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ЭКАНАМІЧНАГА САЮЗА

У артыкуле разглядаюцца медыйныя сферы дзяржаў Еўразійскага эканамічнага 
саюза з пазіцыі іх адпаведнасці базавым прынцыпам функцыянавання эфектыўнай 
медыякамунікацыйнай сістэмы ў трох напрамках: а) агульны стан медыйнай сфе
ры; б) эканамічны складнік дзейнасці СМІ; в) адкрытасць інфармацыйнай прасторы. 
Аўтар прыходзіць да высновы аб тым, што неабходна каардынацыя дзейнасці мас
медыя, інфармацыйнай і прававой інфраструктуры медыясфер дзяржаў Еўразійскага 
эканамічнага саюза з улікам патрэбы ў развіцці эфектыўных медыйных мадэляў.

Ключавыя словы: Еўразійскі эканамічны саюз; інтэграцыя; СМІ; медыйная ма
дэль; камунікацыя.

В статье рассматриваются медийные сферы государств Евразийского экономиче
ского союза с позиции их соответствия базовым принципам функционирования эф
фективной медиакоммуникационной системы в трех направлениях: а) общее состояние 
медийной сферы; б) экономическая составляющая деятельности СМИ; в) открытость 
информационного пространства. Автор приходит к выводу о том, что необходима 
координация деятельности массмедиа, информационной и правовой инфраструктуры 
медиасфер государств Евразийского экономического союза с учетом потребности в 
развитии эффективных медийных моделей. 

Ключевые слова: Евразийский экономический союз; интеграция; СМИ; медийная 
модель; коммуникация.
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Стратэгічнае развіццё інтэграцыйных працэсаў у Еўразійскім эканамічным 
саюзе (ЕАЭС) заканамерна актуалізуе пытанне ўплыву інфармацыйна
камунікацыйнага фактару на ўзаемадзеянне Арменіі, Беларусі, Казахстана, 
Кыргызстана і Расіі. Узгодненае развіццё медыясфер дзяржаў і рэгіёнаў у пер
спектыве павінна прывесці да фарміравання адзінай інфармацыйнай прасторы 
Саюза, якая ва ўмовах інфарматызацыі сусветнай палітыкі становіцца вяду
чым фактарам і найважнейшым індыкатарам эфектыўнасці інтэграцыйных 
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працэсаў. Аднак на палітычным узроўні не да канца ўсвядомлены патэнцыял 
каардынацыі нацыянальных мадэлей СМІ, павышэння інфармацыйнай 
устойлівасці Саюза. У гэтай сувязі перспектыўным напрамкам нам 
уяўляецца вывучэнне медыясфер дзяржаў ЕАЭС з пазіцыі іх адпаведнасці 
базавым прынцыпам функцыянавання эфектыўнай медыякамунікацыйнай 
сістэмы. Метадалагічнай асновай даследавання з’яўляецца сукупнасць на
вуковых прынцыпаў ізамарфізму, дэтэрмінізму, сістэмнага, прагнастычнага і 
дынамічнага падыходаў, рэалізаваных з дапамогай структурнафункцыяналь
нага метаду, метадаў параўнання і экстрапаляцыі.

У дзяржавах ЕАЭС, згодна з канцэпцыяй Я. Л. Вартанавай, рэалізуюцца 
тры медыйныя мадэлі. Для Расіі характэрна еўраазіяцкая дзяржаўнака
мерцыйная мадэль, якая прадвызначае змешаную форму ўласнасці на СМІ 
і ўмяшанне дзяржавы ў іх дзейнасць. Арменія аднесена да еўраазіяцкай да
ганяючай мадэлі, для якой характэрны невысокі эканамічны і тэхналагічны 
ўзровень, няўстойлівасць рынкавых механізмаў функцыянавання СМІ і 
супярэчлівая медыяпалітыка. Медыяпрастора Беларусі, Казахстана і Кыр
гызстана ўтварае трэці варыянт — еўраазіяцкую патэрналісцкую мадэль з 
дамінаваннем дзяржаўных структур і абмежаваным уплывам на дзейнасць 
СМІ рынкавых механізмаў [1]. (Я. Л. Вартанава абапіраецца на тэарэтыч
ныя палажэнні Д. Халіна і П. Манчыні, якія тлумачаць адрозненні ў ме
дыйных сістэмах тыпам дзяржавы, дзейнасцю палітычных партый, формамі 
ўзаемадзеяння эканамічнай і палітычнай сфер, актыўнасцю элементаў сацыяль
най структуры [2, 8]).

Разгледзім агульныя характарыстыкі кожнай з прыведзеных медыйных 
мадэляў на прыкладзе асобных дзяржаў ЕАЭС у трох напрамках: а) агульны 
стан медыйнай сферы; б) аналіз эканамічнага складніку дзейнасці СМІ; в) 
адкрытасць інфармацыйнай прасторы.

У Расіі (еўраазіяцкая дзяржаўнакамерцыйная мадэль) зарэгістравана 
больш за 83,5 тыс. СМІ (каля 90 % з іх — недзяржаўныя), функцыянуюць 
больш за 9,5 тыс. інтэрнэтСМІ, 26 тыс. газет, 32 тыс. часопісаў. Для ме
дыясістэмы Расіі характэрны: складаная структура, якая ўключае каля 90 
рэгіянальных медыярынкаў (да пэўнай ступені, інфармацыйная інтэграцыя не
абходна і асобнаму расійскаму медыярынку ў складзе ЕАЭС); абумоўленасць 
развіцця станам рэкламнага рынку; камерцыялізацыя тэлебачання і 
палітызацыя друкаваных СМІ; гетэрагеннасць тэрытарыяльна абасобленых 
медыя. Структурна медыясістэма Расіі ўключае ў сябе чатыры ўзроўні: фе
дэральны, міжрэгіянальны, рэгіянальны, сеткавы (Інтэрнэт), што адрознівае 
яе ад іншых удзельнікаў ЕАЭС. Функцыянуюць 19 федэральных (нацыя
нальных) тэлеканалаў, найбольш ўплывовыя з якіх (Першы канал, «Расія» і 
НТВ) ахопліваюць 98, 95 і 85 % аўдыторыі адпаведна. Федэральныя каналы 
з’яўляюцца важнай крыніцай інфармацыі для 98 % насельніцтва, рэгіяналь
ныя — для 88 %. Друкаваным СМІ давяраюць каля 70 % расіян, Інтэрнэту — 
каля 60 %. Замежныя СМІ карыстаюцца адносна невысокай папулярнасцю: да 
іх рэгулярна звяртаецца толькі кожны чацвёрты расіянін. Паводле апытанняў, 
для паловы насельніцтва краіны тэлебачанне з’яўляецца адзінай крыніцай 
інфармацыі: больш за 40 % рэдка чытаюць навіны ў Інтэрнэце, больш за 50 % 
не слухаюць праграм навін на радыё, а 60 % не чытаюць газет [3]. Федэ
ральны канал «Грамадскае тэлебачанне Расіі», які функцыянуе з 2013 г., 
пазіцыянуецца як сродак для адкрытага ўзаемадзеяння паміж уладай і 
грамадзянамі. Неабходна адзначыць, што грамадскае тэлебачанне існуе ў 
Арменіі, развіваецца ў Кыргызстане, але адсутнічае ў іншых дзяржавах ЕАЭС. 
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У той жа час вопыт еўрапейскага інфармацыйнага ўзаемадзеяння, дзейнасць 
СМІ ў СНД паказваюць, што грамадскае вяшчанне валодае найбольшым 
інтэграцыйным патэнцыялам.

У Арменіі (еўраазіяцкая даганяючая мадэль) адзначаецца дамінаванне 
тэлебачання ў якасці крыніцы грамадскапалітычнай інфармацыі, дзейнічае 
13 сталічных і 26 рэгіянальных каналаў, рэтранслююцца расійскія каналы і 
амерыканскі CNN. Для большай часткі насельніцтва рэспублікі даступна вяш
чанне з тэрыторыі Турцыі і Ірана. З сямі найбуйнейшых тэлеканалаў краіны 
пяць з’яўляюцца прыватнымі, два — грамадскімі. Друкаваныя СМІ імкліва губ
ляюць аўдыторыю: згодна з некаторымі дадзенымі, рэгулярна чытаюць прэсу 
толькі 5 % грамадзян Арменіі. Палова буйных газет у краіне атаясамліваюць 
сваю інфармацыйную палітыку з праграмай той ці іншай палітычнай партыі, 
што вядзе да паслаблення пазіцый якаснай перыёдыкі [4]. Дамінаванне пры
ватных СМІ ў медыяпрасторы Арменіі абумоўлівае негатыўнае стаўленне 
афіцыйных асоб да журналістаў. Пры гэтым эксперты адзначаюць парадокс: 
нязначная колькасць сапраўды незалежных рэсурсаў, а таксама недахоп глы
бокай аналітыкі ў матэрыялах: «анлайнплатформы маюць цяжкасці з пошу
кам фінансавання, асноўнай крыніцай якога з’яўляецца рэклама, а ўласнікі 
буйных тэлекампаній маюць палітычныя сувязі і працягваюць заставацца ў 
цені» (пераклад наш. — С. В.) [5]. 

Медыйныя сістэмы Беларусі, Казахстана і Кыргызстана, аднесеныя да 
еўраазіяцкай патэрналісцкай мадэлі, маюць шэраг істотных адрозненняў.

У Беларусі дзейнічаюць каля 1,6 тыс. друкаваных перыядычных выданняў 
(з іх каля 70 % — недзяржаўныя), 9 інфармацыйных агенцтваў, 273 тэле і ра
дыёпраграмы (189 дзяржаўных, 84 недзяржаўныя) [6]. Найбольш дынамічны 
сегмент складаюць сеткавыя СМІ: у зоне «Байнэту» функцыянуюць больш 
за 300 сайтаў друкаваных СМІ, каля 300 рэсурсаў інтэрнэтвыданняў, 51 
сайт радыё і 33 — тэлебачання [7]. Дамінуючае становішча ў інфармацыйнай 
прасторы краіны займае дзяржаўнае тэлерадыёвяшчанне, што тлумачыцца 
наяўнасцю фінансавай і прававой падтрымкі. Тэлебачанне, прадстаўленае 
8 агульнанацыянальнымі каналамі, дамінуе як крыніца масавапалітычнай 
інфармацыі; у «сацыяльным» тэлевізійным пакеце прысутнічаюць каналы 
«НТВБеларусь» і «РасіяБеларусь», якія трансліруюцца на тэрыторыі краіны 
на падставе канцэпцыі і праграмнага прадукту расійскіх каналаў, а таксама 
міждзяржаўны тэлеканал «МИР».

У Казахстане функцыянуе больш за 2,7 тыс. СМІ, з якіх дзяржаўнымі 
з’яўляюцца каля 15 %, 65 інфармацыйных агенцтваў. Большая частка ме
дыя прадстаўлена друкаванымі СМІ — каля 90 % (1,4 тыс. газет і 0,5 тыс. 
часопісаў), 9,5 % складаюць электронныя СМІ [8]. У пералік інфармацыйных 
рэсурсаў абавязковага агульнанацыянальнага распаўсюджвання уваходзяць 
13 тэлеканалаў, яны знаходзяцца ў свабодным доступе. Устойлівыя пазіцыі на 
рынку займаюць расійскія СМІ, якія ўяўляюць сабой цэнтры інфармацыйнага 
дамінавання, маюць высокі аўдыторны рэйтынг, карыстаюцца падтрымкай 
цэнтральнай, рэгіянальнай і муніцыпальнай улады. З 2016 г. уведзена квата
ванне рускамоўных СМІ на ўзроўні 50—60 %, з 2017 г. квота складае менш 
за 50 % (у цэлым, абмяжоўваецца вяшчанне на замежных мовах). Зараз у 
Казахстане вяшчаюць 3 тэлеканалы, якія з’яўляюцца адаптаванымі версіямі 
расійскіх: 31 канал, Першы канал «Еўразія», НТК (ТНТ), а таксама «МИР».

У Кыргызстане зарэгістравана больш за 1,5 тыс. СМІ, сярод якіх 159 газет 
(з іх 7 уплывовых штодзённых), 25 тэлеканалаў і 26 радыёстанцый. У краіне 
(зрэшты, як і ў Арменіі) аўдыторыя інфармацыйнааналітычных рускамоўных 
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СМІ прадстаўлена ў асноўным інтэлігенцыяй старэйшай узроставай групы, 
якая складае аўдыторную меншасць. У пачатку 2016 г. Мiнiстэрства куль
туры пачало абмеркаванне праекту Пагаднення паміж урадамі Кыргызстана 
і Расіі аб супрацоўніцтве ў галіне масавых камунікацый, накіраваным на па
шырэнне ўзаемадзеяння ў межах ЕАЭС [9]. Меркавалася, што тэлеканалы 
«Першы канал. Сусветная сетка» і «РТРПланета» набудуць асаблівы статус: 
на іх не будуць распаўсюджвацца агульныя рамкі для замежных медыя. Ад
нак пагадненне ў выніку прынята не было, што, на наш погляд, заканамерна: 
ураўноўванне ў правах СМІ Кыргызстана і Расіі, паміж якімі існуе розніца ў 
тэхналагічным, фінансавым і прафесійным плане, магло прывесці да зніжэння 
аўтарытэту нацыянальных медыя і страты імі грамадскага ўплыву [10].

Такім чынам, агульнымі характарыстыкамі медыяпрасторы дзяржаў — 
удзельніц ЕАЭС, што прадвызначаюць магчымыя напрамкі каардынацыі 
іх дзейнасці, з’яўляюцца: 1) устойлівая пазіцыя СМІ, якія кантралююцца 
дзяржавай; 2) значны аўтарытэт мясцовых СМІ ў параўнанні з замежнымі; 
3) дамінаванне тэлебачання як крыніцы сацыяльнапалітычнай інфармацыі 
з падтрымкай дзяржаўных каналаў; 4) страта ўплыву радыёвяшчаннем 
і друкаванымі СМІ; 5) рост значэння Інтэрнэту як канала камунікацыі; 6) 
стабільная прысутнасць рускамоўных медыя (пераважна, тэлебачання).

Аналіз медыясістэм, якія ўваходзяць у інфармацыйнае поле ЕАЭС, свед
чыць аб наяўнасці разыходжанняў і ў эканамічных мадэлях. Асноўныя элек
тронныя і друкаваныя СМІ Расіі, якія адлюстроўваюць і прадвызначаюць 
інфармацыйную палітыку дзяржавы, кантралююцца ўладай альбо буйнымі 
карпарацыямі. У 2014—2017 гг. медыярынак краіны адчувае на сабе наступ
ствы эканамічнага крызісу і санкцый з боку ЕС. Па дадзеных Асацыяцыі 
камунікацыйных агенцтваў Расіі рэкламныя прыбыткі тэлебачання ўпалі на 
19 %, прэсы — на 25 % [11], што асабліва адбілася на незалежных медыя. 
Адзіным сегментам рынку, дзе назіраецца рост, застаецца кантэкстная рэкла
ма. У 2015 г. з бюджэту Расіі, было вылучана каля 400 млн р. субсідый для 
падтрымкі сацыяльных праектаў у друкаваных СМІ (83 млн р. — для нацыя
нальнай прэсы, 270 млн р. — для рэгіянальнай і мясцовай прэсы) [11].

У Арменіі толькі нешматлікія СМІ характарызуюцца эфектыўнасцю 
эканамічнай дзейнасці, кіруючыя і кадравыя функцыі часта выконваюць самі 
журналісты. Сярэдні тыраж друкаваных СМІ ў Арменіі складае 2—3 тыс. 
асобнікаў, у той час як разлікі для мясцовага рынку паказваюць, што для 
атрымання прыбытку ён павінен складаць 40—50 тыс. асобнікаў [12]. У 2015 г. 
грамадскія СМІ праз заканадаўчыя змены пазбавіліся магчымасці размяш
чаць рэкламу (выключэнне складае сацыяльная і камерцыйная рэклама ў аду
кацыйных, культурных, навуковых і спартыўных праграмах). Незалежная 
рэгіянальная прэса, а таксама выданні нацыянальных меншасцяў маюць пра
ва на атрыманне дзяржаўных субсідый.

Рыначныя механізмы функцыянавання СМІ ў Рэспубліцы Беларусь да 
канца не сфарміраваліся, у сувязі з чым медыясектар таксама нельга аднесці 
да ліку эфектыўных. Статыстычныя дадзеныя адносна фінансавых паказчыкаў 
дзяржаўных СМІ ў адкрытым доступе адсутнічаюць. Ва ўмовах няўстойлівасці 
эканомікі нават сярэднетэрміновы прагноз для рынку рэкламы не ўяўляецца 
магчымым. Аб’ём рэкламы ў СМІ абмежаваны законам: да 30 % у прэсе (25 % 
у дзяржаўных выданнях) і 20 % у тэлерадыёэфіры (30 % у праймтайм). 
Беларускія інтэрнэтрэсурсы (TUT.by, onliner.by і інш.) дзейнічаюць у 
актуаль ным напрамку манетызацыі максімальнага аб’ёму кантэнту [13].
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Рэзкае скарачэнне курсу нацыянальнай валюты Казахстана ў 2015 г. пры
вяло да неабходнасці перагляду традыцыйных эканамічных мадэляў у медыя
сектары, а таксама павялічыла залежнасць СМІ ад дзяржаўных датацый. 
Тым не менш, многія казахскія СМІ не маюць дакладных бізнесстратэгій, 
не арыентуюцца на аўдыторыю, не праводзяць самастойных маркетынгавых 
даследаванняў. Рэкламны рынак у краіне за год страціў 30 %; рэкламадаўцы 
арыентуюцца ў асноўным на тэлебачанне, доля інтэрнэтрэкламы складае 
каля 7 % [14]. З 2008 г. у Казахстане адбываецца працэс зліцця медый
ных кампаній, ініцыяваных буйнымі фінансавапалітычнымі структурамі і 
палітычнымі групамі. Паводле дадзеных грамадскага фонду «Прававы медыя
цэнтр», каля 90 % СМІ Казахстана атрымліваюць урадавае фінансаванне для 
асвятлення сацыяльнаэканамічных праблем з пазіцыі афіцыйнай ідэалогіі. 
Існаванне падобнага дзяржзаказу, на наш погляд, зніжае аб’ектыўнасць, 
канкурэнтаздольнасць і аўдыторную прывабнасць медыя, што негатыўна 
адбіваецца на адносінах насельніцтва да інфармацыі інтэграцыйнай тэматыкі 
ў цэнтральных СМІ.

Медыя Кыргызстана таксама нельга аднесці да ліку эфектыўных суб’ектаў 
эканомікі: і дзяржаўныя, і прыватныя СМІ залежаць ад знешняга фінансавання. 
Сярод агульных тэндэнцый можна назваць зварот часткі аўдыторыі друкава
ных СМІ да інтэрнэтвыданняў і ператварэнне рэгіянальных тэлестудый у вы
творчыя цэнтры. Міжнародная камісія па назіранні за выбарамі 2015 г. кан
статавала, што на тэлевізійных каналах да 95 % эфірнага часу, выдзеленага 
для выбарчай кампаніі, было платным. На думку экспертаў, самадастатковым 
СМІ можа лічыцца толькі грамадскае тэлебачанне (ОТРК), якое атрымлiвае 
значны прыбытак ад рэкламы. Рэкламны рынак у Кыргызстане вузкі, на ім 
прысутнічаюць толькі некалькі ўплывовых суб’ектаў. Адной з прычын не
дастатковага развіцця рынку рэкламы з’яўляецца адсутнасць рэгулярных 
аўдыторных даследаванняў.

Такім чынам, існаванне СМІ ЕАЭС як эфектыўных суб’ектаў эканамічнай 
сферы павінна грунтавацца на: 1) рыначных механізмах кіравання; 2) развіцці 
рэкламнага рынку, у тым ліку адзінага рынку ў прасторы ЕАЭС; 3) адкры
тым размеркаванні дзяржаўных субсідый і рэкламных заказаў, што адпавядае 
прынцыпам свабоднай канкурэнцыі; 4) адаптацыі інфармацыйнага прадук
ту да патрэб рэгіянальнай аўдыторыі; 5) дэцэнтралізацыі рэйтынгаў СМІ як 
сродку рэгулявання медыясферы.

Асобны накірунак аналізу медыйных сістэм дзяржаў ЕАЭС звязаны з маг
чымасцю свабоднага доступу аўдыторыі да грамадска значнай інфармацыі. 
Так, СМІ Расіі, якія кантралююць дзяржаўныя структуры, не забяспечваюць 
плюралізму меркаванняў і множнасці ацэнак. Даследаванні паказалі, што 
кожны другі расіянін не мае доступу да альтэрнатыўнай інфармацыі, аб
мяжоўваючыся дзяржаўнымі СМІ, 10 % насельніцтва звяртаецца выключна 
да незалежных СМІ [3]. У той жа час толькі невялікая колькасць СМІ (10 % 
у цэлым па краіне і 20 % у Маскве) выкарыстоўваюць практыку атры
мання інфармацыі з некалькіх крыніц, што забяспечвае належную сту
пень аб’ектыўнасці. Традыцыйна ў буйных гарадах аўдыторыя мае больш 
магчымасцяў для доступу да інфармацыі, аднак паніжэнне інтэрнэттарыфаў 
і развіццё мабільнай сеткі паступова ліквідуюць гэты дысбаланс. Эфір гра
мадскага тэлебачання застаецца апалітычным, абмяжоўваючыся культур
ным, адукацыйным і іншым кантэнтам. Большасць прыватных тэлеканалаў 
у рэгіёнах працуюць у якасці партнёраў нацыянальных СМІ, ретранслюю
чы праграмы і дапаўняючы іх уласнымі выпускамі навін. Адзначым таксама 
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традыцыйную праблему расійскай медыясферы, выкліканую тэрытарыяльнай 
раскіданасцю: у рэгіёнах аўдыторыя атрымлівае навіны мясцовага, нацыя
нальнага і міжнароднага значэння, а падзеі ў іншых рэгіёнах практычна не 
закранаюцца. Зрэшты, такая ж сітуацыя існуе ў маштабах інфармацыйнага 
поля ЕАЭС, у якім лакальныя падзеі ў краінахпартнёрах не атрымліваюць 
належнай увагі СМІ.

У Арменіі множнасць СМІ таксама не гарантуе сапраўднай множнасці 
пазіцый і меркаванняў. Паміж тэлевізійнымі і інтэрнэтСМІ адзначаюцца 
адрозненні ў асвятленні палітычных падзей; маюцца факты стварэння СМІ 
выключна на перыяд перадвыбарчай кампаніі [11, 224]. У такой сітуацыі 
значная частка аўдыторыі звяртаецца да інтэрнэткрыніц, больш устойлівых 
да ўплыву палітычных і фінансавых сіл. Дзяржаўныя СМІ ў Арменіі 
з’яўляюцца дэюрэ незалежнымі ад улады, але дэфакта знаходзяцца пад 
кант ролем ураду. У той жа час сацыяльны, культурны, аналітычны і адука
цыйны кантэнт грамадскіх СМІ нязменна прагрэсуе. У медыясферы Арменіі 
доўгі час адсутнічалі расійскія СМІ і адпаведна альтэрнатыўны погляд як на 
ўнутрыпалітычныя працэсы, так і на знешнюю палітыку (зараз у краіне вы
даюцца друкаваныя СМІ на рускай мове — «Элитарная газета», «Армавиа», 
«Голос Армении» і інш., функцыянуюць сеткавыя рэсурсы aivazovskydb.com, 
panorama.am, armenianhouse.org і інш.).

У Беларусі значная колькасць медыя не вырабляе ўласныя навіны і 
арыгінальны кантэнт, што звужае спектр прапануемых аўдыторыі пазіцый. 
Сярэднестатыстычны беларус рэгулярна праглядае сем тэлевізійных каналаў, 
пяць вэбсайтаў, чытае тры газеты, праслухоўвае тры радыёстанцыі [11, 193]. 
Сярод нешматлікіх крыніц, якія транслююць альтэрнатыўныя пазіцыі, вы
лучаюцца «Еўрарадыё», тэлеканал «Белсат» і партал TUT.by (большасць 
з 50 самых папулярных інтэрнэтрэсурсаў навін з’яўляюцца незалежнымі 
[7]). З дзевяці інфармацыйных агенцтваў толькі чатыры (БелаПАН, БелТА, 
ІнтэрфаксЗахад, ПраймТАСС) займаюцца рэалізацыяй інфармацыі. Паляп
шэнне якасці Інтэрнэту і развіццё тэлекамунікацыйных тэхналогій у Беларусі 
азначае, што доступ да замежных і альтэрнатыўных крыніц інфармацыі мае 
тэндэнцыю да пашырэння.

Нягледзячы на тое што ў Казахстане каля 80 % СМІ юрыдычна з’яўляюцца 
прыватнымі, вялікая іх частка звязана з дзяржаўнымі структурамі. Гэты пра
бел часткова кампенсуецца развіццём інтэрнэтверсій, якія створаны многімі 
традыцыйнымі СМІ; скарачэнне кошту трафіку і паслуг мабільных аператараў 
забяспечвае рост колькасці карыстальнікаў Сеткі. Доступ да замежнага вяш
чання абмежаваны, за выключэннем расійскага (адно з наступстваў — ад
набаковае асвятленне шэрагу падзей сусветнага значэння). Як станоўчую 
тэндэнцыю адзначым рост колькасці СМІ на мовах меншасцяў (у тым ліку 
на нямецкай, азербайджанскай і ўкраінскай), што спрыяе сцвярджэнню 
прынцыпаў талерантнасці. Аднак неадназначныя нацыянальныя і рэлігійныя 
пытанні рэдка разглядаюцца ў СМІ, бо журналісты асцерагаюцца распальван
ня міжнацыянальнай варожасці.

У Кыргызстане забяспечаны шырокі доступ аўдыторыі да ўсіх відаў СМІ. 
Шэраг уплывовых медыярэсурсаў абмежаваны ў асвятленні міжэтнічных 
канфліктаў, пытанняў фарміравання нацыянальнага бюджэту, у ацэнцы 
дзеянняў чыноўнікаў і г. д. У краіне павышаецца давер да сацыяльных медыя і 
грамадзянскай журналістыкі, што сведчыць аб зніжэнні аўтарытэту трады
цыйных СМІ. Уласная сетка атрымання міжнароднай інфармацыі ў Кыргыз
стане не развітая, з прычыны чаго навіны пра падзеі ў свеце паступаюць у 
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асноўным праз расійскія СМІ. Сацыяльны пакет лічбавага вяшчання ўключае 
ў сябе толькі дзяржаўныя каналы, дадатковыя каналы платныя і даступныя не 
ўсім. Інфармацыйныя агенцтвы Кыргызстана працуюць як сеткавыя крыніцы 
навін і не рэалізуюць інфармацыю нацыянальным СМІ. Апошнія часцей звяр
таюцца да міжнародных агенцтваў «Брітіш Бродкастін», БіБіСі, «Ройтэз», 
«Эсаўшіейтід прэс», «Эджэнс фрэнспрэс», расійскіх і турэцкіх рэсурсаў.

Такім чынам, мы лічым, што адкрыты доступ еўразійскай аўдыторыі 
СМІ да інфармацыі прадвызначаецца наступнымі крытэрыямі: 1) множ
насць крыніц інфармацыі і плюралізм прапануемых імі меркаванняў; 2) ад
сутнасць абмежаванняў (прававых, эканамічных, тэхналагічных і інш.) до
ступу аўдыторыі да замежных СМІ; 3) палітычная неангажаванасць медыя; 
4) развіццё інстытуту незалежных інфармацыйных агенцтваў (у тым ліку 
«агульнаеўразійскага» фармату); 5) пашырэнне інфармацыйнага кантэнту ў 
камерцыйных СМІ; 6) адлюстраванне ў медыя шырокага спектру сацыяль
ных інтарэсаў; 7) аб’яднанне ў кантэнце навін рэгіянальных, нацыяналь
ных і міжнародных праблем, што стварае аснову для актывізацыі лакальных 
інтэграцыйных працэсаў.

Адрозненні ў медыйных мадэлях краінпартнёраў не маюць узаемавы
ключальнага характару. Таму каардынацыя дзейнасці СМІ, інфармацыйнай 
і прававой інфраструктуры медыясферы дзяржаў ЕАЭС з улікам патрэбы 
ў развіцці эфектыўных медыйных мадэляў, якія ствараюць аснову для сва
боднага распаўсюджвання ў грамадстве разнастайнай інфармацыі і адкрытай 
канкурэнцыі СМІ, з’яўляецца магутным інтэграцыйным рэсурсам. Выкары
станне патэнцыялу апошняга, яго прызнанне на палітычным узроўні здольна 
кампенсаваць немагчымасць уніфікацыі (на дадзеным этапе эвалюцыі ЕАЭС) 
iнфармацыйных экасістэм Арменіі, Беларусі, Казахстана, Кыргызстана і Расіі.
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