
ноrо аппарата и главных управлений Национального банка по областям и 

r. Минску, обеспечивающих функционирование системы «Мониторинг пред
прИJ1ТИЙ»; 

- распmрение сферы использования результатов мониторинга предприятиii 

структурными подразделениями Национального банка в практической работе. 

При этом важнейшим преимуществом системы мониторинга предприятий 
является получение информации, недоступной в рамках традиционной стати

стической и финансовой отчетности. 

В целом, снстема «Мониторинг предприятИЙ>> является достаточно перспек
тивной проrраммой, и хотелось, чтобы работа по мониторингу находила долж

ную поддержку у местных органов власти, руководителей предприятий, по

скольку это обеспечит дальнейшее развитие и совершенствование данной сис

темы, что позволит наиболее эффективнее осуществлять регулирование денеж

но-кредитной политихи. 

АНТИИНФЛЯЦИОННАЯ ПОЛИТИКА 

В УСЛОВИЯХ БЕЛАРУСИ 

А.Каленчук 

Пинский высший банковский колледж 

Инфляция, как экономическая категория, наряду с безработицей и цикличе

скими колебаниями экономики, является одним из главных проявлений макро

экономической нестабильности и характеризуется дисбалансом спроса и пред

ложения, потреблении и сбережения, но главное О переполнением каналов де

нежного обращения чрезмерным количеством «пустых» денег, не подтвер

жденных соответств)'10щим ему количеством товаров, что трансформируется в 

единственной возможной для него открытой форме проявления - росте цен. 

· Почему же до сих пор в Республике Беларусь набтодаюrся столь высокие 
темпы инфляции,· переходящие по годовым показателям далеко за 100-процент

н:ый рубеж? Почему даже те минимально необходимые нормы антюrnфляцион

ной политики не дают ровным счетом почти ниtЦU<ого сколько-нибудь сущест

венного результата? Все дело в противоречивости нашей экономической систе

мы. Белорусскую экономическую модель, которая с помощью администриро~ 

вания обеспечивает рост при снижении эффективности и конкурентоспособно
сти, некоторые называют нередко «эюотической». Например, в 2001 r. рост ВВП 
составил 104,1 %, который был обеспечен увеличением задолженности коммер
ческим банкам на 171,9 %; совокупной денежной массы - на 162,3; ростом ин
декса потребительских цен (главного показателя инфляциоЮ1ых процессов в 

стране) - на 146, 1 %. Очевидна неприемлемость «ценЫ>> такого достижения рос
та производства. Подобная тенденция набшодалась и в 2002 г. 

Для снижения инфляционных тенденций и стабилизирования экономики 

необходимо главное: коренное реформирование всей внутригосударственной 

экономической системы и переход от «переходной экономики» к полноценному 
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рынку, регулируемому не государством по большей степени, а самим же рын

ком . С учетом этого антиинфляционная стратегия в РеспублИI<е Беларусь долж

на вЮlЮчатъ следующие мероприятия : 

l. Проведение более широкой приватизации с целью создания устойчивой 
конкурентоспособной среды и снижения доли государственного сектора в эко
номике, что, в свою очередь, вовсе не должно исключать участия государства в 

экономике, но только лишь как одного из субъектов рынка. Государство долж
но научиться зарабатывать деньги, например, через участие в предприятиях 

смешанной формы собственности; 

2. Радикальная аграрная реформа: Этот вопрос может быть рассмотрен с 
двух позиций: во-первых, каждый год осуществляется практически безрезуль

татное инвестирование в аграрный сектор; во-вторых, в настоящее время на 

земле нет «хозяина>>. Эффективность сельского хозяйства будет намного уве
личена только тогда, когда на белорусской земле будет работать фермер, спо

собный через собственную выгоду принести пользу и государству. Поэтому ре

струхтуризация колхозов-одно из направлений на перспективу; 

3. Отказ от контроля за ценами и рентабельностью (за искточением 

сверхмонопол:изированных отраслей). В успешно развивающихся странах регу

лирование цен используется в очень узких границах. Контроль над уровнем 

рентабельности весьма затруднен в силу того, что сам показатель номинальной 

прибыли в условиях инфляции не является реальной величиной. Реальная при

быль - это прибьщь за вычетом инфляции. В результате, многие предприятия 

оказались реально убыточными; 

4. Реформа системы налогообложени.я. В условиях рыночной экономики 

налоги должны быть установлены на низких уровнях, что, соответственно, рас

ширяет деловую активность и приводит к снижению темпов инфляции; 

5. Устранение неэффективных производственных процессов. В Беларуси 

спрос населения и субъектов хозяйствования не встречает требуемых по каче

ству отечественных товаров и вызывает повышенный спрос на импортные то

вары, что приводит к повышению спроса на инвалюту и, соответственно, паде

нию валютного курса и вместе с тем росту цен на импортные факторы произ

водства, которые, в свою очередь, повъппают цены на отечественные, в том 

qисле и потребительские, товары. Столкнувшись с ростом стоимости факторов 

производства, производители пытаются «передать» дальше возросшие затраты, 

назначая высокие цены; 

6. Более жесткая политика кредитования. Необходимо выдавать новые 

кредиты только после возврата старых и исключить всякое административное 

воздействие на принятие решений о выдаче кредита. 

Следует отметить, что вряд ли существует некое универсальное средство 

борьбы с инфляцией. Каждая экономика представляет собой специфическую 

систему, и для понимания природы инфляции, обоснования антиинфляционной 

политики необходим соответствующий анализ ее конкретных экономических 

особенностей. 
В настоящее время Правительство Беларуси колеблется между пассивным 

реагированием на инфляцию через механизм индексирования доходов населе-
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ния и более-менее действенной монетарной политИJ<ой, однако все мало-маль
ски достойные начинатц в антиинфляционной области заведомо обречены на 
неудачу, если не будет произведено глубоких экономических преобразований, 

затрагивающих саму основу экономики государства - преобладающую форму 

собственности. 

МАЛЫЙ БИЗНЕС - БУДУЩЕЕ БЕЛАРУСИ 

В.Колб 
Пинский высший банковский кОJU1едж 

Переход к рыночной экономике обусловил необходимость структурных 

преобразований в экономике, пJ>едполаrающих развитие широкого спеIСТра как 
форм собственности, так и форм хозяйствования, а таюке различных организа
ционных структур в виде мелких (малых), средних и крупных предприятий. 

Как показывает мировой опыт, важным элементом рыночной экономики, 
без которого не может развиваться · государство, ЯВЛJ1ется малый бизнес. Высо

кий уровень развития малого бизнеса и предпринимательства выступает необ
ходимым слагаемым современной модели рыночного государства. Создание 

большого числа новых малых и средних предприятий, к примеру, в Польше, 
Венгрии, Чехии, Эстонии, Словении, привело к существенному ускорению про

цесса реформ в этих странах, а также значительному росту уровня доходов на-

. селения, :вследствие чего усилилась конкурентоспособность этих стран на ми
ровом рынке. 

Социологические исследования последних лет твердо установили, что коли
чество mодей с задатками предпринимательства составляет в любом государст
ве не более 5-7 % от всего активного трудового населения страны, но именно из 
этого типа mодей формируется та активная часть производителей, действия ко

торых моЖяо уподобить действиям группы прорыва на театре ВQенных дейст

вий: в случае успеха за этой группой устремляются остальные силы и развива

ют достигнутый результат. В нашей стра11е роль «остальных» играют другие 

фирмы и предпрИfiИJI, пожелавшие так же, как предприниматель, выпускать 

успешно показавшУЮ себя новую продукцию. 
В тобой экономике малый и средний бизнес выполнЯет три основные функ

ции: экономическую, социальную и инновационную. В не~ создается 30-50 % 
валового внутреннего продукта, обеспечивается свыше 50 % всех постуrurений 
в государствеННЪiй бюджет. Малый бизнес занимает многие НИIШI в экономике, 

которым крупным предприятиям заполнять невыrодно, либо составляет по
следним серъезнуЮ конкуренцию, так как более мобилен и оперативен, чем «не

поворотливые гиганты». Так, например, чтобы изменить свою стратегию дея
тельности, крупным предприятиям требуется примерно б лет, а для внедрения 

новой стратегии - 1 О лет и более. Для малого бизнеса этот срок значительно 

меньше - от 6 месяцев до одного года. 
Если проанализировать вышесказанное, то можно прийти к выводу, что вряд 

ли белорусская действительность будет способствовать рождению некоего чуда. 
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