
лонтерских началах . Компанией Satio были проведены телефонные опросы 
общественного мнения населения, в результате которых были проверены 

несколько ранее сформированных концепций бренда. В настоящее время в 

«сборную» Satio входят более IOO профессионалов и любителей, которые 
прорабатывают 9 концепций и создают их визуальные формы. Впослед

ствии rотовые вариа1пы будут вынесены на всеобщее голосование. Сроки 

разработки бренда Минска продлены до l июля 2013 r. Это знаковое собы
тие станет мощным толчком для развития бизнеса и туризма в белорусской 

столице! 
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Н. А . Павлова 

Научный руководитель - С. Н. Дроздова, БФ БГЭУ (Бобруйск) 

АНАJШЗ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ И:ЩЕЛИЙ 
ОАО «СЛАВЯНКА» 

Конкуренция занимает огромное место в нашем бизнес-окружении. Пока 

на рынке товаров и услуr будут фиrуриров<rТЬ различные фирмы-произво

дители, борющиеся за внимание потребитеЛJ/ к своему товару, конкуренто

способность товаров является основой успешности, роста и процветания 

предприятия. Развивающиеся, сильные компании становятс• поставщика

ми лучших, более дешевых товаров и услуr, при отличающем их работу вы

соком уровне сервиса и внимания к желаниям и нуждам клиентов. Однако 

так ли все просто и всеrда ли потребитель в состоянии rрамоrно проанали
зировать весь спектр выставленных на рыночные торrи блаr цивилизации . 

В рыночной экономике конкурентоспособность являете• решающим фак

тором коммерческого успеха товара. Это многоаспектное понятие, означа

ющее соответствие товара условиям рынка и требованиям потребителей, и 

различным условиям ero реализации, и уровню затрат потребителя за пери

од эксплуатации . 

ОАО «Славянка» - современное высокомеханизированное предприятие, 

которое специализируется на выпуске верхней одежды, одеждь1 из хлопча

тобумажных, синтетических тканей, натурального и искусственного меха, 

шерстяных и полушерстяных тканей отечественного и импортного произ

водства. 

Основную конкуренцию мя нашего предприятия составляJОТ: ОАО 

«Элема>> г. Минск, ЗАО «Калинка» r. Солигорск, СП «Буrалюкс», ЗАО 

<<КИС», ЗАО «Веснянка» г. Моrилёв. 
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Все эти компании постоянно стремятся переманить наших покупателей, 

предлагая им лучшие товары. Игнорировать это никак нельзя. ОАО «Сла

вянка» постоянно анализирует шаги конкурентов и предпринимает меры, 

направленные на укре1U1ение позиций на уже завоеванных сегментах рынка. 

Проведем оценку конкурентоспособности продукции ОАО «Славянка» с 

помощью метода интегрального показателя и групповой балльной эксперт

ной оценки в сравнении с главным конкурентом на рынке ОАО «Элема». 

Для оценки бьшо взято одно из основных изделий - плащ женский. 

Алгоритм оценки конкурентоспособности: 

• определяется базовый товар, в качестве которого был взят плащ произ
водства ОАО «Славянка»; 

• проводится оценка качества базового образца и изделИJI ОАО «Элема>> 
по выбранной оценочной шкале, использовалась 40 балльная система оце
нок показателей; 

• оцениваетсJI соrласованность мнеНИJI экспертов ; 

• определяется коэффицие~п важности показателей методом экспертных 
коллекmвных балльных оценок по шкале их значимости длJ1 потребителей; 

• определJ1ютсJ1 комплексные показатели качества и рассчитывается ин
тегральный показатель конкурентоспоссбности оцениваемой продукции. 

Таблица 1 
Уровень конкурентоспособности оцениваемого иuмиа 

Цена,тъ~с. Комnлекtныil 
Интеграль- Уровень 

IЬ!lелне 
руб. 

ныil показа- коикуренто-
показатель 

спос:обнос:тн тсль 

Плащ женский 
450 29,68 0,000065996 

ОАО «Славянка>> 

Плащ женский 
0,91 

500 36,12 0,00007224 
ОАО «Элема>> 

Таким образом, конкурентоспособность плаща ОАО «Славянка» явля

ется достэ:rочно высокой, но незначительно уступает своему основному 

конкуренту. Предприятию необходимо предприЮ1ть ряд мер по повышению 

конкурентоспособности своих изделий. 

О. И Пархамович 

Научный руководитель - С . Н. Дроздова, БФ БГЭУ (Бобруйск) 

ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ АССОРТИМЕНТНОЙ 
ПОЛИТИКИ ОАО «СЛАВЯНКА» 

Проблемы формирования товарной политики связаны в основном с 

большим ассортиментом товаров на рынке, с растущими потребностями 

покупателей и возрастанием неценовой конкуренции . Ассортимент произ

водимых товаров является одним из факторов, влияющих на размер полу-
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