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ОПРЕДЕЛЕНИЕ ОПТИМАЛЬНЫХ УСЛОВИЙ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 
ДЛЯ DrЕДПРИЯТИЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ С'П'ОВТЕЛЬНLIХ 
МАТЕРИАЛОВ ПОСРЕДСТВОМ АНАЛИЗА ПОКАЗАТЕЛЕЙ 

ОЦЕНКИ РЬIВОЧНОЙ СПЕЦИФИКИ 
И ГРАДАЦИИ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ НА РЫНКЕ 

В насrопцих условuх хоз•йствованu отечественных предприnий все 

возрастающую аюуальность приобретает необходимость комплексного страте

гического маркетияrового манирования генеральной парадиrмы поmrrихи це

нообразоваюu. Если ранее блаrопрюrmu CИIYaцJU на рынках позвоЛJ1Ла полу
чать многим производствам сверхприбыль даже при условии ставки на макси

маm.ньrй объем продаж и отсутствие запасов, то в насто•щий моме1n даже Д11Я 
получеНИJ1 нормальной прибыли необходимо в максимальной степени исполь

зовать все производственные и рыночные возможности. 

Неправильно реалвзованнu стратега. ценообразовашu нивелирует все 

коммерческие усил.u и существенно снижает эффективность всей хоЗJ1йствен

ной и маркетинговой системы. Следовательно, необходимо изначально детер

минировать домннанrные базисы ценообразования. Таким образом, проанали
зировав совокупность показателей, представленных в таблице, можно будет 

сформировать первоначальное представление о возможном направлении иитен

сифихацин усилий в области ценовой политики. 
Чтобы решиn. nостаалениую задачу дл• предприпий промьпuленности 

строwrельных материалов Республихи Беларусь предлаrаетс• детерuивировать 

систему показателей, характеризующих рыночные услови.t примененва усло

вий ценообразованu и градацию ценовой политики в данной отрасли. Предла
гаемые показатепи детерминации ценовой полИТИJСИ представим в таблице 

lЛроаналнзнровав совокупность показателей, представленных в таблице 1, 
можно будет детерминировать вектор интенснфюсации усилий в области цено
вой политики. Чем больше расчетные значеВИJ1 показателей буцут блюке к ну

лю, тем в большей степени предпрИI'ГИЮ необходимо развивать пр•мые прода

жи или свои собственные системы распределени. (собственные торговые до

ма). Соответственно, если расчетные значенИJI стремятся единице, то необхо
димо в максимальной степени использовать ресурсы посредников или дилер

ской товаропровоДJщеА сети. 

Есrественно, проанализировав исJUIЮчительно данную группу факторов, 
нeJIЬЗJI будет однозначно детерминировать вектор стратегии распределеНИI, но, 
учитывu их приориrетный характер, мы сможем обусловкrь генеральную па

радигму . Соответственно, при дальнейшем анализе у нас будет реально обу
словленная точка базисной опоры, от которой можно будет формировать и ана

лизировать совокупность конъюнктурных надстроек (таблица) . 
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Таблица. Предлагаемые показатели Д11J1 оценки рыночные условия 
rрадацим ценово й поmпики на рынке етроительных материалов 

Наименование Порцо1е расчета поuзатсм 
ООJСазатсл. (*ПllСдеЛЫ значений DаСЧС111ЫХ ко:мЬd~ициеяrов rO;ll) 

4.1. КоэффИW1Спr цено- _v .... ;{. 
вой 1ер111RЧности рwиоч- s"_,...__ v . 
ноrо обьсма S ,.. . ...,_ 

.,._ 
rде V ""·- - обьсм проду!СЦКН, который можно реализовать :ia 

rод на альтсрнаП1Вном рЫНIСе по аиалоrнчной цс11е с прсдопла-

той 100 %, ед. ; V .,. __ - обьсм продупЦIИ, который мы реали-

зуеи на дlUIНON рынке за rод с мuсимаnьной отсрочкой плате-

•а. ед. 

4.2. Коэфф1ЩИею ры- м _т ... ~ 
ночной привязп потрс- ....... - Тр , ".,,_ 
биrcJII м"_ rде . т,,.. ,,.,., - временной срок, за 1tоторый можно переюuочитьи 

полностью на дpyroro поставщш:.а по прс:~кней цене, в ПИ1t се-

зонного спада, д.; Tpdo.,,_ - времен ной срок, за 1еоторый мо•-

но перекточиn.с11 полностью на альтернативноrо ооставЩИJtа 

пусть даже по максимальной рьmочной текущей цене в сезон-

нwйmп д. 

4.3. Коэффrщиеmры- М =ТУа1.~ 
ночного риска выоолне- ... ..., . 

Тwп.с°"' 
НЮ1 коммерчеСIСИХ 0611- -
затсльств м _ ,.., rде ТУ,А.,_ - средJJегодовой времеmюй срок, за kоторый NOJICRO 

переюuочиrьс11 поmюстью на дpyroro поставщиха по Dpc)l{Jleй 

цене, д. ; Tw"."" - среднегодовой временной cpor.: ожадави.t 
поставки ородуJЩИИ после заюuочеЮЦ. договора конечным по-

тоебиrелем д. 

4.4. Коэффициеm ры- р _ I..,,, ,,,"(i, 
НОЧНОЙ парИl'С'ПfОСТИ ... ш.,,, - 11411.low .• ' 

смежных цен Р _,,.,," rде I со.и .... " - абсоЛЮ11fое rодовое увеличение себсстоиwости 

производства одной еДШIИЦЫ самой низкой марки ородуlЩИИ, 

п.ас.р.; 1..,. ...... " - абсоЛЮТ11.ое годовое увеличение средверыноч-

НОЙ цены реализации одной единицЬI продухцин самой НИЗ/СОЙ 
мann1 тыс.о. 

4.5. Коэффrщиекr базис- к =J-VY.1 .... ~ 
ной рыночной коныоНk- " ..... " v ' у."'1 

'I)'pнocm ценообразова- где V,.1;.. .,.. - годовой о6ьем ороду1ЩJ1И, реализуемый на рынке с mu к,_ __ .,.. 
максимальной отсрочкой по цене аналоГИЧJ10А нашему пред-

припию илн по эпивалентно более низr.:ой це11е, но с наличие 

предоплаты, ед./г. ; vy.O - общтt годовой обьсw проду1ЩJ1И, 

реализуеыый на рыще, ед.lг 

• Источник:: разработка автора 

Определим совохупный коэффицнекr векторной направленности реализа

ции ценовой политики по формуле (1). 
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(l) 

rдс Tpr..,Jк - совокупный коэффициент ве1ПОр1Юй напраалеННОСТll реализации ценовой по

ЛИТllПI; Vpr..J.-f; -эвач~е i-ro расчетиоrо коэффициекrа апуапвзации ценоаой OOJDПIOOI; 

Npr '*·-t - общее КОЛВ'IССТВО расчетных mэффициеиrо1 atyamDalUlll ценовой поmmо:и. 

Таюке дrIJI расчета этого показателJ1 можно использовать расширенные 

формулы, учитывающие удельную важносп. каждого анализируемого коэффи
циекга. Дм расчета можно использовать формулу (2). 

:t(Vpraol.-JJ x /v.prw .-1%,·) 
Tpr. = , •• 

.... Jк Npr '*.-/ . (2) 

rде lv.pr..,,._ 1,- важносn. i-ro расчствоrо коэфф1ЩИента апуализации ценовой ПОIППИХИ 

коNПЛекса маркетииrа, при :пом /v.pr..,;.-1, =l. 

Если бы мы анализировали не одну, а несколько rрупп показателей, детер
минирующих аюуализацию того или иного вектора интенсифИkаЦИИ усилий в 

области плаиированwr и реализации стратегии распределенu на предnрИIП'ИИ, 
то можно было бы использовать более сложную формулу (3). 

~ (L . х ( Vpr.gr.j""'·""' х [gr.Jv.r1t. . ..J4<f.'i.°) 
L.. Р",., м . 

'[, - ,... pr.gr.J,.,.q./.t 
pr..,,J>< - NfW ' ".,.) 

(3) 

rде Ipr,.1- UJICIIOCТЬ j-й rрупnы расче'ПIЫХ mэффИIU1Сиrов ценовой ООЛIП1Шf mflUUJC1:ca 

маркетииrа, при этом Жlclp.-,1 • 1; Vpr.gr.J..,;.9<1Г значение i-ro расче111Оrо коэффицнента 
в j-й rpyпne апуалвзации ценовой по111ПИП1; lgr.J, . "11.,.,,,.qq, - аа.носn. i-ro коэффициента в 

j-й rруппе расчеmых коэффицяеяrов ценовой ооJJИТИЖе коNП11екса маркстинrа, при этом 

lgr.j,. ". ,,.,4'1, =l ; Npr.gr.}..,,q<f.1- количСС'ПIО i-x расчетных коэффВЦJtеяrов в j-й rруппе це-

новой ПОЛИТИJ(е комплекса марксmиrа; Npr
1

, .1- количество j-x rрупп ооuзпслей апуапв

зации ценовой DOJIIПЮ(H 1.омnлекса маркетииrа. 

В формуле (3) мы уже учитываем удельное значение важности каждой ю 
потенциально выделенных групп показсrrелей, хараrrеризующих сводную ак

туализацию ценовой политики, а также удельные значеНИJ1 важности всех ко

эффициеtrr0в, вхоДJ1щих в состав каждой из выделенных групп. 
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