
Предметом курса являю тся экономические отнош ения и особеннос
ти проявления инновационной активности  торговы х систем при осу
щ ествлении современного (инновационного) расш иренного воспроиз
водства.

Н аряду с формированием профессиональных компетенций изучение 
дисциплины  предусматривает развитие академ ических компетенций, 
вклю чаю щ их знания и умения по изучаемой дисциплине, способности и 
ум ения учиться, а  такж е социально-личностных компетенций, вклю ча
ю щ их культурно-ценностные ориентации, знание идеологических, нрав
ственны х ценностей общества и государства и умение следовать им.

Знание основ организации инновационного процесса, норматив- 
но-правового обеспечения с учетом специф ики торговой деятельности 
повысило бы качество и эффективность оказан и я торговы х услуг.

П отенциальны ми преимущ ествами реализации инновационных про
ектов и программ в торговле могут стать: 1) укрепление позиции торго
вы х организаций и торговы х систем н а  потребительском ры нке; 2 ) по
вы ш ение эффективности использования им ею щ ихся ресурсов; 3) раз
витие организационной гибкости.
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ИССЛЕДОВАНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 
ОРГАНИЗАЦИЙ

В настоящ ее время Б еларусь отстает в практическом  использовании 
м аркети н га для повы ш ения конкурентоспособности торговы х органи
заций . Переход к  ры ночны м  отнош ениям  является  важ ной  предпосы л
кой внедрения конкурентны х стратегий. О рганизации могут не копи
руя, а  творчески восприним ая и внедряя с учетом своей специф ики оп
ределенную  стратегию , способствовать борьбе с диктатом  поставщ ика, 
стим улировать предприимчивость, а  так ж е  удовлетворение им ею щ их
ся потребностей. М аркетинг в системе управления производствен- 
но-сбытовой деятельностью  организаций  призван  всесторонне изучать 
спрос потребителей, приспосабливать производство к  этим требовани
ям , воздействовать н а ры нок и общ ественный спрос.

П ерспективны м и целям и  повы ш ения конкурентоспособности тор
говы х организаций  в Беларуси являю тся более эффективное использо
вание производственны х мощностей; стимулирование производства и 
реализации  наиболее необходимых товаров; дальнейш ее развитие форм 
и методов сбыта товаров в соответствии с требованиям и ры нка.

И спользование конкурентны х стратегий необходимо при установ
лении торговы х связей с экономически развиты м и странами. Одним из 
основных условий успеш ной деятельности отечественных организаций 
н а  мировом ры нке является  необходимость продуманного системного 
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изучения всего арсенала средств борьбы возм ож ны х конкурентов, что
бы, во-первых, хорош о знать и х  сильны е и слабые стороны и учиты вать 
эти ф акторы  при разработке экспортной политики , во-вторы х, эф ф ек
тивно использовать то полож ительное, что им еется в конкретны х фор
м ах и методах их деятельности.

И зучив развитие коммерческой деятельности в торговы х организа
ц и ях  Республики Б еларусь, мож но сделать определенные выводы и 
дать реком ендации по повыш ению  конкурентоспособности. В подавля
ющ ем больш инстве организаций  Республики Беларусь невы сокий и 
средний уровень организации  коммерческой деятельности, и , следова
тельно, сущ ествую т резервы  повы ш ения уровня организации  м арке
тинговой деятельности. Уровень организации  в аспекте м атериального 
стим улирования ниж е, чем в аспекте информационного обеспечения, 
которы й, в свою очередь, ниж е, чем уровень организации в аспекте ор
гструктуры .

Рассматривая возможность и целесообразность прим енения совре
менных конкурентны х стратегий в условиях отечественной экономики, 
следует отметить, что в наш ей стране использую тся пока отдельные при
емы и методы маркетинговой работы. С развитием ж е ры нка в Беларуси 
формируются условия для целенаправленной и комплексной м аркетин
говой деятельности. П рименение принципов и приемов современного 
м аркетинга с учетом особенностей отечественной экономики позволит 
использовать зарубеж ны й опыт удовлетворения общ ественных потреб
ностей и соверш енствования м еханизм а товарно-денежных отношений.
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ДЕНЬГИ КАК РЕГУЛЯТОР РЫНОЧНЫХ 
И СОЦИАЛЬНЫХ ОТНОШЕНИЙ

Одним из основных регуляторов ры ночны х отнош ений является  
спрос, поним аем ы й к а к  ф орма вы раж ения потребности, представлен
ной н а ры нке и обеспеченной соответствую щ ими денеж ны м и средства
ми. Л ичны е (преимущ ественно денеж ны е) доходы, их  уровень и ста
бильность определяю т потребление человека и, соответственно, его по
ведение на ры нке. Чем вы ш е финансовая самостоятельность, тем ш ире 
будут спрос и границы  выбора предлагаем ы х товаров.

Деньги — особый товар, призванны й служ ить всеобщим эквивален
том, условным изм ерителем  стоимости любого товара, вы ступать в фор
ме самостоятельной меновой стоимости и м еры  труда [1, с. 556]. С уг
лублением ры ночны х отнош ений, глобализацией и стрем ительны м  р аз
витием  инф орм ационны х технологий роль денег сущ ественно расш и ря
ется и изм еняется. С пециалисты в области психологической эконом ики 
вы деляю т следую щ ие социальны е ф ункции  денег:
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