
- соответствие, приспособляемость цвета упаковки к продукту; 
- легкость распознавания торговой марки и названия предприятия; 
- оригинальность , своеобразие упаковки, отличия от конкурентов . 

Для новой выпускаемой продукции ОАО «Красный пищевик» - свадеб­

нь~х, детских, юбилейнь~х и корпоративных тортов - предлагается использовать 

следующие виды упаковок : 

- пластиковая тортница па 0,5 кг (стоимость 1800 р.); 
- пластиковая тортница на 1 кг (стоимость 2500 р.); 
- пластиковая тортница на 3,5- 6 кг (стоимость 4800 р) . 

Но на сегодняшний день для тортов, изготавливаемь~х ОАО «Красный пи­

щевик», актуальней будет упаковка из картона, так, как она экологи•1ески чис­

тая, небольшие затраты на утилизацию, а также стоимость в сравнении с пла­

стиковой упаковкой ниже. На11ример, средняя цена картонной упаковки состав­

няет 1500 р . , а пластиковой - 2500 р., спедователъно, упаковка из ю1ртона де­
шевле. 

Что касается инноваций, то ОЛО «Красный пищевию> предлагается ис­

пользовать упаковку из удивительный продукта грибного прои1:хождения 

(Ecocradle). Мицелнй, грибковая сеть нитевидных клеток вырастает на сельско­
хозяйственных отходах вроде гречневого и овсяного жмыха, принимая любую 

форму. За 5- 7 дней в темноте, без воды и химического вмешательства мицедий 
окутывает отходы, образуя прочную и красивую упаковку, он безопасен д;u1 

окружающей среды, не токсичен для людей и представляет собой 1 00 % нату­
ральный продукт, который легко возвращается в землю. Прощай, пенопласт, 

здравствуй грибная упаковка! 

Еще одно новое решение - упаковки из кукурузного крахмала . Кукурузу 

мелют и превращают в гранулы, которые впоследствии становятся упаковкой . 

Мы живем в культурной среде массового потребления, и эколоrнчная упа­

ковка для потребителей имеет большое значение . 

С.А. Лось 
Научный руководитель В.И. Маргунова 

БТЭУ ПК (Гомель) 

ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ 

ИНТЕРНЕТ-ТОРГОВЛИ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

Мы живем в мире, в котором постоянно развиваются и совершенствуются 

информационно-компьютерные технологии . На данный момент информацион­

ные технологии в экономике, их изучение и разработка является основной за­

дачей для специалистов. 

В настоящее время руководители торговых организаций ведут активный 

rюиск путей , которьtе бы упростили их ежедневный труд : упрости:тн учет дви­

жения товара, увеличили бы скорость оборачиваемости средств , снизили бы 
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количество ошибок. Многие эксперты считают, что мы стоим на пороге новой 
экономики, которую называют «интернет-экономикой», или эпохи электронно­

го бизнеса. Все более распространенной областью деятельности становится 

электронная торговля, или электронная коммерция, которая в отношениях с 

клиентами реализует принцип максимального удовлетворения их потребностей . 

Интернет-магазины продают самые разные товары , услуги, скидки . Они быва­

ют как специализированные, так и общего назначения . Это и бытовая техника 

(21 vek.by, Selemeпt. by), детские товары (funtik.by, MalyshOK.shop.by), 
канцелярские товары (marker.by, delovoy.by), книги (Ьooks .shop.by, litera.by), 
программное обеспечение (allsoft.by, po.shop.by), продукты (baton.by), 
строительные материалы (postroyka.by, StroyBel.by), хозтовары, бытовая химия 
и многие другие категории . Крупные белорусские торговые системы : Shop.by, 
Kosht .coм, Onliner.by tvshop.by, A-shop.by, nl.by, oz.by, podzakaz.by и др. Со 

всем каталогом Интернет магазинов можно ознакомиться на Shopliner.net 
Посредством Интернета можно производить запись, регистрацию, брони­

рование, участвовать в конкурсах, конференциях, следить за последними тен­

денциями и изменениями цен, производить оплату способами, удобными как 

для покупателя, так и продавца. Например, это оплата наличными, оплата бан­

ковским или почтовым переводом, так же возможно открытие лицевого счета 

клиента на сайте или онлайновые платежные системы (РауРа\ и Authorize.net, 
Webmoney.ru). 

Основными преимуществами для продавцов, прежде всего, я:вляются рас­

ширение зоны охвата бизнеса (в том числе зарубежных), круглосуточная работа 

магазина, конкурентные цены за счет исключения расходов на аренду торгово­

го помещения. Компании могут использовать такие формы коммерческого при­
сутствия., как «онлайновая витрина», Интернет-магазин покрупнее, так назы­

ваемый «управляемый магазин с базой данных» или «электронный каталог», 

динамический Интернет-магазин, торговые интернет-системы (Amazon.com, 
интренет-аукцион еВау). Но, несмотря на то, что этот рынок расширяется , его 

нельзя назвать активным . Среди сдерживающих факторов можно отметить не­

большую Интернет-аудиторию . Также играет свою роль неосведомленность 

потенциальных потребителей о том, что можно купить в Интернете и как это 

сделать . Играет свою роль и низкое развитие платежей по электронной сети . 

Большинство потребителей оплачивает покупки по факту их доставки, что не­

сколько искажает идею Интернет-торговли . Однако главным негативным фак­

тором является недоверие потребителей к такому виду магазинов . Часто бело­

русы боятся, что их обманут. Ведь не малую роль играет оперативность достав­

ки , сервис, гарантЮ! на продукцию и, конечно же, цены, наличие широкого ас­

сортимента товаров. 

Rыгоды от организации электронной торговли очевидны . Это возможность 

выхода на новые рынки, малые издержки магазинов , предоставление возмож­

ности удобной покупки товара в любое время, максимально подробная инфор­
мации . 
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