
Е.В. Скворцова, канд. экон. наук 
БИТУ (Минск)

КОНЦЕПЦИЯ УВЕЛИЧЕНИЯ ОБЪЕМОВ ПРОИЗВОДСТВА 
БУТИЛИРОВАННЫХ ВОД В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

ДЛЯ РЕАЛИЗАЦИИ НА ВНУТРЕННЕМ 
И ВНЕШНЕМ РЫНКАХ

И сследования потребителей и производителей бутилированны х вод 
позволили вы явить  основные тенденции и особенности белорусского 
ры нка. В результате проведенного ан али за  в качестве факторов, вли яю ­
щ их н а  потенциал ры н к а бутилированны х вод, были определены: сред­
негодовая тем пература воздуха в стране (регионе); уровень доходов н а ­
селения; индекс цен н а минеральную  воду; осведомленность потребите­
лей о количестве и качестве воды, необходимой для поддерж ания здо­
ровья человека. Т ак к а к  первые два ф актора являю тся внеш ним и по от­
нош ению  к  слож ивш ем уся организационно-экономическом у м еханиз­
му использования подземны х вод для бутилирования, то не могут быть 
изм енены  его субъектами. П оскольку численность населения Респуб­
ли ки  Б еларусь сниж ается, то увеличить объемы ры н к а возможно лиш ь 
за  счет роста удельного потребления бутилированны х вод н а основе со­
верш енствования последних двух ф акторов. Кроме того, необходимым 
условием развития сферы бутилирования воды являю тся участие в этом 
процессе государства и реали зац и я  его предприним ательских ф ункций , 
обусловленны х правом собственности н а  водные ресурсы.

И сходя из вы ш есказанного, концепция повы ш ения объемов про­
изводства и реализации  бутилированны х вод н а внутреннем ры нке 
предполагает:

• интенсиф икацию  м аркетинговы х усилий хозяйствую щ их субъ­
ектов, направленны х н а  стимулирование сбыта бутилированной воды;

• реализацию  механизмов партнерства государства и хозяйству­
ю щ их субъектов, производящ их и реализую щ их м инеральны е и питье­
вые бутилированны е воды, оказы ваю щ их лечебно-профилактические 
услуги с их использованием.

Д ля увеличения объемов реализации  белорусской бутилированной 
воды н а внеш нем ры нке необходимо учесть некоторы е значим ы е обсто­
ятельства: во-первых, это присутствие н а  ры н ках  к а к  местны х произво­
дителей, так  и м ировы х лидеров (таких  к а к  Coca-Cola или  P epsi Cola), 
что услож няет конкурентную  среду и требует от белорусских произво­
дителей больш их усилий, направленны х н а привлечение зарубеж ны х 
потребителей; во-вторы х, значение транспортной составляю щ ей в се­
бестоимости белорусской бутилированной воды, которая во многом оп­
ределяет ее конкурентоспособность по цене и выбор целевого внеш него 
ры нка; в-третьих, зависим ость уровня сбы та бутилированной воды от 
отнош ения к  ней потребителей, которое форм ируется благодаря м ар­



кетинговой деятельности производителей, дистрибьюторов и других 
участников ры нка.

И сходя из вы ш есказанного, концепция повы ш ения объемов про­
изводства и реализации  бутилированны х вод н а  внеш нем ры нке пред­
полагает:

• вы явление или  создание конкурентны х преимущ еств белорус­
ской бутилированной воды по сравнению  с зарубеж ны м и аналогами;

• повы ш ение уровня осведомленности потребителей о белорусской 
бутилированной воде, степени приверж енности к  ней;

• позиционирование Республики Б еларусь к а к  страны  со зн ачи ­
тельны м и запасам и чистой, экологически безопасной и полезной воды.

Организационно-экономические мероприятия, направленные н а  реа­
лизацию  полож ений концепции , позволят повы сить культуру питья 
воды в республике, стим улировать хозяйствую щ их субъектов к  увели­
чению  объемов производства и сбыта бутилированной питьевой и м ине­
ральной воды, а  в конечном счете — обеспечить рост эффективности 
использования подзем ны х вод. Кроме того, увеличение объемов реали­
зации  белорусской бутилированной воды н а внутреннем и внеш нем 
ры н ках  позволит получить значим ы е м акроэконом ические эффекты: 
приток иностранной валю ты , прирост поступлений в бю джет и ВВП 
Республики Беларусь.
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ПРОГНОЗИРОВАНИЕ ВНЕШНЕТОРГОВЫХ ПОТОКОВ 
ДЛЯ СБАЛАНСИРОВАНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА

Д ин ам и ка объема и структуры  экспорта, им порта, внеш неторговы х 
цен оказы вает непосредственное влияние на отраслевые и территори­
альны е пропорции, объемы ВВП, доходы государственного бюджета, 
поступление там ож енны х платеж ей , рентабельность п редприятий , уро­
вень розничны х цен, состояние потребительского ры нка.

Достоверность и надеж ность прогнозов зависит от используемой м е­
тодологии прогнозирования, учета всего м ногообразия факторов, опре­
деляю щ их структуру экспорта и им порта, уровней и соотнош ения 
внеш неторговы х цен, м еняю щ ейся конъю нктуры  мирового и внутрен­
них ры нков.

Больш инство факторов количественно изм ерим ы  и могут прим е­
н яться  для построения эконом етрических моделей с использованием 
методов статистического оценивания. Эконометрические модели позво­
ляю т оценить влияние экзогенны х факторов и внутрисистем ны х взаи ­
м освязей м акроэконом ических индикаторов, а  главное, отраж аю т м е­
ханизм  их  взаимодействия, что позволяет использовать такие модели 
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