
Управление эффективностью и рентабельностью производства в условиях 

рынка предполагает как разработку и реализаЩtю текущих планов, так и разра­

ботку прогнозов, контроль и анализ их реа11и1ации . При этом важно учитывать 

фактор времени: время, которое необходимо, чтобы новый продукт или услуги 
вышли на рынок; время, необходимое для освоения и реализации новых идей, 

изобретений и рационализаторских предложений, освоения производства новой 

продукции и ее снятие с производства и замены новой или существенно модер­

низированной продукrtией . 

Важнейшим фактором повышения эффективности общественного произ­

водства, обеспечение высокой его эффекnшности был и остается научно­

технический прогресс. До последнего времени нm проистекал эволюционно. 

Преимущество отдавалось совершенствованию уже существующих технологий, 

частичной модернизации машин и оборудования. Такие меры давали опреде­

ленную, но незначительную отдачу. Недостаточны были стимулы разработки и 

внедрения мероприятий по новой технике . В современных условиях формиро­

вания рыночных отношеннй нужны революционные, качественные изменения, 

переход к принципиально новым технологиям, к технике последующих поко­

лений - коренное перевооружение всех отраслей народного хозяйства на осно­

ве новейших достижений науки и техники. 

Помимо того, необходимо создать организационные предnосылки, эконо­

мические и социальные мотивации для творческого труда ученых, конструкто­

ров, инженеров, рабочих . Коренные преобразования в технике и технологии, 

мобилизация всех, не только технических, но и организационных, экономиче­
ских и социа..1ыiых факторов создадут предпосылки для значительного повы­

шения производительности труда. 

Одиим из важных факторов интенсификации и повышения эффективности 

производства является режим экономии. Ресурсосбережение доmюю превра­

титься в решающий источник удовлетворения растущей потребности в топливе, 

энергии, сырье и материалах. 

Хотя все сказанное выше крайне важно и необходимо для современных 
предприятий, но нужно учитывать реалии сегодняшней жизни, возникший и 

недавно обострившнйся финансово-экономический кризис. 

Г.Г. Скопец 

БрГГУ (Брест) 

ИННОВАЦИИ КАК ФАКТОР РАЗВИТИЯ ТУРИЗМА 

Одной из динамично развивающихся сфер экономики является туризм с 

международными и в ближайшем будущем межпланетными перемещениями . 

ТуристсЮ1е услуги трансформируются и проявляются в научном сотрудничест­
ве, в культурных и торrоnых связях, в создании совместных экскурсионных 

центров или международных маршрутов и т. д. 
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Развитию туризма способствуют различные факторы, среди которых лиди­

руют технологии производства, 11оз11олившие освободить человека от физиче­

ского труда, повысить е1"() доходы, и, как следствие, усилить социальную зыа­

чимость отдыха. Среди фактороR необходимо отметить интенсивное развитие 

срсдст11 коммуникации, в том числе распространение всемирной сети И1псрнет 

как главного источника туристической информации, гида и путеводителя. 

Основой повышения эффективности туристического бизнеса является вне­

дрение инновационных техноло1rtй . Под инновациями в данном секторе пони­

мают синтезированный результат непрерывного процесса выработки новых 

знаний п их коммерциализации (Оболенский, В.П. Россия на пути к инноваци­

онному развитию / В.П. Оболенский// Мировая экономика и международные 

отношения . - 2008. - № 9. - С. 3 1 ). 
Сооершенствовапие инновационного потенциала может быть достип1уто 

внедрением продуктовых инноваций и технологических новшеств, новых эле­

ментов маркетинга и менеджмента в сферу турбизнеса. 

Для Беларуси использование инноваций необходимо ориентировать на 

создание информационной инфраструктуры гостиниц, музеев и субъектов, не­

традиционные способы оказания туристических услуг, рост экологических цен­

тров и туров, новые формы их продвижения (таблица). 

Элементы инновационной деятсJ1ьности вт 

Ти~1tнА ~~--<1-'О~б~r~цая==..:..=:..=:..:..::.~:..=.:.:~::=..:...:..:~-"""'иятий==-:..=~ 
Продуктовые 

Hntl0118ДKИ рнстическкх продуктов и ус-

, п нмечение истов 

Технологические Повышение качества и конку­

новшества рентоспособности -rурнсти­

ческих услуr, дОС1')'1111о~ть Д11J1 

1уристов из разuых стра11 

иому заповеднику, ЭКОЛОГИЧССЮ!С ту-

ы по болотам и о ам си 

Созд11RИе информационной ннфра­

структуры гостиниц, музеев и всех 

субъектов в системе «on line» 
Эп10графи•1еские туры с участием в 

па 11иых об мдах и событиях 

Маркетинговые Повышение рей1-и""1;~:; и из- Выставки, презентации, бенчмаркинi' 
инновации вестности Беларуси 

Внедрение инноваций на рынке Беларуси осуществляется с отставанием от 

развитых стран . Например, такой вид гостиничных услуг, как таймшер, предъ­

являет повышенные требования к комфорту. Эrа система владения клубным 

отдыхом (точнее долгосрочная аренда клубных средств размещения с правом 

пользования ими в течение определсиного времени) применяется в Европе и 

CillA около 1 S лет, на рынке России около S лет, а о Беларуси из-за незначи­
тельной доли состоятельных граждан пока не предлагается . 

Современный рынок туризма отличается жесткой конкуренцией, поэтому 

для м~югих туристических регионов внедрение ишюваций стало стратегией 

развития . По r1рогнозам Всемирной туристской организации к 2020 году будут 
лидировать туристские направления в страны Юго-Восточной Азии, Китай и 

Японию, сделавшие ставку на уникальность природы и культуры. 
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Итак, результаты борьбы за потенциальных туристов напрямую зависят от 
инновационной туристской политиЮ1 государства и от соответствующего по­

тснциана самих субъектов . Следует подчеркнуть, что внедрение иннопаций 

может обеспечить рост доходов от национального экспорта услуг, в том ЧJ1сле и 

от туризма. С этой целью необходимо повысить адаптивность субъекта на­

стоящего исследования к нововведениям . 

Р.А. Сороковой 
БТЭУ ПК (Гомель) 

О РАЗВИТИИ АЛМАЗООБРАБАТЫВАЮЩИХ 

ОРГАНИЗАЦИЙ РЕСПУБЛИК.И БЕЛАРУСЬ 

Алмазообрабатывающая отрасль Республики Беларусь представлена двумя 

ограночными 11редприятиями - Республиканским алмазообрабатывающим уни­

тарным предприятием «Гомельское ПО «Кристалл», находящимся в ведении 

Мин:истерства финансов, и Закрытым акционерным обществом «Белтршш (уч­

редитель - Национальный банк Республики Беларусь). 

На протяжении 2005-2007 rг. имела место тенденция неадекватного роста 
мировых цен на алма.1ное сырье и бриллианты, в результате за трехлетний пе­
риод средние цены на бриллианты увеличились на 11 % при росте цен на сырые 
алмазы на уровне 15-17 %. Тенденция неадекватных ценовых изменений на ал­
ма."!ное сырье и бриллианты продолжала сохраняться и в 2008 году, в результате 
чего со второй половины года мировые рынки алмазного сырья и бриШU1антов 

оказались в состою1ии стаг.каnии, начались массовые сокращения от~:~анщиков и 

банкротства фирм . 

Начавшийся в конце 2008 года мировой финансовый кризис усугубил и без 
того слож~1ейшую ситуацию на мировом алмазно-бриллиантовом рынке, так как 

продажи изделий роскоши наиболее чувствительны к снижению доходов насе­

ления. Для ограночных организаций Республики Беларусь целесообразно акти­

визировать следующие каправлеl!Ия производственно-хозяйственной деятель­

ности в условиях временной стагнации на региональных рьmхах бриллианmв . 

Активная и максимально выверет1ая работа на сырьевых рынках. В усло­

виях нежелания со стороны стратегического сырьевого партнера белорусских 

организаций - российского монополиста АК «АЛРОСА>> - корректировать в 

сторону уменьшения цены на алмазное сырье, а также возможного сокращения 

ею объемов продаж сырья на свободный рынок в 2009 году, необходим посто­
янный мониторю1г альтернативных рынков алмаэноl'о сырья, который в кратко­

срочной перспективе может стать экономически более привлекательным для 

белорусских алмазообработчиков . 

Оптимизация маркетингово-сбытовой политики при торговле брw~лиап­

тами. Ориентация на рынки сбыта, которые позволяют применять максималь­

ные продажные цены на производимый белорусскими орr<lliнзациями ассорти-
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