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РОЛЬ МАРКЕТИНГОВОГО ПОДХОДА 
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ЕРУ (Могw~ев) 

В ИННОВАЦИОЮIОЙ ПОЛИТИКЕ ПРЕДПРИЯТИЯ 

В условиях рыночной экономики инновационная политика является опре­

деляющим инструментом в конкурентной борьбе, обеспечивающим условия 

дllЯ стабилыюго долгосрочного развития . Поэтому именно маркетинговой стра­

тегии, формирующей основные направления специализации предприятия, при­

Н<1дЛежит ведущая роль в формировании инновационной политики . Инновации 

в значительной степени определяют экономическое развитие предприятия, а 

ТЮ(же явш1ются существенным фактором социально-экономИ'!еского развития 

поедприят•rя . 

Именно в условиях жесткой конкуренции и роста издержек одной из пред­

посылок к формированию положительного имиджа маркетингового комплекса 

п :Jедприятия яв.1яется 11равильный выбор целей, задач и стратегий инновацион­

ной деятельноС1'И, присущих определенной специфики деятельности предпри­

я·1ия . Инновационный nроцесс - это процесс разработки, внедрения и распро­

с·сранения инноваций. Он связан с обработкой и анализом значительного обы:­

ма информации и принятия решений при наличии нескольких альтернативных 

вариантов. Ос.новой при принятии решения в инновационном процессе должен 
б·;,1ть маркетинговый подход, который включает вопросы выбора рынка, а так­

же ассортимента и типа продукта в соответствии со стратегической зоной хо­

зяйствования уже на стадии появления научной идеи, а не в фазе производства, 

K:iK это в большинстве случаев имеет место на предприятиях нашей страны. 

При использовании маркетинговой концепции в инновационной деятельности 

ПРедприятия кроме выбора рынка позиционирования товара необходимо опре­

д~лить профили продукта, спрогнозировать ero количество для производства, 

зафиксировать будущие преимущества перед конкурентом, продумать страте­

nnо и та1стику выведения на рынок, спроектировать возможные модификации 

п~одукта. направленные на удовлетворение потребностей отдельных сегментов 

П<Jтрсб~ьскоrо рынка. Эти решения в сфере маркетинга позволят продол­

жить исс;1едование по направлениям освоения рынка, коммерческой заинтере­

сованнос-п1, определения путей и каналов сбыта . 

Маркетинговый комплекс предусматринает в процессе разработки и выво­

да товара на рынок следующие этапы: анализ рынка, генерация идей потенци­

альных товаров, оценка и отбор наиболее привлекательных предложений, эко­

Н~Jмический анализ предложений, разработка и испытание нового товара, проб­

ный маркетинг и, наконец, коммерческая реализация товара . Экономия на пер­

вых этапнх может обернуться большими потерями в будущем. Использование 

же марке rинrовоrо подхода к генерации идей сводит к минимуму риски инно­

в:щионной деятельности . Кроме того, nри использовании прикладного марке­

тинrа возможно снижение издержек как в процессе проведения исследователь-

358 



http://edoc.bseu.by


