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РОЛЬ МАРКЕТИНГ А В ФОРМИРОВАНИИ СТР Л ТЕГИ И 
ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ 

ПРОМЫШЛЕННОСТИ АЗЕРБАЙДЖАRА 

Успешная инновационная политика развития промытленности зависит от 

правильной орга11изации управления ин.новациями. Внешняя среда действует 

на организацию упраfшеиия инновациями в промышленности через правовые и 

организационные механизмы, экономические рычаги , в том числе налоговые и 

финансовые. В свою очередь организация инфраструктуры производства взаи­

модействует с систе~ой маркетинга. Управление инновациями в производстве 

состоит из конкурентных отношений: тоRариости на рътке, минимизации из­

держек, соответствия во времени . Снижение расходов на научно-исследова­

тельские разработки при сохранении прежнего объема производства и финанси­

рования часто приводит к ухудmеиию качества (товарность на рынке) и к про­

длению сроков разработки (соответствие во времени). 

Полное представление обо всех компонентах инновационного управления 

дает использование контроллинrа инноваций . Оnыт стран с переходящей эконо­

микой показывает, что внедрею1е новшеств в производственных объектах обыч­

но ориентируется на рынок сырья и материалов и, при недостатках ресурсов ис­

пользуют отдельные промежуточные продукты и связанные с ними 11аучно­

исследовательских работы со стороны, что удещевляет стоимость продукции. 

Известно, что цикл созидания промышленной продукции Азербайджана 

достаточно длинен, что заметно влияет на уменьшение его рыночного цикла . В 

резуJtътате этого введс11ие и проникновение на рьJНок отечественной ма1uино­

сtроительной продукции сразу сталкиnастся с уменьшением жизненного цикла 

новой продукции . Такое явление наблюдается даже в старых рынках сбьпа (РФ) 

одной из конкурентоспособной нродухц»и машиностроения Азербайджана -
нефтнноrо маunшостроения. К тому же качество продукции нефп11:Юго машино­

строения - турбобуров станков-качалок, насос11ых штанг, машинных ключей для 

бурильных и обсадных труб на Пермском машиностроительном заводе 

им . В . И . Ленина Российской Федерации стало выше, чем на Баки11скнх заводах . 

Первоочередные задачи управления машиностроительным предприятием в 

условиях нсрехода к рынку состоят из маркетинговых иес11едова11ий, привлече­

ния финансовых средств и организации сбыта продукции, а также из ра1(ио­

нального обеспечения 11роизволственного цикла и обеспече11ия его матсриаль-
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ными ресурсами, планирования и прогнозирования, стратегии развития . Основ­
ные направления инновац:ион11ого развития должны быть учтены в функциях 

отделов заводоуправления машиностроения . 

Стратегические решения по расширению рынка сбыта имеют несколько 

вариантов : 1) введение на старый рынок новой научно-технической продукции, 
2) проникновение новой продукции на старый рынок, 3) введение на новый ры­

нок устойчивой научно-технической продукции, 4) проникновение устойчивой 
продукции на новой рывок, 5) введение на новый рьmок новой научно­

технической продукции, 6) проникновение новой продукции на новый рынок. 
Стратегия промышленных предприятий должна опираться на различные 

страте1"'И'iеские альтернативы по продуктам, ценам, коммуникациw..t и распре­

делению . Цели и стратегии в отношении наукосмхой продукции должны посто­

янно видоизменяться: процесс дJ1Версификации тесно связан со стратегией ин­

новаций и стратегией улучшения; стратегия улучшения взаимосвязана со стра­

•еrией элиминации, стратегия дифференциации является продолжением страте­

гии инновации и улучшения . 

Внедрение юiформационного банка данных для промышленных предпри­

ятий может помочь предприятиям республики эффективно планировать произ­

водство и управление ими; разрабатывать продукцию на базе коллективных се­

тей обрабо•ки информации и через Интернет; вести учет данных по сбыту и 

маркетинrу; создать системы бухучета на базе данных; обеспечить доступ к 

внешним бапкам данНЪIХ. В свою очередь можно содействовать созданию эф­
фективного цикла внедрения инвестиций в инновативные решения обработки 

данных для создания преимуществ в конкуренции за счет: улучшения структур 

издержек; повышения гибкости; повышения бысчюты реагирования прсдпри­
ЯТЮ! на рынках сбыта. 

Активное использование проспектов маши.ностроителъных продукций на 

иностранных языках, сотрудничество со средствами массовой рекламы за ру­

бежом, частое участие в поездках делегаций, регистрация в проскrных или коо­

перационных реестрах своей продукции в международных торговых па.;1атах, а 

также участие в юпернациональных выставках и конгрессах мoryr повысить 

имидж азербайджанских производителей промышленных продукций. 

Л.В. Веремейко 

БрJТУ (Брест) 

БЕНЧМЛРКИНГ КАК ИНСГРУМЕНТ ИННОВАЦИОННОЙ 
ДЕЯТЕЛЬПОСГИ В СФЕРЕ ОБРАЗОВАНИЯ 

Важную роль в создании экономики и общества на основе знаний и совре­
менных •ехнологий играет уровень и11новационности образования страны . Под 

инновационностью в образовании подразумевается, в первую очередь, возмож­

ность включения передовых научных разработок в образовательный процесс. 
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