
ния совершенствования текущих сервисов или продуктов с 11елью эффективно­

го испо;rьзования маркетинr·ового бюджета. 

3. Комплексное медиа-плаиирование. Сформировав концепцию продвиже­

ния марка или продукта, можно определять оптимальные медиа-каналы для ее 

реализации , формировать бюджеты дпя каждого из них, объем и частотность 
активности по каналам. Комплексный медиа-ПJiан предполагает достижение 

синергетического эффекта от проведенных кампаний. 

4. Долгосрочное ведение кампании. Реализуя общую концепцию продви­
жения и опираясь на детальный медиа-план, можно проводить комплексные 

рекламные кампании, используя все имеющееся многообразие инструментов 

Интернет-маркетинга: продвижение и реклама в поисковых системах, баннер­

ная реклэма, вирусный маркетинг, создание сетевых сообществ, PR в Сети. 
Таким образом, стратегии развития организаций в условиях динамичного 

развития информационных технологий доЛЖНЪI С1роитъся на основе таких кон­

курентных преимуществ, как гибкость, адаrrrивность, инновационность в раз­

работке н внедрении новых технологий производства и продвижения товаров и 
услуг, что означает широкое применение Интернета в качестве коммуникаци­

онного и маркt."Тингового инструмента поиска и завоевания новых потребите­

лей, поскольку Интернет позволяет использовать эти преимущества при мень­

ших за1ратах для охвата географически удаленных потребителей, дает возмож· 

ность индивидуализировать отношения с потребителями, обеспечить обратную 
связь и контроль над процессом покупки. 

Г.Н. Моска.11евич, канд. юрид. наук, доцент 

БГЭУ (Минск) 

ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНАЯ СОБСТВЕННОСТЬ КАК ОБЪЕКТ 

МАРКЕТИНГ А ИННОВАЦИЙ: ЭКОНОМИКО-ПРАВОВЫЕ АСПЕКТЫ 

Ключевым приоритетом Республики Беларусь на ближайшую перспективу 
является инновационный путь социально-экономического развития. В связи с 

этим возрастает роль интеллектуальной собственности как составной части ин­

теллеn уального капитала, включающей патенты на инновационные техноло­

гии, лицензии, торговые марки, базы данных и т.п. (Стратегия Республики Бе­

ларусь в сфере интеллектуальной собственности на 2011-2012 rг.). Под интел­
лектуальной собственностью мы понимаем совокушюсть прав на использова­

ние интеллектуальных продуктов . 

Грам:отная маркетинговая политика организации и защищенное ноу-хау 

обеспечивают долгосрочную прибыльность нововведения . При выходе на ры­

нок с новой или усовершенствованной продукцией организация получает вре­

менныii статус \.1онополиста б:~агодаря исключительным правам на результаты 

интеллекrуальной деятельности (на объект ИН"Геллектуалыюй собственности), 

что поJволяет ей аккумулировать сверхприбыль и диктовать свои условия . 

Кроме того, успешное осущес rвление инновационных проектов придает орга-
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низации имидж гибкой и инновационной, что является важной составляющей 

конкурентоспособности . Новая продукция стимулирует потребительский спрос, 

часто продлевая жизненный цикл товаров на стадии зрелости или даже спада . 

Интеллектуальная собственность (далее - ИС}, в случае ее эффективного 

использования, может стать важным инструментом для создания имиджа биз­

неса организации или для его локализации на рынке. Права ИС в сочетании с 

другими инструментами маркетинга (реклама и др.} являются важными для то­

го, чтобы отличать продукцию и услуги организации и делать их легко узна­

ваемыми; продвигать продукцию и услуги и приобретать клиентуру; диверси­

фицировать рыно•шую стратегию с учетом различных целевых групп; сбывать 
продукцию и услуги в других странах. Развитие маркетинга инноваций орrаtrn­

заций, создание благоприятных условий для развития инновационных процес­

сов - забота органов государственной власти. Без сильной целенаправленной 

государственной политики в области инновационной деятельности добиться 

коренного перелома в повышении конкурентоспособности отечественных про­

изводств невозможно. Налоговая и таможенная системы, законодательное 

обеспечение охраны и защиты прав на ИС должны создавать у всех участников 

инновационного процесса (ученых и разработчиков, производителей и инвесто­

ров) высокие мотивации в быстром достижении коммерческого успеха. 

Оrсутствие в настоящее время конкретных направлений маркетингового 

стимулирования инновационной деятельности в законодательстве и недоста­

точный объем практики применения маркетинговых инструментов существен­

но сдерживает развитие инноаационного потенциала 0течественной экономики, 

снижает уровень ее конкурентоспособности. 

В целях совершенствован.ия механизма инновационного развития нацио­

нальной экономики представляется целесообразным: 

- создать систему защиты ИС и товарных знаков отечественных предпри­

ятий; 

- совершенствовать систему защиты прав на объекты ИС, в том числе соз­
дать патентные суды; 

- создать банки, которые специализировались бы на кредитной поддержке 

новаторской деятельности; 

- создать благоприятные условия для приоритетного развития науки как 

основной производительной силы современного общества. 
Инновационный процесс обеспечивает внедрение научно-технического ре­

зультата и интеллектуального потенциала для получения новой или у11учшен­

ной продукции (услуг) и максимальный прирост добавленной стоимости . 
На наш взгляд, разрабатывая программу инновационного маркетинга в ор­

ганизации, следует продумать и возможности защиты ИС, а именно: 

- зарегистрировать объект ИС для того, чтобы в полной мере использовать 
свои права при ведении рекламы и другой деятельности по продJJижению про­

изводимой в организации продукции; 

- проверить и убедиться в том, что маркетинговая программа организации 
не нарушает права ИС других лиц (провести поиск по фондам товарных знаков 
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