
Литература 

l . Гt:Jловачев, А . С. Методические основы конкурентоспособности отрасли и 

11оказате:tи ее оценки / А.С . Головачев, Д.Ю. Хамчуков /1 Экономика и управ
ление (Электронный ресурс] . - 2010. - Режим доступа: http :/Лibrary. miu .by/ 

joumalsl-/item.eiuplissuc.22/section.328/article. l 6.html. - Дата досrупа: 15.02.2012. 
2. Гедранович, О.Б. Методологические и методические аспекты оцеmси 

конхуре::поспособности организации / О.Б. Гедра11ович //Экономика и управ

ление (Электронный ресурс] . - 2011 . - Режим доступа: http://library.miu .by/ 
joumals/-/item.eiup/issue.27/section.301/anicle.8.html . -Дата доступа: 15.02.2012. 

3. Фатхутдинов. Р.А. Упраааенис конкуре1Поспособностъю органи38Ции: 

учеб. пособие/ Р.А. Фатхутдинов. - М.: Изд-во Эксмо, 2004. 

О.Ю. Глинский 

Т.А. Ермико•и, к11нд. зкон. наук, доце11т 

Филиал БГЭУ (Бобруйск) 

WЕВ-САЙТ КАК ОСНОВА ФОРМИРОВАНИЯ ко~ ТИВНОЙ 
ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ СООО <<АЛМАЗ-ЛЮКС>> 

В статье представлены результаты исследования ключевых поuзате.J1сй 

деятельности сайта СООО «Алмаз-люкс)) с целью выработки рекомендаций по 

повып1ению его эффективности (http://www.almaz-luks.by). 
В результате работы был проведен ана.JJИЗ основных показателей реклам

но-информационного веб-саlhа СООО «Алмаз-Люкс» (посещаемость сайта, за

интере.сованность посеmтслей), позиция неб-ресурса в ведущих поисковых 

системах по ключевым словосочетаmuм., проведен сравнительный анализ веб

сайта с сайтами конкурентных компаний, сделаны выводы и даны рекоменда

ции пn продвижснкю сайта в сети Интернет. 

Анализ неб-сайта СООО «А...1маз-Люкс» проводился по следующим на

правлениям : 

• проверка сайта на соответствие требованиям поисковых систем - на.1н

чие правю1ьно составленных заголовков страниц, необходимых тегов и т.д.; 

• оценка эффективности списка ключевых слов, по которым продвиrается 

сайт; 

• анализ коятента сайта на ункха.льность и соо-mетствие rематике ресур

са, расчет 11лсrnюсrи ключевых слов на страницах; 

• составление семанmчс:ского ядра - запросов, по которым пользователи 

ищут услуги и продукuию; 

• оцсшса уровня оптимн lации сайта; 

• определение индекса цитируемости сайта (ТИI..О, корректности внепmих 

ссылок на сайт; 
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• анализ главной страницы сайта; 

• сравнение с сайтами ближайших конкурентов. 

Сбор необходимой информации и анализ сайтов конкурентов в выбранной 
рыночной нише, систематизация полученных данных и правильные выводы не

обходимы для эффективного позиционирования и привлекательности предла

гаемых на интернет-рынке товаров и изделий . 

Среди конкурентов СООО «Алмаз-Люкс» можно выделить следующие : 

1. ООО "Стеклоком" Россия, г. Мытищи (http://steklo-kom.ru/). 
2. Зеркальная фабрика "Ю.А.МИ:" Украина (http://zerkalauami.ucoz.ua/). 
3. "Московская Зеркальная Фабрика" Россия, г. Москва 

(http://www.zerkala.ru/). 
4. "Стекольная-зеркальная мастерская" г. Москва (http://www.sky-glass.ru). 
5. ОАО "Минская зеркальная фабрика", г. Минск (http://www.strojmir.by/). 
Сравнительный анализ сайта СООО «АЛМАЗ-JПОКС» с сайтами конку-

рентных компаний представлен на рисунке, где Wk - итоговая оценка сайта по 

контенту, Wu - итоговая оценка сайта по юзабилити, Wf - итоговая оценка сай

та по функционалу, Wd- итоговая оценка сайта по дизайну. 
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Сравнительный анализ качества сайтов предприятий-конкурентов 
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По итогам анализа сайта СООО «Алмаз-Люкс» и его сравнения с сайтами 

конкурентов были сделаны следующие выводы : 

1 . Сайт не ориентирован на особенности алгоритмов поисковых систем, 

что приводит к отсуrствию его видимости по основным поисковым запросам . 

2. Страницы сайта загружаются медленнее, чем страницы сайтов

конкурентов. Следует оптимизировать сайт с этой точки зрения . 

3. Сайт СООО «Алмаз-Люкс» не проиндексирован поисковыми система

ми, внешних ссылок 1-1а сайт недостаточно и, соответственно, этот веб-ресурс не 
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достаточно посещаем . Необходима регистрация сайта в каталогах Яндекс, 

RamЫer Тор 100, Mail.ru, Aport и в поисковых веб-системах (Google, Yahoo, 
Yandex, RamЬ!er, Aport, Mail .ru, Tut.by). 

4. У сайта СООО «Алмаз-Люкс» отсуrствует новоспюй блок, а также нет 

воз~ожности скачать прайс-лист. 

5. Полное доменное имя плохо запоминается пользователем и не отража

ет предназначение сайта, отсуrствует кабинет пользователя и карта сайта . 

6. Рекомендуется организовать обмен ссылками с другими (в том числе 

родственными) сайтами . 

7. Необходимо включить URL сайта во все реквизиты предприятия . 

8. Необходимо продвижение сайта в традиционных средствах массовой 

информации. 

9. Необходимо приобрести место под баниеры на сайтах, чья аудитория 

состоит из людей, по своим характеристикам потенциально способных стать 

клиентами предприятия . 

1 О. Необходим новый дизайн сайта . 

В заключение можно отметип., что рационально спроектированный сайт с 

регулярным маркетинговым аудитом и грамотной политикой продвижения мо

жет стать эффективным инструментом достижения стратеrичес1<11х целей пред

приятия (таких как формирование позитивного имиджа, повышение известнос

ти фирмы, обеспечение притока новых клиентов, рост объема продаж, продви

жение новых товаров/услуг, укрепление связей с поставщиками и торговыми 

партнерами, расширение рынков сбыта, усиление клиентоориентированности, 

привлечение квалифицированных сотрудников) и, соответственно, обеспечит 

ей весомые конкурентные преимущества на рынке в долгосрочной перспективе. 
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ПРОБЛЕМЫ ВОСТРЕБОВАННОСТИ МА ТЕМАТИКИ 

В ЭКОНОМИКЕ И ВОЗМОЖНОСТИ 

ФОРМАЛИЗАЦИИ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ПРОЦЕССОВ 

Особенностью экономики как науки является то, что существенная част~, 

исследований опирается на описательные и аналитические методы познания . 

На наш взl'ляд, в этом находят единство сильная и слабая стороны экономиче-
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