
запасов обуви и чулочно-носочных изделий у производителей превысил 
среднемесячный объем производства в 2,7 раза, одежды верхней, вклю­
чая трикотаж, — в 1,6— 2 раза и т.д., что негативно сказывается на эф­
фективности всей национально экономики.

Причиной такой ситуации следует признать существующие проблемы 
в выстраивании взаимодействия производителей потребительских това­
ров и розничных продавцов и несовпадение их ассортиментных политик.

Предлагаемые отечественными производителями товары зачастую 
не соответствует спросу конечных потребителей по ассортименту, качес­
тву, цене и, соответственно, проигрывают конкуренцию. И в ближайшей 
перспективе проблема будет усугубляться, так как, учитывая вхождение 
Республики Беларусь в Единое экономическое пространство, а также 
постепенное снятие таможенных барьеров, связанное с вступлением Рос­
сии в ВТО, для торговых сетей открываются широчайшие возможности 
расширения практики закупок товаров на мировом рынке.

Для формирования конкурентоспособной ассортиментной полити­
ки товаропроизводителям следует повысить эффективность ее основ­
ных составляющих: маркетинговой (знание потребителя на рынке, 
выстраивание взаимоотношений с основными участниками рынка); це­
новой (отказ от затратного метода ценообразования и внедрение адап­
тивного); коммуникационной (создание эффективных информацион­
ных связей на всех этапах жизненного цикла товара, уровнях управле­
ния производством и продажей товара); инвестиционной (совершен­
ствование технико-технологической базы, научно-исследовательских 
изысканий, проектирование эффективных логистических схем, разви­
тие других видов деятельности); сбытовой (обеспечение высокой куль­
туры продаж, создание современных логистических схем, их информа­
ционно-техническое обеспечение); сервисной (стимулирование спроса, 
обеспечение ширины и глубины продаж, укрепление и развитие имид­
жа товаропроизводителя); технико-технологической (создание мате­
риально-технической основы формирования и реализации конкурен­
тоспособной ассортиментной политики); кадровой (создание продуктив­
ного, инновационного климата на предприятии, воспитание креативно­
го мышления и предпринимательского духа не только у ключевых ра­
ботников, но и у всего персонала предприятия).

Н.А. Подобед, канд. экон. наук 
БГЭУ (Минск)

ГЛОБАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ 
ТРАНСПОРТНО-ЛОГИСТИЧЕСКОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ

Транспортно-логистическая инфраструктура объединяет в себе фи­
зические активы (аэропорты, автодороги, железные дороги, порты, тер­
миналы и др.), игроков рынка, оказываемые ими услуги (транспорт­



ны е, гостеприимства и др.), а  такж е институциональную  регуляторную  
среду. Под воздействием ф акторов глобализации и межгосударственной 
интеграции постепенно форм ируется м ировая транспортно-логистиче­
ск ая  система.

Глобальны е тенденции развития транспортно-логистической и н ­
ф раструктуры  оказы ваю т прям ое влияние на развитие национальны х 
транспортны х услуг. К ним относят:

1. Развитие сети м еж дународны х и национальны х транспортно-ло­
гистических центров, создание центров распределения грузопотоков. 
Транспортно-логистические центры  обычно строятся н а пересечении 
главны х транспортны х м агистралей, вблизи крупны х производителей 
и потребителей.

2. Создание «сухих портов» внутри страны , позволяю щ их эф ф ек­
тивно консолидировать и распределять грузы  до удаленны х м орских 
портов. В теории «сухой порт» — это внутренний м ультим одальны й 
терм инал, соединенный с морским  портом ж елезной дорогой. Н а его 
территории обычно располагаю тся индустриальны е п арки , там ож ен­
ны е пункты , контейнерны е терм иналы , м еж дународны й аэропорт, биз- 
нес-парки, развлекательны е и культурны е зоны.

3. Р азвитие транснациональны х м ультим одальны х перевозок (т.е. 
различны м и видам и транспорта), ш ирокое использование которы х во 
многом повлияло н а  развитие контрактной  логистики (логистического 
аутсорсинга) — отдельной отрасли бизнеса, позволяю щ ей предприяти­
ям  передавать вы полнение отдельны х логистических ф ункций  или  да­
ж е всей логистической системы предприятия другой ком пании. К он­
тр актн ая  логистика позволяет освободить часть собственных ресурсов, 
задействованны х в обслуж ивании логистических цепочек, и направить 
их  в другие сферы бизнеса, так  к а к  вы полнение ф ункций  логистики 
для данной ком пании  берет на себя внеш ний партнер.

4. Повыш ение уровня контейнеризации. Контейнерные перевозки — 
один из самы х удобных и недорогих способов доставки грузов. В течение 
следую щ их 10 лет объемы контейнерны х перевозок могут увеличиться 
в 2—2,5 раза. Основной рост объемов контейнерны х перевозок будет про­
исходить за  счет растущего товарообмена между странами А зиатско-Ти­
хоокеанского региона и странами Европы, причем значительная часть 
этого грузопотока м ож ет пойти транзитом через страны СНГ.

5. Внедрение инновационны х и инф орм ационны х технологий: сис­
тем автом атической оплаты  пользования дорогами и пересечения гра­
ницы ; систем, обеспечиваю щ их безопасность дорожного движ ения; вы ­
сокотехнологичны х навигационны х систем.

Дальнейш ей интеграции национальны х транспортно-логистических 
систем будут способствовать гарм онизация стандартов качества перево­
зок  в соответствии с м еж дународны м и требованиям и; развитие нацио­
нальны х и м еж дународны х ассоциаций экспедиторов и перевозчиков; 
создание баз данны х по транспортны м  операторам и оказы ваем ы м  ими 
услугам; использование единой информационной базы данны х о направ­



лениях  и состоянии автодорог, м арш рутах  проезда и объезда городов, 
м естополож ении объектов придорож ной инф раструктуры ; внедрение 
системы спутниковой навигации  с возможностью  получения инф орм а­
ции о местонахож дении груза и его состоянии.

И. В. Прыгун, канд. экон. наук, доцент 
БГЭУ (Минск)

МЕСТО И ЗНАЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
«ЭКОНОМИКА ИННОВАЦИЙ В ТОРГОВЛЕ» 

В ПОДГОТОВКЕ СПЕЦИАЛИСТОВ 
ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА

Согласно Концепции реализации  государственной политики  в сфе­
ре внутренней торговли и общественного питания н а 2011— 2015 годы, 
утверж денной приказом  М инистерства торговли Республики Беларусь 
от 29 .12 .2011  г. № 178, развитие торговли и общественного питания 
н а долгосрочный период будет направлено н а  создание условий для ста­
бильного обеспечения платежеспособного спроса различны х категорий 
населения н а  вы сококачественны е товары ш ирокого ассортимента, в 
первую очередь, отечественного производства, н а  основе соверш енство­
вания методов управления товарны м и ресурсами, создания эф ф ектив­
ной системы товародвиж ения, при высоком уровне обслуж ивания, а 
такж е развитие торговой инф раструктуры  и увеличение сопутству­
ю щ их услуг.

Достиж ение поставленной цели требует создания адекватны х форм 
организации , эконом ики и управления инновациям и в торговой сфере, 
интеграции ф ункций  инновационной деятельности в торговую, освое­
ни я  новы х научны х знаний  и передовых достиж ений мирового ритей­
ла, учета государственного участия в системе инновационны х ком м у­
никац и й  н а  потребительском ры нке.

Учебная дисциплина «Экономика инноваций в торговле» является  
одной из базовы х дисциплин програм мы  подготовки специалистов вы с­
ш ей к вали ф и кац и и  в области комм ерческой деятельности и направлена 
н а получение ф ундам ентальны х и прикладны х знаний  в части теории и 
п рак ти к и  торговы х нововведений, специф ики их проявления при осу­
щ ествлении предприним ательской деятельности н а потребительском 
ры нке.

Ц ель преподавания дисциплины  — сформировать у студентов сис­
тему специальны х эконом ических знаний  в сфере освоения и расш ире­
ни я  инновационны х процессов в торговой отрасли, залож ить научны е 
основы сбора и обработки инф орм ации, проведения различны х расче­
тов и ф орм ирования выводов, характеризую щ их состояние и развитие 
инновационной деятельности торговы ми организациям и и системами 
в рыночной ситуации.
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