
Художественные эффщпы в оформлении тнкс1·а мо1·ут быть 

двух типов: 

l ) эффекты, изменяющие форму симво:юв; 
2) эффекты, работающие с цветом. 
Анимация имеет воздействие на психологическое состояние 

обучаемого. 

Заключение 
Дистанционное обучение - э1·0 обучение на расстоянии, когда 

преподаватель и обучаемый разделены пространственно . ДО позво
ляет максимизировать количество обучаемых без сни:жения качес

тва обучения. Но в то же время разработчикам програ::-.1м ДО следу

е1· обратить внимание на большое количество фак'Iоров, в;·1ияющих 

на психику qеловека, а зЕачит и на само ~.>ачество обучения. 
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СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ И ПF:РСПfЖ'ГИВЫ Р А3ВИТИ.Я 
ЭЛЕКТРОННОЙ l~ОММЕРЦИИ В2С В БE.JJAPYCll 

Электронная коммерция - есть явление, впервые объединив

шее современные информационные технологии и ·rрадиционную 

маркетинговую деятельнеос·rь на равноправной оснш1е. Электрон

ная коммерция - это фор;:\'Iа поставки продукции, при ко'Горой вы

бор заказ и оnлата товаров либо услуг осуществлнется через компь

ютерные сети. Системы эдектронной н:оммерции подразделяют па 

два класса: B2C(Business-to-Customer) - коммерция для •>рганиза
ции розничной торговли и B2В(Business-to-Busiвess) --· коммерция 
для взаимодействия с деловыми партнерами. В2С-эJшк·rроввая тор

говля - есть одна из ·rехнол01·ий прямого маркетинга. Она осущес 

твляется через WеЬ-сайты (Ин·rернет-м:агазины), зайдя на которые, 

клиент оставляет заявку на приобретение товара . Выбранный товар 

достаnляется покупателю курьером либо посылкой. Причины по

пулярности Интерне1•-магазинов заключаются в обоюдной выгоде, 
получаемой покупателем и продавцом. Преимущ1!с1·вом электрон

ной коммерции для продавцов являются, в том чисде, низкие рас
ходы па рекламу . Облает~, функционирования В2С-коммерци.и -
это продажа потребительс:ких товаров, основанная на принципах 

интерактивного маркетинга. Поскольку электронная ком:мерция 

является сферой применения прямого интерактинно1•0 маркетинга, 

то высокий уровень работы маркетологов, программистов в состоя-
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нии привлечь большое количество нов1:о1х покупателей интернет

магазинов . Развитие элек·гронной комме:рции В2С в любом государ

стве опредеJiяется колич:еством домашних компьютеров, подклю

ченных к Интернету, и степенью заинте:ресованности продавцов в 

увеличении числа своих клиентов с помощью интернет-коммер· 

ции. По данным последних социологических иссJiедовавий бело

рус<:кой аудитории Интернета 19 % белорусских пользователей Се
ти совершали покупки в отечественных интернет-магазинах. Оцен

ку объема бtшорусской В2С-коммерции можно даnатъ только исхо
дя из чисто эмпирических наблюдений . Общее количество белорус

ских интернет-магазинов приблизительно равно 60. Причина сла

бого раз11ития В2С-ком!t!ерции в Беларуси заключена в низком 

уровне доходов населения. Активизации интернет-торговли могут 

поспособствовать проиеходящий в Беларуси прирост аудитории 

Интерне1·а, признание бизнесменами прибыльности интернет-ком

мерции, увеллчение доходов среднестатистического покупателя 

интернет -магазина, возможная поддерж~«а со стороны государства . 

Беларусь и белорусские фирмы делают определенные шаги по раз

витию В~~С-коммерции, что должно пр.и:вести к ощутимому росту 

популярности и объема интернет-торговли. 
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ОВЪЕКТНО·РЕJШЦИОНIIА.Н СУБД DB2 FOR COMMON SERVERS 

СУБД Яllli."'IИCЬ одной из самых успешных технологий во всей 

компьютерной отрасли . Каждый год на системы и приложения БД 

тратятся миллиарды долларов . В настоящее врс:-.1я все больше и 

больше вознюtает необходимость храниrь и маниuулировать объ

ектами, такими как карты, фотографии, письменные документы со 

схемами, аудио и видео записи. Возможностей реляционных БД с 

традиционными типами данных и фунJ<циями поиска SQL недоста

точно. Но требуются не столько новые типы данных и функции, 

ско:rько средствв, позволяющие пользо11ателям самим определять 

новые типы данных, собственные функц11и, правила, управляющие 

поведением актJ.1 вных данных. Все это позволит повысить ценность 

хранимых данных за счет раеширения их семантического содержа

ния (смысла), что на сеrоднsrшний день является наиболее важным 

направлением: развития в области управления базами данных. 

255 


