
с которыми к торгам на бирже допускаются брокеры-нерезиденты. Тем 
самым биржа получает дополнительных посредников, которые знают 

зарубежных участников рынка, способствуют распространению инфор­
мации о ВУТВ и белорусских товарах. 

7. Расширение внешнеэкономических связей и дальнейшая интег­
рация в международное биржевое сообщество. 

БУТБ является членом Международной ассоциации бирж стран 
СНГ и Ассоциации фьючерсных рынков. В ноябре 2011 г. по инициати­
ве Международной ассоциации бирж СНГ учрежден Комитет по разви­
тию товарных рывков, в рамках которого ведетсз: работа по формирова­
нию конкурентоспособного межбиржевого товарного рывка стран СНГ 

и ЕАЭС . Также ежегодно проводятся встречи с делегациями из Венг­
рии, Эстонии, Литвы, Польши, Индии, Вьетнама и других стран. Бир­

жа принимает активное участие в ярмарках и выставках: •Металл-Эк­
спо'2014•, Tech Industry - 2014, •ЭКСПО-2015• (Милан), WorldFood 
Moscow - 2015•, •Еврорегион "Неман-2016"• [1]. 
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ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РОЗНИЧНОЙ .ТОРГОВЛИ 
НА ТЕРРИТОРИИ ГРОДНЕНСКОЙ ОБЛАСТИ 

Диагностика и оценка условий деятельности на товарных рынках 
республики (в целом и в региональном аспекте) позволила определить 
характерные тенденции в развитии его участников (хозяйствующих 
субъектов) относительно степени монополизации рыВl<а розничной тор· 
говли субъектами хозяйствования (торговыми сетями); оценки уровня 
конкуренции на конкретном товарном рывке; выявления администра­

тивных, экономических барьеров доступа на товарный рынок, препят­
ствующих развитию конкуренции. 

В Гродненской области общее количество розничных торговых 
объектов по состоянию на 1 января 2016 г. составило 6992 (в том числе 
6220 магазинов, павильонов и торговых центров общей торговой пло­
щадью 577 254 м2). По ·сравнению с 1 января 2015 r. доля розничных 
торговых объектов увеличилась на 6,0 % (или 396 объектов), а торго­
ВЬIХ площадей - на 7,9 % (или 42 101 м2). 
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Торговая площадъ в расчете на 1000 человек населения в разрезе 
районов варьируется от 358 м2 (Гродненский район) до 619 м2 (Сморгон­
ский район). 

По состоянию на 1 января 2016 г. на территории 8 районов Гроднен­
ской области располагались 43 торговых центра. По сравнению с 1 ян­
варя 2015 г. количество торговых центров выросло на 16,2 % (6 объек­
тов). В структуре розничных торговых объектов наибольший удельный 

вес занимают магазины - 72,8 % . За 2015 г. количество магазинов по 
Гродненской области выросло всего ка О, 1 % (на 6 единиц). Вместе с тем 
темп роста торговых площадей составил 107,7 % (37 616 м2). Сокраще­
ние количества розничных торговых объектов (магазинов) произошло 

в 12 рвйонах Гродненской области - от 0,8 до 16,1 % . 
Розничный товарооборот предприятий Гродненской области по ито­

гам 2015 г. вырос по сравнению с 2014 г. на 10,5 % (2725,2 млрд руб.) 
и составил 28 628,9 млрд руб. Темп роста розничного товарооборота 
по продовольственным товарам составил 110,3 % , по непродовольствен­
ным - 110,9 % • 

В настоящее время можно констатировать, что на рынке розничной 

торговли сформировался самостоятельный сегмент - сетевая рознич­

ная торговля. В Гродненской области расположены торговые объекты 

крупных торrовых сетей: ООО •Евроторг• ( •Евроопт•) - 57 объектов, 
ЗАО •Доброном• - 13, ЗАО •Юнифуд• (•Алми•) - 12, ИООО •Бел­
МаркетКомпани• - 7, ООО •Табак-Инвест• (•Корона•) - 1 объект 
и др. Кроме того, Гродненское областное потребительское общество на­

считывает 1129 розничных торговых объектов. 
По итогам работы за 8 месяцев 2016 г. доля основных торговых се­

тей в общем объеме розничного товарооборота по Гродненской области 
составила 29,8 % , что на 2,6 % выше, чем в 2014 г. Вместе с тем заметно 
возросла доля сети ООО •Евроторг• - с 7,2 % в 2014 г. до 13,8 % за 
8 месяцев 2016 г., По остальным торговым сетям рост доли за тот же пе­
риод был незначительным. 

Таким образом, рынок розничной торrовли является конкурент­

ным., развивающимся, о чем свидетельствует вхождение на рывок но­

вых субъектов хозяйствования, увеличение числа торговых объектов 

и торговых площадей. 

Е.Д. Сuдоркина, Т.А. Сушинск•я 
БГЭУ (Минск) 

Научный руководитель И.Б. Тимошенко - канд. экон. наук, доцент 

ПРИВЛЕЧЕНИЕ ИНВЕСТИЦИЙ 
В РОЗНИЧНУЮ ТОРГОВЛЮ 

Инвестиции в недвижимость и торговый бизнес в Беларуси - са­

мый распространенный механизм сбережения и получения дохода как 
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