
лениях  и состоянии автодорог, м арш рутах  проезда и объезда городов, 
м естополож ении объектов придорож ной инф раструктуры ; внедрение 
системы спутниковой навигации  с возможностью  получения инф орм а­
ции о местонахож дении груза и его состоянии.
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МЕСТО И ЗНАЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
«ЭКОНОМИКА ИННОВАЦИЙ В ТОРГОВЛЕ» 

В ПОДГОТОВКЕ СПЕЦИАЛИСТОВ 
ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА

Согласно Концепции реализации  государственной политики  в сфе­
ре внутренней торговли и общественного питания н а 2011— 2015 годы, 
утверж денной приказом  М инистерства торговли Республики Беларусь 
от 29 .12 .2011  г. № 178, развитие торговли и общественного питания 
н а долгосрочный период будет направлено н а  создание условий для ста­
бильного обеспечения платежеспособного спроса различны х категорий 
населения н а  вы сококачественны е товары ш ирокого ассортимента, в 
первую очередь, отечественного производства, н а  основе соверш енство­
вания методов управления товарны м и ресурсами, создания эф ф ектив­
ной системы товародвиж ения, при высоком уровне обслуж ивания, а 
такж е развитие торговой инф раструктуры  и увеличение сопутству­
ю щ их услуг.

Достиж ение поставленной цели требует создания адекватны х форм 
организации , эконом ики и управления инновациям и в торговой сфере, 
интеграции ф ункций  инновационной деятельности в торговую, освое­
ни я  новы х научны х знаний  и передовых достиж ений мирового ритей­
ла, учета государственного участия в системе инновационны х ком м у­
никац и й  н а  потребительском ры нке.

Учебная дисциплина «Экономика инноваций в торговле» является  
одной из базовы х дисциплин програм мы  подготовки специалистов вы с­
ш ей к вали ф и кац и и  в области комм ерческой деятельности и направлена 
н а получение ф ундам ентальны х и прикладны х знаний  в части теории и 
п рак ти к и  торговы х нововведений, специф ики их проявления при осу­
щ ествлении предприним ательской деятельности н а потребительском 
ры нке.

Ц ель преподавания дисциплины  — сформировать у студентов сис­
тему специальны х эконом ических знаний  в сфере освоения и расш ире­
ни я  инновационны х процессов в торговой отрасли, залож ить научны е 
основы сбора и обработки инф орм ации, проведения различны х расче­
тов и ф орм ирования выводов, характеризую щ их состояние и развитие 
инновационной деятельности торговы ми организациям и и системами 
в рыночной ситуации.



Предметом курса являю тся экономические отнош ения и особеннос­
ти проявления инновационной активности  торговы х систем при осу­
щ ествлении современного (инновационного) расш иренного воспроиз­
водства.

Н аряду с формированием профессиональных компетенций изучение 
дисциплины  предусматривает развитие академ ических компетенций, 
вклю чаю щ их знания и умения по изучаемой дисциплине, способности и 
ум ения учиться, а  такж е социально-личностных компетенций, вклю ча­
ю щ их культурно-ценностные ориентации, знание идеологических, нрав­
ственны х ценностей общества и государства и умение следовать им.

Знание основ организации инновационного процесса, норматив- 
но-правового обеспечения с учетом специф ики торговой деятельности 
повысило бы качество и эффективность оказан и я торговы х услуг.

П отенциальны ми преимущ ествами реализации инновационных про­
ектов и программ в торговле могут стать: 1) укрепление позиции торго­
вы х организаций и торговы х систем н а  потребительском ры нке; 2 ) по­
вы ш ение эффективности использования им ею щ ихся ресурсов; 3) раз­
витие организационной гибкости.
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ИССЛЕДОВАНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 
ОРГАНИЗАЦИЙ

В настоящ ее время Б еларусь отстает в практическом  использовании 
м аркети н га для повы ш ения конкурентоспособности торговы х органи­
заций . Переход к  ры ночны м  отнош ениям  является  важ ной  предпосы л­
кой внедрения конкурентны х стратегий. О рганизации могут не копи­
руя, а  творчески восприним ая и внедряя с учетом своей специф ики оп­
ределенную  стратегию , способствовать борьбе с диктатом  поставщ ика, 
стим улировать предприимчивость, а  так ж е  удовлетворение им ею щ их­
ся потребностей. М аркетинг в системе управления производствен- 
но-сбытовой деятельностью  организаций  призван  всесторонне изучать 
спрос потребителей, приспосабливать производство к  этим требовани­
ям , воздействовать н а ры нок и общ ественный спрос.

П ерспективны м и целям и  повы ш ения конкурентоспособности тор­
говы х организаций  в Беларуси являю тся более эффективное использо­
вание производственны х мощностей; стимулирование производства и 
реализации  наиболее необходимых товаров; дальнейш ее развитие форм 
и методов сбыта товаров в соответствии с требованиям и ры нка.

И спользование конкурентны х стратегий необходимо при установ­
лении торговы х связей с экономически развиты м и странами. Одним из 
основных условий успеш ной деятельности отечественных организаций 
н а  мировом ры нке является  необходимость продуманного системного 
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