
фективность и осуществить ее независимую экспертизу (аудит), результа

ты которой были бы признаны за рубежом. 

Поэтоll)' не случайно в последнее время получают развитие такие нап
равления деятельности в нациоиальяых экономических системах, как 

оценка систем качества предприятия независимыми органами (третьей 

стороной) и сертификация систем . 

В.А. Соботоги-~ 

ВГЭУ (Минск) 

СЕРТИФИКАЦИЯ КАК СРЕДСТВО ПОВЫШЕНИЯ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ И ОБЕСПЕЧЕНИЯ ВЫХОДА 
ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ПРОДУКЦИИ НА ЗАРУБЕЖНЫЕ РЫНКИ 

Современный этап развития экономики характеризуется серьезным 

отношением к работам по сертификации продукции и систем качества, ко

торые стали неотъемлемым элементом торгово-экономических взаимоот

ношений потребителей и поставщиков. Опыт зарубежных стран показыва
ет, что сегодня даже продукция с рекордными параметрами может ве най

ти успешного сбыта, если она не защищена соответствующим сертифика

том, имеющим международное признание. В условиях все возрастающей 
конкурентной борьбы на мировом рынке одним из инструментов является 
качество продукции. Более того, стоимость такой продукции ка.к показы
вает практика ниже ва 30-50 % от мировой цены. Поэтому сегодня доста
точно распространевиой схемой реализации отечественной продукции на 

хировом рынке. является ее продажа товаров иностранной фирмой-партне

ром, имеющей сертификат международного образца. Однако в этом случае 
возникает проблема потери значительной доли прибыnи, особенно если 

учесть, что при этом зачастую отечественные изделия по техническим ха

рактеристиках и конструктивно-технологическим решениям не уступают 

зарубежным аналогам, а отечественные предприятия способны аккрt\дито

вать испытательные центры, продукцию и системы качества в междуна

родных системах . 

В Беларуси в настоящее время сертифицированы системы качества ва 

65 предприятиях. Наиболее активно работают в этом направлении Минис
терство прокы1UJJенвости, концерны "Беллегпром" и "Белиефтехим" . Эф
фективность и экономические преимущества предприятий, имеющих сер

тифицированные системы качества, подтверждают следующие примеры . 

Так, на m завод "Транзистор" объем экспорта продукции увеличился за 

год иа 106 о/о, на заводе "Камертон" - на 210 % , борисовском заводе "Ав
тоrидроуси.п:итель" - на 78 % • На заводе "Могилевлифтмаш" объем реали
зации продУкции в сопоставимых ценах за год вырос на 212 % • В ПО "Ви
тязь" экспорт в CТp&.tfЬI дальнего зарубежья уаеличи.11ся на 130 % • 

Логическим завершением создания системы качества по стандартам 

ИСО 9000 является ее сертификация. Как правило, зарубежные партнеры 
не удовлетворяются наличием национального сертификата. Поэтому мно

гие отечествеВНЬ1е предприятия д.11.я по.11ноценноrо сотрудничества вынуж

дены сертифицировать систему качества в аккредитованных европейских 

организациях. Причем затраты на аудит систем менеджмента качества в 

3ТИх организациях несоизмеримо выше, чем s среДJ1ем по ресnубпике . К 
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тому же отсутствие адаптированного к условиям хозяйствования РБ типо

вого механизма оценки инвестиций в систему качества становится одним 

из существенных препятствий в их обосновании и реализации. Поэтому, 

как 1Jредставляется, целесообразно в рамках республиканской программы 

"Качество" с учетом отраслевых особенностей и имеющегося опыта осу

ществить консалтинговую и финансовую поддержку предприятий, осущес

твляющих разработку и адаптацию механизма оценки системы менед

жмента качества, прогнозирования экономического эффекта в рамках соз

дания систем менеджмента качества, соответствующих стандартам ИСО 

серии 9000-2000. 
На наш взгляд, это поз11олит более достоверно оценивать экономичес

кую эффективttость инвестиций в качество; активизировать процесс фор

мирования систем качества по стандарту ИСО серии 9000 на предприятиях 
РБ; значwrельно увеличить инвестиции в качество; повысить уровень кон

курентоспособности отечественных предприятий на внешних рынках. 

А.Ф. Сояома.mина, Т.П. HeJJetJa 
ККУМоАдовы (Кишинев) 

АНАЛИЗ АССОРТИМЕНТА И КАЧЕСТВА ДЕТСКОЙ (МАЛЬЧИКОВОЙ) 
КОЖАНОЙ ОБУВИ 

Ассортимент мальчиковой кожаной обуви постоянно изменяется и 

расширяется в результате появления новых видов изделий, применения 

новых материалов и методов крепления, внедрения новых технологий, ко

лебаний покупательского спроса . При формировании ассортимента этой 

группы обуви необходимо считаться и с взаимозаменяемостью обуви. 

Нами изучена структура ассортимента мальчиковой кожаной обуви по 

поставщикам, видам обуви, материалам верха и низа обуви, методу креп

ления подошвы, цвету материала верха в пяти магазинах г. Кишинева. 

Исследования показывают, что ассортимент мальчиковой кожаной 

обуви включает сапожки, полусапожни, ботинки, полуботиНJ<и, туфли, 

сандалеты. Главными поставщиками мальчиковой кожаной обуви являют

ся АО "Зориле", АО "Тигина",АО "Флоаре", производители из Польши, 

Турции и др. 

За исследуемый период мальчиковой кожаной обуви поступило 6440 
пар. Доля импортной обуви оказалась наиболее значительной - 75 % , ос
новным местным поставщиком по-прежнему является АО "Зориле" -
18 % , а поставка обуви АО "Тигина" и АО "Флоаре" незначительна. Струн
тура ассортимента в видовом разрезе следующая: сапожки, полусапожки и 

ботинки занимают 56 % , так как зимний период еще не закончился, в то 
же время доля обуви весеннего назначения уже увеличивается - 28 % . 
Летней и домашней обуви nока немного. 

Представляет интерес анализ структуры ассортимента мальчиковой 

кожаной обуви no материалу подошвы. Заметим, что ведущее место все 
еще остается за пористой резиной - 47 % , изменились пропорции в ассор
тименте синтетических подошв - ПВХ - 5 % , ПУ - 21 % , ТЭП - 24 % . 
Обуви на подошве из натуральной кожи было получено всего 3 % , так как 
эта обувь нарядная, дорогостоящая . На наш взгляд, такая структура ассор-
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