
цесса , и важнейшая экономическая категория . Поэтому особое вни
мание финансового менеджера должно быть обращено на активное 
воздействие на основные факторы, оказывающие влияние на вели
чину прибыли . Тем бодее, что арсенал даже обязательных методов 
воздействия на финансовые результаты предприятия, объединен
ных под общим понятием научная тактика принятия решений, пред
оставляет эту возможность . 

Понятие качества доходов применяется в рыночной экономике в пер
вую очередь при оценке достоверносm доходов. При этом: зарубежный 
финансовый анализ рекомендует использовать следующие показатели : 

1. Отношения цена/ доход (отношение текущей рыночной цены 
одной акции комнании к общему доходу на одну акцию за предыду
щие 12 месяцев), используемое при принятии решения о финанси
ровании . Низкое соотношение цена/ доход свидетельствует о низ
ком качестве прибыли. 

2. Процентная ставка при предоставлении кредита. 
Требования к компенсационным остаткам (на депозитном счете) 

и расходы по займу будут тем выше, чем ниже качество прибыли. 
З . Доступность финансовых источников в будущем. 
Низкое качество прибыли может привести к уменьшению коли

чества средств компании. 

4. Оценочная стоимость долгосрочных ценных бум:аr. 
Низкое качество прибыли означает снижение оценочной стои

мости долгосрочных ценных бумаr, а это, в свою очередь, может 
снизить рыночную стоимость самих ценных бумаr. 

Так как качество прибыли выше, если оно подкреплено прито
ком денежных средств, обеспечивающим покрытие текущих обяза
тельств предприятия, то изучение образования и расходования де
нежных средств является актуальным, тем: более, что это направле
ние анализа является менее изученным:. 

В связи с изложенным нами предлагается методика оценки ка
чества прибыли на основе движения денежных средств, адаптиро
ванная к торговому предприятию . 

Н.В. Лаqхггuес 
ГКИ (Гомель) 

СОЦИАЛЬНО-ПСИХОЛОmЧЕСКИЙ ПОДХОД 
К ПРОЦЕССУ РАЗВИПIЯ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

Малые и средние предприятия во всем мире рассматриваются 
как наиболее динамичный и эффективно развивающийся сектор 
экономики . 

В своем развитии малым и средним предприятиям приходится 
сталкиваться с проблемами, которые всем хорошо и:Jвестны : орrа
низационные (регистрация , юридическое оформление, открытие 
счета в банке и др.); обеспечивающие (помещение, оборудование, 
персонал, 6е:Jопасность, налаживание от1юшений с местными opra-
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нами власти и т.д.) ; материально-фина11совые (формирование ка
питала для регистрации предприятия, формирование стартового ка
питала для обеспечения функнионирования предприятия, налажи
вание связей с поставщиками сырья и сбыт продукции) . 

На развитие малого и среднего предпринимательства в стране 
сильно влияют социально-психологические факторы . Многолетнее 
формирование психологии и мышления населения при администра
тивно-командной системе сложилось не в пользу реформирования . 

Для выявления отношения людей к процессу государственной 
поддержки развития предпринимательства и для изучения пред

принимательской активности населения Гомельской области в янва
ре 1999 года было проведено социологическое исследование пред
принимателей и лиц, собирающихся заняться предприним:атеяьс
кой деятелыюстью . 

От инициативности и предприиr.1чивости населения во многом 
зависит переход белорусской экономики к рыночным отношениям. 
Главными мотивами, лежащими в основе предпринимательской де
ятельности, для предпринимателей являются : по~ение прибыли 
(45.3%), желание самостоятельно работать (26 .3%), реализовать 
себя как личность (10.3%), возможность разбогатеть и жить краси
во (5.7%) . 

Сдерживает развитие предпринимательства в нашей стране, по 
мнению самих предпринимателей, следующие моменты : высокие 
налоговые ставки и сборы (31.42%), несовершенство законодатель
ной базы (24 .17%), бюрократия органов власти ( 16%), недостаток 
собственных финансовых средств ( 11.18%), недостаток знаний в 
области предпринимательства (7 .55%) . Некоторые предпринимате
ли в своих ответах указали на то, что нет реальной защиты от уго
ловных элементов общества . 

Б пользу государственной поддержки предпринимателей выска
залось 69% респондентов. С направлениями государственной поли
тики по поддержке развития предпринимательства знакомы 42%, 
частично знакомы 49% респондентов . 

Информацию о предпринимательстве большинство респонден
тов получают из таких источников как периодическая печать 

(36 .25%), знакомые (24 .17%), телевидение (22 .4%), радио (5.44%), 
и лишь 9% получают информацию от специальных центров. 

От центров поддержки предпринимательства респонденты хотели 
бы получать следующие виды услуг : подготовка конкретных доку
ментов на основе использования типовых договоров, например, дого

воров продажи, аренды, трудовых соrлашеиий (25.7 %), поиск и под
бор партнеров (25.1 %), предоставление помещений по льготным 
ставкам аренды (22 .4 %), пользоваliие услугами бухгалтера (7.9 %). 

Среди консультаций, которые предприниматели хотели бы по
лучать приоритетными оказались: юридические (36%), по вопросам 
налогообложения (25.4%), справочно-информационного характера 
( 18.4%), аудиторские (8.2%), по вопросам таможеююrо законода
тельства (7 .9%). 

Такой интерес обусловлен в первую очередь несовершенством 
действующего законодательства и постоянными изменениями и до-
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полнениями, вносимыми к действующим законам, указам и поста
новлениям . 

Из 3.6% высказавших свое мнение, что объединение предпри
нимателей должно преследовать цель - повышение квалификации 
участников хотели бы усовершенствовать свои знания по юридичес
ким аспектам деятельности (26.3%) , основам предпринимательства 
(23 .3%), налогообложению (14 .5%), бухгалтерскому учёту 
(12 .39%), в о6ласти работы на компьютере ( 11.78%), иностранно
му языку (9.67%). 

Для успешного развития предпринимательства в республике, по 
мнению самих предпринимателей необходимы три основных усло
вия : стабилизация законодательства, стабилизация валютного рын
ка, гарантия защиты права собственности . 

Л.В. Нt1рке•11ч , 
Л.Г. КозАова 

Могилевский машиностроктсльньrА ю1стктут 

МЕТОДИКА ОЦЕНКИ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ 
ЭФФЕКТИВНОС'Пf ПРИВАПIЗИРОВАННЫХ 

ПРЕДПРИЯПIЙ ТОРГОВЛИ 

С переходом к рыночной экономике изменились методы хозяйство
вания, целевые установки и критерии оценки хозяйственной деятель
ности, требующие комплексного подхода . Or объективности и точнос
ти оценки результатов деятельности торговых предприятий во многом 
зависит эффективность работы по совершенствованию сисrем управле
ния на макро- и микроуровне. В этой связи для оценки конкуре1ПОСпо
собности торговых предприятий предлагается наиболее значимые фи
нансово-экономические показатели в процессе анализа объединить в 
юпегральные показатели экономической эффективности, деловой ак
тивности и финансового состояния предприятия . В качестве математи
ческого аппарата, позволяющего обеспечить оперативность, комплек
сность, целенаправленность, последовательность, mбкость анализа це
лесообразно использовать матричное моделирование. 

В излагаемую методику включены следующие количественные 
показатели : показатели, характеризующие результаты хозяйствен
ной деятельности: прибыль и товарооборот; показатели, характери
зующие затраты торгового предприятия : издержки обращения и 
фонд оплаты труда; показатели, характеризующие ресурсы пред
приятия : основные средства, численность торгового персонала, ка

питал по его размещению и составу источников (совокупный капи
тал, основной капитал, оборотный капитал , собственный капитал, 
краткосрочные обязательства) . 

Матрица эффективности, построенная на основе такого набора 
количественных показателей, позволяет создать целостное пред
ставление об уровне и динамике эффективности использования от
дельных ресурсов предприятия и всей их совокупности, дает воз-
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