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Чубарова Н. Э. , ЬТЭУ 

ЦЕНА КАК ИНСТРУМЕНТ МАРКЕТИНГА 

Процесс формиrю 1~а11ия цен в условиях ры ночного ценообразова11ия происходи~· 

в сфере рсализа11ии 11родукuии . Имеш~о Зl\CCJ, сталки 1Jаются спрос на продукцию ищ1 

услугу. nредложснне, nолезност1. нрслна~ ·асмого товара, цеJ1есообрu:~ность его 11рио6-

рете11ия . качес1 во и конкурс11тос11особ1юсп" l lроиз11сле11ный в сфере nроизuожтва 
товар или цена на него прохоюп 11с1юсрс11ствсш1ую 11ровсрку рынка. где форм11руст· 

C>i око11чател1.1~а11 цена товара или услуги. 1 l рин11и1 1 иаль11ос отJ1ичие рыночного цс110-

образоnания заключается в том , что це11ы устанаuливаютс.я здес1. 11 соответствии со 
спросо 1 и пред;~ожением са~1им собственником или производителем товара. 

Правильно выбра1111 ая ценов<1я стратегия , грамотная тактика формироnания цщ 

~коном f1чсск1111ерные 1сто111>1 цснообрюовання соt.1авляют основу успешной деятель-

11 ости .1106ого r1релr1рият11я. орга11изаци 11 . бан ка, независимо от формhl собствен11остн . 

От урош 1я 11ен во м 1 ю1-ом зависят и коммерческие резую, 1 ·аты деятельности пред11р11· 

ятия . Сут1. цеJJеr1а11раRлен ной цеио1юй политики - устанавлиоат~. такие цены на това· 

р1.1. •1тобhl вар1.ирооа1ъ ими в зависимости от ситу:щии 11а рынке и его коныо11юуры. 

чтобы овладеть максимальrюй Jtолей ры н ка. 110биться прогнозируемой пр11бы11и. ус· 

пе1J11ю решать nce страте 1·ическис и тактические задачи. 

Я вляяс 1, кuли•1естос1шой категорией. цена формируется под воздействием мно

жестна фактороr~, действующих р<1:mоиuправлено и которые можно ранжировать no 
степени их детализации . К факторам 11cpR01·0 r1орядка можно отнести спрос. предложе
ние. конкуре1шию. прямое 1 ·осуJ1арствс! НJОС ре 1 ·унирование . В свою очерсд~. сочета

ние :пих факторои онределяется двум я 1 ·11у11 11ам и бон се детаJ111:1ированных факторов

в11утrснних и внешних. 

Вн утренние ф<1кторы. т. е . факторы микро·жономи •~еского уровня. заr~исят от 

деятеш. 110сти само1 ·0 предприятия , фирм r.1 . 'J'(lвa p. характеризующийся особыш1 свой

ст11<1ми. уникальными 1юстоинств<1ми и способами его обработки , непрсмешю будет 

иметь более высокую 11е11у, отражающую его качество, технический уровеш" Способ 

нроюводств~~ определяет серийностh выпуска продукнии . Как правило, пролукнrtя 

мелкосерийного и и11лиnидуального производства 11мест бонее высокую себестоимость 

и соотвстствешю цену. Товары же массоно 1'0 нроизводства отличаются низкими из

держками и 11а ни ус'Та11авливаютс11 относительно низкие 11с11ы . 1 lри частых и 1ште11· 
сив 1 1ых технолоп1ческих изме 11 е 11 и я х товар бу11ст 11 мсть более высокую 11е11у. 

В условинх рыноч1юй эко 11ом и ки и неизбежной конкурен ции во11росы фор~1иро

ваю·1н цс11 и пози 1 tиот1рuвания то 11аро 11 11 а рынке 110 тем ИJIИ и11ым исходным нснам 

nr11обрстают все бон1,шс' 1ю1•1ение . П р:1вильно Пр()нодимая 11с1ювая полит 11ка может 

nо:.s11ош1п. пrед11ринию - проюводителю увели'1ип, объе 1 проJ1аж, максимюиро

вать прибыль, достичь ффективности всей пrоизnодственно-сбытовой деятельности 
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11 о~сnечить движение в направлс1111и 11ауч1ю - тсх11ичсско1 ·0 прогресса . Ошибк и в 
определении уров11сй uc11 и их нзмс11с1-1и й приводят к отриuательным послеJtстния 1, 
которые вряд ли поддаются исправлению . 

В1.1бор 11с11оnой политики зависит от ры1ючной сил ы предприятия . Есл 11 11 ре11-
приятие об адает ры1юч1юй сил о й . достаточной лн я то 1 ·0. чтобы уст;шаnл иRатh н а 

свои товары uе ны. отли•1ные от конкуре 11то11 . то та кое предприятие занимает мо 1ю-

11олыюс 1ю1южс11ис и относ~rrся к предприятиям , формирующим uены . Напротив, 
прс1111риятия , 06J1адающие малой рыно•1ной синой , вынуждены строить uеновую по
J1итик исхо;1я из складывающихся сrеднеры1-ю'111ых нен . 

Сущность 11сноnой политики, проводи 1ой 1аркстингом на предприятии , 1ыс
кры11астся через рассмотрение факторов жономичеекой ситуа 11ии. прям о ил и косве н но 
в. 11111ющих 11а 11ыбор t1с1ювого решения . Среди них 1н::р1юстс1 1сшюе значение имес:т вза и 
мосвяз ь спроса и прсдr~0жс11ия , коничественное соотношение которых определяется : 

- поnеде1111см 11окуrштснсй и их чувствительностью к уроn11ю uен ; 

- уровнем отраслевых затрат и обоснованием ценовых рсшс1111й ; 

- вл иянием конкуренции 11а npo11ecc обоснования цен : 

- nз<111мо11ействием ценовой 110 итик и и нал ого R ; 

- гсм1юм и11ф11я 11ио1н~ого роста uен . 
IJ011poc о рощt затрат имеет перrю~-тепенное значение ; 1л я формирования позиuий 

политики uен руководства любо1 ·0 11ре;щриятия . Сумма. которую поку11атсJ111 готовы 
уnлатнть за товар, никак нс связа11а с затратам и , 11 еобходимыми для его проюводст1~а 
н реализ<1ции . Эти затраты прямо влияют ли1111, на реше11ия изготовителей о том . какие 
товары и R каком количестве сто~1т выпускать . 

Соотвстстнсшю, когда пред11рият11е пытается навязать покупателям снои 11c11h1 и 
ООъсм1.1 11роJ1аж, результат оказывается непредсказуемым - uсны могут оказаться как 

выше. так и ниже тех , на которые соглас11ы покупател и . А значит. ошибочными окажут
ся и прогнозы продаж , и вес фи11а11совые р<1сче1ъ1 11рсдприятия , связанные с :пим . 

Раuио11альи1.1й 1ю;1ход к uснообразованию и политике цен состою· в том. чтобы 
сначана сопоставить цс11ы , которые можно получить за свои товары, с затратами , кото

рых потребует производство :них товаров, а уж за:гсм решат~., какое количество тооа

роя произnодить и кому их предлагать . В такой логике предпринимательства затраты 
существешю внияют 11а 11е11овую поnитику предприя1ия . 

Для поддержания высокой конкуре11тос1юсоб1юсп1 предприятие должно разви
ваться и совершенствоваться . Для этого 11еобхо11имо и 1 сть способ оnрсдс11 с11ия снелу
ющих показателей : наскот.ко хорошо 11рсд 11риятие работает в настоящее время . в 
каком направлении ему следует развиваться . 11аскол ько успешно проходит процесс 

преобразоr1а11ий в выбран11ом на11раш1с11ии . Дн я ус11сшного осуществления фишн1со
во-хозяйствс1111ой дсятсныюсти 11редприятию в услов~1ях рыночной 1коном11ки , в ус

ловиях жесткой конкурентной борьбы необходимо постояшю 11рово11ит1. мероприsп ия 
по совершенствованию н1,111ускаемой про.пук11ии , 11011ы111с11ию се ко11курентоспособ
нос-1и . Для этого 11собходимо 1юстоя11110 осу111сст1шять 11аучно - исследоnатсл~.с к~1с 
разработки , 011ыт110 - ко11структорскис работы . 1 J ри этом нсобхою1мо удсшm, 11срво
стеnешюс з11ачс11ис во11росам формирования 11с11 11а 11011ую и 11ауч110 - тсх1111<1ескую 

продукцию . 

Цс~1а на новую и научно - те ни•tескую продукцию за• 1 астую зависит не столько 

от качества и эффективности разр<1боток, сколько от сопутствующих факторов и у с
ловий . Оди11 из основных вопросов : что брать за базу цены продукuни как товара -
затраты 11а се 11роиз1юдства или 11олсз11ый эффект от ее 11отрс6J1сния? 
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В условиях рыно•11юй зко1юмики 1101юс изделисдонж110 бытh конкурентоспособ

но. т.е. новая nродую1ия должна быть не только высvкоэффективной по сравнению с 

уже выпускающейся , 110 и иметь высокий технико - экономический уровень. Этот 

показаrст, должен учитывать произволителыюсть, удельные затраты сырья, зксп,1)'· 

аташюнные расходы, надеж1юст1" качество и другие полезные свойства издел11я . Kak 
праRило. нс11а та1<0rо изделия, по<.тавляемого на рынок,- результат маркетинговых 

11сс ,1е:10 ва1111й нредпр1нп ия - ю1'0тоnителя . Олнако на практике зачастую встреча~'ТСЯ 

ситуuция, когда покупатеш, диктует спои требования к разрабатываемой технической 

продукции , а уровень цены 011рс11сJ1яется 11оговором мсжJ1у 11роJ1а1щом и покупате

лем. т. е . цена является договорной. Уровень ло1 ·овор11ых ue11 на новую 11родукш1ю 
устанавливается нормативно - параметрическими методами . 

[3 к~~чсстве нау ч110-техничt:ской продукции выступают сами результаты научных 

исс J1еJ1ованнй и 011h1Т1t0-конструпорских разработок (НИОКР) . По1тому ее отл11ча

ют. как нравилu, высокая стспс111, 1ювиз11ы и адекватный урове11h наукоемкоr.,-ти . Перt· 

че111, 11аучно-тсх11ической продук1.1.ии лостаточно широк и разнообразен. К ней отно

ся1ся теоретические 11 прикладные знания, ПОЛ)"lенные в процессе исе едо11а11иi!, на

~ чнr>-rcx 1m•1ccкai1 локумен1ат1я. подгптовленная в результате разработки ноuоiiтсх

н11к11 иm1 те ноло 1 ·1111 . опытные образцы новых оруднй труда 11 мf!Териалов . В сС1став 

научно-техн1111сской 11родукц11и вклю•1ают также научно-технические услуr11 н ко11-

еут.тации. 

С11рос на научно-техническую продукцию в мире постоянно растет, поскот,ку 

она 11епосрс11ствс11но связана, с одной стороны. с совершенствованием и развитием 

дсйстnующих 11роизводств с целью повышения их технического уровня и жо1юмнчс -
коi1 Jффс"-т1шносп1. а с другой сторо11ы - с обно13ле1111см uь111ускасмой продущю1. с 

ностановкой 11а 11роюводство но11ых высококонкурентных изделий . И хотя разрабО'rка 

и создан11е научнn-тсх11ической продукции осуществля1аrся чаще всего в рамках дого

воров. зак;~ю•~аемых межлу производствен11h1ми 11ре1111рият1-1ю.1и (фир~lа.\IИ) и научны

щ1 арганюаu11 я~н1 . а также н рамках 1 ·осулар<.тuе1111ых заказов. тем 11е менее. значите,1ь-

11ый объем 11ауч1ю-техничсской 11родукции гюшшает на в11сш11ий рынок. 

М11ро1Jы ·1 1идером здсс1, яш1яю·1ся CllJA, которые eжcroJ1 110 реализуют за гра

н11цей наукоемкой продук11ии 11а сумму около $700 млрд. Второе место по этому пока

з<Jтелю занимает Германия ($530 мJ1рд) , а трс-rъе - Я1юния ($400 млрд). 
1 l аучно-rсхничсская продукция по с1юему хе1рактеру является по сущсстну 11ро

Л) книей е11и11ич1юrо пrоизволс гва . Поэ·1 ому ее рынку во м1ю1 ом сооilствс1111ы черты 

•111стоi! моно110.1ии 11 11режде всего - сnщ:обность продавцов существенно влнять на 

11ену. 

Процесс создания научно-технической продукции состоит из ряда стадий . На

чал 1;JJОЙ стадией яв.~ яютt·я фунщ1ментат.ные исследооання, цель котор1.1х заключает

с я в раскр~.1тии 1ю11ых связей между явлениями. в познании новых зако110мср1юстсii 

ра:~в11т~1я 11р1Jроды 11 общества бс:ют11оситсл1;1ю к каким-либо ко11креп1ым формам 11х 

ис1юш,Jов<111ия. 13 свою очередь, фу1щамс11та;1ь11ь1е иссле;1онания 11одразлсляются на 

теоретические и 11оискuвые . 

В качестве рсзуJ11.тато11 теоретических исследований выступают научные откры-

1 ·ия . новые 1ю11ятия и 11рсдсташ1сню1 о11риродс тех ю1и иных npoiteccoв. новые теор11и . 

Каждой органюаци1·1 в ус11011иях ры 11 оч11ой экономики 11собходимо вести постоян

Н) 1\1 p;:i(ioт_ 110 освое11ию новых видов ПJ1Одукц11и . совершенствованию вы11ускасмых 

и :щсний . При формироваt1ии 11е11011ой 11олитики на новую г1родук11ию 11рсщ1риятие 

должно исходить из соотношения спроса и предложения. учитывать уровень цен nред-
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приятии - конкурентов . Л.ля того чтобы предприятие имело возмож11ост1, но11ышать 

uену и полу•rатьдостаточный объем прибыли . 11редприятие должно постоянно 11ро110-

дить работу по повышению качества 11ь111ускаемой 11rодукцю1 . улуч 111е11ию ее 11отре
бительских свойств. 

ЧубуковаД.И. , канд. эко11. паук, доцеит, 

Коз тва И.К. , БГЭУ 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ КРЕДИТНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЪ 

В рыночной эко 11 0~1 и кс цепью деятельности любого хозяйст11уrоще1-о субъекта. 
любой кредитной орга11нз~~1111и яв11яется ноJ1у 1 1е11ие пrибылн . Пnследнее десятинетис 

развнтие м11ровы · и ющио1~аJ1ы1ых фf111а11со11ы х рынков характеризуется вы окимн 
1с 111ам11 роста коли•1ест11i1 финансовых инструмс 11тон, их сооокупной стоимости. воJ~а

тильно\.ти цен, ужесточе11ием ко11курс 1 п 11ой борьбы. В частности. в ба111ю11ской сфере 

сложиласr, те11де1щия вытеснения средних и малых банков кр пными . В :>той вязи IJ 
системе вну гр11ба11кооского управления усилинастс н ронь 11роrнтирования 11 11 Jtа 11и

ро11а11ю1. а11а.низа фи~1ансовых резульптов деятельности кредитных организаций. ана

л1т1ческf1е рсзут,таты которых 11ыступ11ют основ()й для rip111 1я 1 ·ия ·ж(111(),1ичо.:сп1 гра 

мотных управлен<1еских решений . 

Рассмотрим результаты фи11анс()вой дсятсm.1юсп1 кредитных орrани аuий Рес-

11уGлики Бсл<1русь с 2005 до 2012 гr. (за 6 ле r'). В 11ер11ую очередь следует отметить 
11родо.11жс11ис puнct: сложившейся тенденuии увел ичения прнб1,1ли банкоnско1'0 секто

ра. Це11111"1с тсм11ы ежегодного се прироста измеflял11сь П()д 11ли1111исм инфJ1 я11ии 1J л11а -
11а.1011е 0·1 4,25 до 91,26% [ 1 ]. 

1320 11 rолу наб 1ю11алос1> существенное з<1медлсю1е темпа роС1 а прибыш1. В со(У!·

ветстви11с11:щио11ЭJ11.11ыми стандартами финансовой от•1етности ()ДИН белорусский банк 

по11учи J 1 убыток по 1по1)' года- ЗЛО « Белорусский банк малого биз11еса>) . !-1:111боJ1ее 

11р11быныю сработали шесть системообразующих банков : ОАО «АСБ Бсларусба~1ю>. 

<< llриорG<1ню1 ОАО, ОЛО 1<Белагроnромба11к )). ОАО <~ Банк БсJ1В)Б». ОАО « ьс 1и1111с

стбиню) и ОЛО « Белгазпромбаню>. R соотнстстви1 1 с ·:сж:1унаролными станлартами 

финансовой отчетности тоJ11,ко 4 банка заработали 11рибыJ11, (О, 19 трJ111 р .) [2] . 
Противоречия 11оказатеяей. рассчитан н ых по национальн ым и международн ым 

с~андартам , объясняются. в нср11ую очсрсю •. разничиями применяемых мето11ик оцен

ю~ в отношенин инфляции . В 20 11 1 ·оду те 111роста 1111ф11яции Бс аруси быJr зна•1итс;~ь
ным rз 1 . Этот факт 11одтuердш1а <1бол1>шая 'ICTIЗCpKa>) аудиторских ко н1а11ий 

Price\vate rhouseCoopers. Deloitte, [rnst& Уонпg. KPMG, как и необходимость примс
нення в банковской систе 1е Республики Беларусь МСФО 29 «Финансовая отчетность 
в условиях гиперинфляции» . 141. 

Однозначно, высокий уровень инфляции отрицательно влияет на динамнку раз

в1rтия реального сектора экономики . В банковском сс1порс проявления данного фак

тора могут и не Gыть столь пагубными . поскольку p<ifioтaя на денежно:-.! рывке. то ес1ъ 

рынкt: краткосрочных финансовых ресурсов , ба нки более оперативно моr-ут свер11ут1, 

основные виды деятельности (кредитные операur1и) . расш~1ряя объемы дилингоuh1х 

операций на валютном рынке и рынке ценных бумаг, •1то в консч11ом итоге nоз11тивно 

сказ1.111ается 11а фи!1а~1со11ых рс:1у11~;гатах их дс:ятслыюсти (сели ·1ы рассматрноаем ; [0-
хпдность операций без у•1ета роста их рискованности) . 
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