
тельности жи:Jни. Следовательно, 1101<а~атель ВВП на душу населения 
ока..1.ывает пряl'<1Ое влияние на рс:зу льтирующий фактор. 

Важно отметить, что 60"1ьшипство расчетов делалось на ЭВМ. 
Это позволило значительно уне"1ич1iть скоростh расчетов. Кроме 
этого ЭВМ делает доступным корреляционно-регрсссионный ана­
лиз даже и пс специалисту. Данные этого анализа J\1ожпо при!\1енять 
при принятии решений, нланирооапии на предI1риятии, при выборе 
партнеров и т.д. Даниый метод универсален по сноей сущности. Гра­
ниц его при1"rенения в из:учении экопомl:fчсских явлений не сущес­
твует. Внедрение этого метода н разных сферах народного хозяй­
ства поможет сократить издержки нроизвuдства, ноuысить эффек­
тивность; экономика станет более прсдсказ'уемой, а значит более 
стабильной. Достижение .стабильности одна ~1з важн1)1х целей 
макроэкономики. 

Т.А. ЖиАинская 
студентка liГЭУ (Минск) 

Электронная коммерция и 6из11ес в Internet 

К концу ХХ-1·0 в. сет~, Internet стала пс только наи6олес удо6-
ным средством о6мена информацией, но и совершила настоящую ре­
волюцию в сфере 6изнеса. Еще несколько лет назад в виртуальном 
соо6Jцествс рынка не было: если вы хотели, паприll-1ер, купить к11иж­
ку, надо было бежать u 61rижайu1ий к11ижный магазин. А все потому, 
что в те дни Interoet н основном состояла из ccтeii, финансируемых 
правительством, в которых открытая коммерческая деятельность 

6ыла запрещена. Рождение электронного 6изнеса связано с офор­
млением информационного WWW-пространства, началом форми­
рования разноо6раз1rых он.:1айновых моде11ей (электронных газет, 
книг, рекламы), а поз/\Нее - с открытием электронных магазинов и 
тому подо6ных служ6. Услуги таких магазинов вар1.иро11ались от 
доставки заказанных .копий документов до электронной рассылки 
хроники в надежде, что кто-то подпишется на какое-нибудь печат­
ное нериодическос издание. В настоящее же время 6лагодаря интег­
рации технолщ·ий компании "AudiЬle", торгующей через Internet 
аудиоверсиями книг и газет, в Microsoft Readcr, пользователи смо­
гут не только читать электроннь1с книги на экране, но и восприни­

мать их на слух. У компаний, проводяп~их I1iternCt-ayкциoны, уже 
имеется опыт открытия wеЬ-сайтuн но продаже с аукциона товаров, 
основное отличие которых от других он.:1айновых аук10-1онов состо­
ит в реалЬной' возможности торrонаты;я, т.е. снижать цену предло­
жения. Для занятия электронным 6изнесом уже открыли "рыноч-
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ные пло1цади" несколько 6е~'1орусских общедостувных систем и ре­
гионалъньтх сетей. Возможность uлитhся в рядъr покупаюtцих через 
Internct предоставляет сайт Minsk-Market. Это только что открыв­
шийся wсЬ-магаэин бытовой техники. Пока там продают только ау­
дио и видео, но ассортимент товаров будет расширяться. Также 
стартовал очередной Interнet-мaraзи11 косметики ''Орифлейr.t'1 • 

Тот факт, что электронная коммерция в Беларуси вес еще оста­
ется не на очень высоком уровне, частично связа11 с новизной и 
сложностью lпtcrnet как носителя ко>1мсрческой информапии, а 
также с то6ражением безопасности. Компании беспокоятся по 110-

но)~у электроннь1х взломщиков, которь1е могли бы проникнуть по 
сети в их систему, и воо61це многим пс нравится идея пересылать по 
lntcrnct номер кредитной карты. Поэтому в данный момент актуаль­
ной является нроблсма шифрования и защиты информации для ве­
дения бизнеса в Jnterпet. По данным зарубежных исследователей 
только 43 % мужчин и 28 % женщин уже делали в прошлом году по­
купки в lnternet. Специалистами, занимающимися вопросами ком­
мерции в Internet, был проведен опрос среди женщин, которые ни­
когда ничего у них не покупали. l'лавной причиной (40 %) они наз­
вали страх за безопасность сде_лки. Вообще 90 % женщин сказали, 
что безопасность значительно влияет па их реше11ие. 

Однако электронный бизнес становится все более поnу лярпым в 
мире. Про1·нозы зарубежных специ'1лиетон свидетельствуют о том, 
что электронная тор1'0нля в абсолrотной величине вырастет со 
100 млрд дол. н 1999 г. до 1,24 трлн дол. к 2003 г. 

Н.С. Иванова 
студентка БГЭУ (Минск) 

Использование коэффициента коикордации Кендэла 
в экеперп1ых оценках 

Для нроrнозирования и долгосрочнш·о планирования все шире 
используются экспсртп1,1е методы, r1од которыr.1и попи11-1ают ком­

плекс логических и r-1атеr.1атико-статистичсских метол.он и нропедур, 

направле1ш ых на получение от специалистов информации, необхо­
димой для подготовки и выбора рациональнь1х рс1uений. 

Одним из таких методов является метод расqета коэффшщента 
конкuрдации Кендэла, который используется для анализа согласо­
ванности оценок, полученных от группы спеr\иалистов. 

Предположим, фирма решает иачать выпуск плитки керамической 
для полов. Для этоrо необходимо сначала определить показатели качес­
тва плитки, имеющие наиболыпсе влияние на покупательский спрос. С 
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