
- отсуrствие взаимозаменяемых товаров; 

- схожесть условий производства производителей товара; 

- невысокая доля постоянных затрат в структуре себестоимости товара; 

- аналогичность ставок налогов для всех участников вертикальной 

uепи производства и реализации товара. 

В заключение необходимо отметить, что приведен~ый перечень, на 

наш взгляд, не является исчерпьmающим и нуждается в расширении. 
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МЕХАНИЗМ НАЦИОНАЛЬНОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 

МЕЖДУНАРОДНОГО ТУРИЗМА НА ОСНОВЕ ПРИНЦИПОВ 
УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ 

В результате обобщения научного опыта использования системного 

подхода к регулированию международного туризма на национальном 

уровне, сильных и слабых сторон международного туризма в Респуб-
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лике Беларусь, представляется правомерным обосновать авторский 

подход к механизму национального регулирования, теоретической ос

новой которого является Концепция устойчивого развития (КУР). 

Механизм регулирования международного туризма находит вопло

щение в сов9':купности инструментов, форм и методов, используемых 

государственными органами с целью регулирования международного 

туризма на основе принципов устойчивости, а также институциональ

ного и правового обеспечения (рисунок). Основными блоками, на ко

торых базируется механизм, являются целевая установка, ключевая 

задача и принципы, а блоками, которые определяют е.го действие на 

национальном уровне, - правовое и институциональное оформление. 

Целевая установка функционирования механизма заключается в по

вышении конкурентоспособности национального турпродукта на ми

ровом рынке, сокращении отрицательных и увеличении положитель

ных эффектов туризма. Ключевая задача механизма регулирования 

международного туризма состоит во внедрении принципов устойчиво

го развития в его процессах. 

Основными принципами реализации механизма национального ре

гулирования международного туризма, в отличие от исключительно 

экономического целеполагания, при концентрации его преимущест

венно на устойчивом развитии являются: ответственное использование 

туристических ресурсов; регулирование оптимального уровня посе

щаемости туробъектов и поведения туристов; учет экономических, со

циальных, экологических эффектов международного туризма; концен
трация основных туристических. видов деятельности в единой отрасле

вой структуре и комплексное ее развитие. 

Представляется, что механизм регулирования международного туриз

ма на основе КУР охватывает более широкий круг задач и направлений 

воздействия по сравнению с регулированием туризма, основанным на 

получении максимальной экономической выгоды. Это обусловлено тем, 

что регулирование на основе КУР воздействует на все структурные эле

менты меж.цународноrо туризма, в соответствии с которыми правомерно 

разделить следующие направления его действия : регулироваЮ!е между

народных туристов; ресурсов международного туризма; индустрии 1)'· 

ризма; туристических эффектов. Сообразно с ними определяется выбор 
инструментов и методов регулирования. Так, к примеру, в качестве ком

плекса мер по регулированию одного из элементов - международные 1)'· 

ристы - предлагается: анализ и изучение туристического спроса на осно

вании меж.цународного опыта и национальной специфики. 
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В настоящее время в мире не существует единообразного инструмента 

учета. В связи с этим представляется наиболее точным и репрезентатив

ным метод анкетирования международных туристов (опыr Австралии, 

Новой Зеландии); регулирование посещаемости (определение границ по

сещаемости (<<Предельной нагрузки») туристических объектов; выявление 

новых потребительских ниш, создание конкурентоспособных националь

ных турпродуктов; формирование <<устойчивого» поведения междуна

родных туристов, которое целесообразно осуществлять путем широких 

информационных мероприятий, способствующих просвещению о спосо

бах. осуществления прющипов устойчивого развития и стимулированию к 

их реализации в процессе пуrешествия (экономное использование при

родных ресурсов, уважительное отношение к культуре, традициям при

нимающей страны-реципиента), а также административных мер пугем 

установления определенных норм поведения международных туристов, 

введения ответственности в случае их нарушения в виде наложения 

штрафов или предупредительных мер. 

О.С. Гуцол 

УО «Белорусский государственный экономический университет• 

(Республика Беларусь, Минск) 

ПРОБЛЕМА АСИММЕТРИИ В ЭКОНОМИЧЕСКИХ 

ОТНОШЕНИЯХ МЕЖДУ КРУПНЫМ И МАЛЫМ БИЗНЕСОМ 

Проблема формирования экономических отношений между незави

симыми с юридической точки зрения субъектами хозяйствования и их 

эффективности активно исследуется в зарубежных публикациях. В це

лом анализу подвергаются две стадии развития таких взаимоотноше

ний - сделки на открытом рынке (транзакции) и <<Гибридные» отноше

ния. Последние, по сути, означают сотрудничество или партнерство 

сторон и часто именуются «отношенческой кооперацией», «отношен

ческой контрактацией» и другими подобными терминами с акцентом 

на организационном и поведенческом аспектах взаимоотношений [1]. 
В экономической литературе межфирменные отношения рассматри

ваются в большей степени вне зависимости от размера участвующих сто

рон. В то же время экономическое взаимодействие субъектов хозяйство

вания одинакового и разного размера отличается как по мотивации сто

рон, факторам, влияющим на принятие управленческих решений, так и по 

организации взаимодействия и возНИI<ающим рискам. Отношения между 

предприятиями разного размера характеризуются изначальным сущест-
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