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Пояс111-1·1·сJ11"11а11 за1111ска 

В СОО'Г13С'J'С'Г13И11 с 1-рсбова111-1я1V1и. 

11рс;_1,1,являемыми стандартом высшего образова1-1ия JJ() с11е1tИ3ЛЬI1 ()С'l'И 

''Ма11ке1'ИНI'''. 

Ос11ов11ая I(ель курса ~· вооружи1-ь слушатсJ1ей з11а1-1исм ·геории и 11рак·гики 

упра13Jrения рекламой в ~-1роизводственных и торговых организациях, а 1·акжс 

у nравJ1е11ия ;_~ея·гсJ1r.11<)сть10 сг1е1хиа11изированI-r1,1х организа1(ИЙ, оказ1,1 вaI<)l J (Их 

ус11у1·и 110 рскJrаме. 
В резу 11ь·га·гс изучс11ия дисциr1ли11r,r с·гу ;Jcrrт ;хоs1жст1 з1-та·гь: 

- ос1-1ов11ь1е ка·гегории, испо11ьзуемые в рек11ам1-1ой дея·геJ1ь~-1ос·ги; 

- цс11и, заJJ,ачи и фу11к1(ии управ11ения рек1rаМ<)Й; 

- учас'ГI·Iиков рек1rам1--1ой дся1·е11ьнос1·и и обсJ1ужи13а1011~ис ор1·а1-1иза1(ии; 

- фу11кr(ИИ учас1·1тиков рек11ам1rой деяте11ы1ос·ги; 

1-1ОрМ3'ГИI3I-I О- ГI р3130131>1 С 

;~еятеs1ы1ость; 

Д()Кумеr-ггы, рс1·у JIIIPYl()IJ(ИC рскJ1ам11ун1 

- 11С'ГОЧНИКИ информации }~JIЯ ocyr1(CC1'BJICIIИЯ pCKJ(3Ml-lOЙ ;~ся·геJJЬf-J()С'ГИ~ 

- виды }1СКJ1амной г~родукции, се ;~ос1·ои11с·г1:н1 и 11е;_\ос-1·а1·ки; 
- 1'ИПЫ рекламных 3J'Cf--I'ГC'ГJ) и их opratrизaIJИOl·IHI>lC С'['Р)-'К'Гуры; 
- 13ИДЫ плаI-1013, ис1rоs1ьзуемь1х 13 pcKJl3M}JOЙ )(СЯ'l'СJ!ЫIОС'ГИ; 
- со;~ержание ме1_1,иаr1ланиро1зания; 
- 11оказа'ГСJIИ, харак·rсризу101J(ИС pcKJI3MIIYI() J(CЯTeJIЬI!Oc·гr,; 
- фop!'l-1f>I ,ЦОГО130р013, IICIIOJIЫYCMl>IX в peKJl3Ml-IOM биз1-1есс; 
- OCIIOBI-IЫC BИ).IJ>l oбopyJJ,OBalIИЯ и /1.13'l"Сриа.нов, ИСГIОJ1ЬЗУС/1.1ЬIХ llJ)И 

11рОИ313())(С'ГВе peKJ13l\1I-IOЙ lipOJl)'Kl\ИИ, МС'J'О)(ИКИ расчс·га 11о·гре61J()СТИ в 

11их; 

- ·1·рсбова11ия к ка;(рам; 

- сис,rемы 011ла1·1,1 ·гр)'J13 работ1-1иков рекламы; 
- к11асси(Рика1(и10 за1·ра·г 11а рск11аму; 

- методь1 планирования за·гра·г 11а рскJтаму; 
- <)собен1-1ос1·и 11ро;(аж рек11а/1.111ой продукции и ус11ус; 

- 11ока3а·rсл11 и методики 011рсJ~с11е11ия эффсктив11ос1·и рск1rамы. 

f-la_ ()Cf-IOJ~e llOJIYЧCllI-lf>IX знаний сгуде1гг ДOJIЖCf[ уме1·r,: 
- разраба'Гl>Iва1-ь с·гра,гегические и ~·ак·гичсскис 11.11аt1ь1 рсклам1,1; 

- разраба·гыва·rь 1-1J1аны прове7(е1-~ия рек11ам11ь1х каrv111а1111й; 

- ()сущсс1'ВJ1ять фу11к1~ии опсра-гив1-1ого у11ра1злс11ия рск11амой; 

- разраба1·ывать меJ(иапла11ь1; 
r1роск·rиро1~а1·1, _9р1·а1-1иза1хио11t1ь1с ст·ру1 к'1-урь1 с11ужб pcк11arv11.1 

рекламола·геJ1ей; 

[Jа'зрабатыва1·ь орга11изациоI-1ные C'L'PYK1')1p1>1 рск11ам111,1х аJ·с11тс·1т1 

paЗJIИЧIJf,fX 'l'ИIIOB; 

- зaKJJl()Ya'Гl> )(ОГОВОРЫ f-fa l!p0113130JtC'l'B() pcKJlaMI-IOЙ 11ро;Jук1~11и, r1a 
оказа~-1ие рскJ1ам~-1ых )'CJIYI', 11а размеп1ение рек11амь1 в (~МИ и ,1~р)'1·их канаJ1ах; 

- СОС1'31ЗЛЯ'ГЬ сме·гу за·грат r-ra JJCKJraмy paЗJ/111..JJII,JMИ С!Т()СОба/1.IИ; 
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- анализировать и выявлять экономическую, психологическую и 
коммуникативную эффективность рекламы. 

Студент должен иметь навыки: 

расчета основных показтелей, применяемых в практике управления 

рекламой; 

предпланового, 1'екущего и последующего анализа рекламной 

деятельности; 

написания пояснительных записок к планам и отчетам по рекламной 

деятельности. 

Рабочий учебный план по специальности 1-26 02 03 06 "Маркетинг" 
предусматривает для изучения дисциплины 200 часов, из них 86 аудиторных, 
в том числе 44 лекционных, 32 - практических, 1 О - лабораторных. Форма 
контроля - экзамен, курсовая работа. 



•* 

ч 

№ п/п 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

Наименование темы 

Сущность и содержание управления рекламой 

Органы управления рекламой на 
предприятиях 
Организационная структура управления 
рекламными агентствами 
Организационная структура управления 
каналами распространения рекламы 
Планирование рекламы 

Планирование производства рекламной 
продукции 
Медиапланирование 

Заключение договоров на производство и 
распространение рекламы 
Материально-техническое обеспечение 
рекламной деятельности 
Управление персоналом в рекламе 

Управление затратами на рекламу 

Управление продажами рекламной продукции 
и услуг 
Анализ, контроль и оценка эффективности 
рекламной деятельности 
Итого 

Количество часов 

Лекции 

2 

2 

2 

2 

4 

4 

6 

4 

2 

2 

6 

2 

6 

44 

Практи
ческие 
занятия 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

2 

4 

2 

6 

32 

Лабора
торные 
занятия 

4 

6 
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2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Тема 1. Су11(нос·rь и содержа11ие ynpa11лc111t:s1 рскJ1амой 

()собе1iнос·ги и со1tсржа1111с упра1зле1-1ческой J..1,ея·геJ1ь11ос1·и в C(j)cpc 
рсr<ламы. Общие и ко1-1кре1,11ыс фу11кции управления рекламой. Уr1равJ1с11ис 

рек11а!'лой как сr1е1~иа11ь1-rая функr~ия организа1tий rio 1·1рои3В()J(с·гву 't'ОВаров н 
оказаr-rиI<) усJ1уг. 

()собе1-r1-1ос·ги рскJ1ам11ой /(СЯ'ГСJ!"J,J!()С'ГИ 11 11Х BJIИЯJIИC 113 C())(CpiKUI 1 ИС 

у11рав11етr~-1я. J>ск1rама как I3И)( эко11С)МИчсской )tся·гс11r,11ос1·и. Мес1·0 рск11ам1,1 в 

oбII(Cl'l)CYJtapc1·нc1111orv1 КJ1ассисрика1·оре JЗИДОIЗ :JКОf!ОМИЧССКС)Й ){CЯ'ГCJ/i>JJ()CTИ' 

1311дь1 рекJ1ам~-1ой деятельнос1'И, Виды деяте111,11ости, свя1а1111ьн.' с рскJtаМ<)Й. 

11ривJ1ека1'СJ1ь11ос·г1) рекламного бизнеса. 

l-[рог11озирован1-1с рсклам1-1ой деятелы-1ос·ги 1-1 се рс3уль1,атив~1с)сти. 

ГIJ1а1iирс)ва1-1ие рск11амь1 и er·c) з1-1ачение )(JIЯ снижения iieo11pe)J.CJ1e1-111c)c·1-и 

BIJCUIJJCЙ и 1~11у·грс1-1r1ей срс,.!.~Ьl ор1·а1-1изаIJ.ИИ. ()рга1-1изаI(ИОJIJIЗЯ )(CЯ1'CJ!Ьlf()C'l"f, в 

рск11амс. ()собсf-11-1ос·ги мс)·гива1.1ии в рск11ам11ой ):~:.ея·гс111,11с)с·ги. Ко<>р1~и11а1tия 

рсклам11с)Й дсяте11ьнос1'И. З1-~аt.1е11ис у·че·га, а11а11иза, ко11·гро11я и ре1-уJ1ирс)ва11ия 

рекламJ-1ой JJ.ея·гельнос·rи. 

Суб,ьск1·1)1 и С)бъск1'1,1 управJ1с~1ия в рекламе. Рек1~амо;1а·гел1, как суб·1,сl\"1 

y11tJЗBJICHИЯ 1-I его l~ЗЗИМОДСЙСl'ВИС с дРУI'ИМИ )'ЧЗСТIJl-IКЗМИ peKJIЗM/l()(l 

){CЯ'l'CJ J f,J J()C'l'И: рек11аrv111ыми а1·с1ггс·гвами, 

11tJои1во;~с1·ве111rь1ми, иссJIСJ(ова·гс11ьскимr1 и об11(СС'Гtзс1-111ь11\1 и ор1,а11и·за1l11Я1\·111, 

!'()С)'Jtа1Jс·г1зс111-1ыми и мсс·гrrr,1ми ()р1·а1-1ами у11ра1зJ1сr1ия. I 'ocy)tapcтвl'11111,Jl' 11 

мсс·г~-rь1е орга1-IЫ управJ1ения рек11амой. Пот·ребитс11и и 11оку·11а1с11и това11()В и 

услу1· как объекты у11равле1-1ия рск11амой. К11асс~1фика1(ия 06·J,ск·1·с)В у11рав;1с11ия 

рекламой и ее значеf-IИе J(JIЯ f(ОСТИЖСНИЯ ЦСJiей y11paBJICI-IИЯ. 

~)-га11r,1 pcI<JIЗMI-IOГ() Г!рОI\СССЗ. (~одсржа1111с )'ПравлеIIl1Я на O'l')\CJJf,/[],JX 

]'Г31Iах pCKJl3MIIOЙ )(CЯ'ГeJJJ,J-IOC'l'И. 

llpиr-.-1c11c11иc ко111хеп1хии маркс·ги11га 1~ у11ра13J1с11ии ~1ск11ам~1й. У11рuв11с11иl' 

рск11амой как э11еl\-1еtт!'ом марке1·и1-1говь1х 

марке·1·и11га. Исr1ользо1заr1ие принципо1~ 

КО!\-IМУIIИКЗl(ИЙ 

марксти1-1га 1~ 

и KOMIIJJeкca 

)~CЯ'ГCJfJ,flOC'I И 

ор1·а11иза1(иЙ, с11е1~ишrиэирую11(ихся 1-1а производс·1·13с и рас11р()с·гра11с11ии 

tJCKJ1aмы. Рсклам11ый tJJ)111oк и еГ() суб,ьск·гь1. Исс11с;(ова1-1v1с рск11ам11(J!'() рь1111.;а 11 
ис11011ьзова1-1ис его рсзу11ь·1·а·го1з 1з у11рав11е1-1ии рск;1амой. Сос·гоя11ис рек11ам1:1<J1.<J 

t11.11rкa с·rра11ь1. 'Гс11дс1rrхии раэви·гия миро1~01·0 рь~11ка рск11ам1,1. 

Тема 2. Орга11ы у11равJ1с11ия рекJ1амой 11а 11рс:(11р11s1·1·и~1х 

С.т1у)l\ба рскJ1амь1 как сос1,ав1rая час·гь орга11и3ацио1r11ой с·грук,гур1,1 

)1 !IfJав11с11ия ~rрсJ(Прия1·исм (11роиз1зо;(с·гвс~-1frым, ·1·орговым, сq)срьт ус11уг). За;lачи 

и функции службы рекламы. 
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JЗii)1'l'PCI-llIИC lI BI-ICIIlllИC фаК'l'()рЫ, or1pC)teля1outИC cPOJ)fV!J,J ()PJ'311И'i31LИl--1 

рсклаl\111ой J_tся1-сJ1ь1-1ос·ги рск11ам(>Jtа'гс11ем. K()J1ичec1-вeI-Il-IЫe lt качсс,гвс11111,1с 

()JtCI-IKИ разJIИЧНЫХ фаК1'0РОВ. 

Классификаци51 рекламодателей. Приз1-1аки классифика1~ии. Значе111--1с 

к11ассификации рек11амо;~а,ге11ей JtJrя ~~рак-гики )'IIpaв11ei-rия их Jtея·ге11ы-1ост1,1(_) в 

об11ас,г11 рскs1амы. ()собеr1I-1ос·ги Jtея1·е11r.1-1ости рск11амо;tа·гс11сй 1-1а рь111ках 

ТС>ВарС)В 11ap())(I-IOJ'O IIО'Греб11е1-1ия и l!pOMЫIIIJiel!l-!()J'O II3ЗJ-lаче11ия. 

'l'и11ы ()рга1-1изаЦИ()JIIIОЙ с·1·рук·rуры CJlyжбI>l pcKJl3M6I 11рс;н1риятии. 

lЗну1·рс1-1r-1ие ~1о;~раз;tс11е1-1ия с11ужб1>1 рекs1амь1. Спе1.(иа11и:за1tия рабо·г11иК()В 

с11ужбь1 J)CKJtaмы 11а видах Jteя1·c111,fIOc'ГИ. Вну·rрифирменнос рсклам11t)С 

а1-с11·гс·г1~0. 

АН3ЛИ3 и 111)оектирова1-1ие организационной с1·рук-гур1)1 управ1rс11ия 

рск11аrv1ой 113 11реJ(IlрИЯ'ГИИ. fiрИI-IЦИПЫ и lJOpЯJJ,OK фо1)МИрова11и}I 

(C()BCp!IlCllC'J"B()BaIIИJI) C'ГPYK'l'Yl)f>l управ11ения рскJ1амой. fioJIOЖCIIИC о СJ1ужбс 

рск11амы и cI\) з1-~аче1-1ие ;111я ор1·а1-1и3а11~1и рскJ1ам1t()Й ;.1.ся·ге11ьнсJсти. 

()r1рсдслс11ие 11ереч11я ДOJIЖI-IOC1'CЙ с11ужбы рекJ1ам1,1. ДOJIЖIIOC'ГIIЬIC ИНС'l'РУКl(ИИ. 

())yI-IKl(ИИ и ДOJlЖI-IOCTI-IЬie обязаI-11-IОС'ГИ ме11еджера по peKJI31\-IC. 

l-Ззаимос1зязи сJ1ужбы рскламт,т с 110;.tраз;.tслс11~-1ями 11рс;_о-1рия·1·нн 

(марке1·инI'3, 11рол.аж, IIJiаНОВО-ЭКОIIОМИЧеским, фи11а11СС)В, 1орИJ(ИЧССКИ1\1, 

бухrа111·срским, KOIIC'l'P)'K1'0pCKИM, "ГСХllОJIОГИЧССКИМ и ;1р.). 

"J'cl\-ta 3. ()рl'а11иза1•ио1111а11 С'1-рук-1·ура y11pa1~J1c11иs1 рскJ1аJ\1111~11\-1и 
а l'CII"l'C'I'B3MII 

СпециаJrис~а1-tия 11 коопсрирова1-1ис в pcк;taMI-f(>Й ;.1.ся·гсJJЫIС)СТИ. 'Ги111,i 

t)CKJ/3J\111f>IX 3I'Cl-I'ГC1'B. )'11иверсаJIJ>НЫе и сr1с1.1иаJ1изиро1~а11111)1е рек11ам111,Jl' 

а1·с11·гства. К11ассифика1tия рск11ам1Jь1х а1-с1-1-гс,г1з 110 i1a'~J1i-1ч11ьrrv1 r1ри31-1акам. 

Л1,е1-ггс·гва 110;11-1ого 11ик11а. 'l'1зорчсскис а1-е1тrс·г1за. Ме;.(ий1-1r)1с а1·с11,гс·гва. Cc-1·cвr,1L' 

а1·с1ггс·гва. МсжJ(у1-1арод1-11,1е реклам1-1r,1е группы ( XOJIJ\ИI·11·и ). 

()pгaI-IИЗal(ИOl-II-Iaя с1·рукту1)а упраВJ!еI-IИЯ pCKJiaMI-IЬIM aI'Cll'l'C'l"BOM. ·1·и111.1 

C>pra11изaI(ИOJ-IllI)IX струк1·ур yr1pa1~JICI-IИЯ. Jiи1-1eй11aJI opгaIIИ3aI(llOI-II-Jaя C'ГP)1 KTYJ)U 

у11ра1зJ1е11ия рекJrамr11)1м аге1ггс·гвом, ее 11реиr-.1у11(ес·гва и 1-1едос-га·1·ки. 

Cf)y 1 IKl(ИOI-IaJJJ,11aя ()J)Г3l-I и3ацио1111ая с·г1)ук1-ура y11paBJJCI IИЯ pCKJJ3Ml 11.111.1 

а1·с1ггс·1·воr-.1, се )(ОС'ГОИ1IС1'В3 j,f IIС)(ОС1'а'ГКИ. J[ИIICЙl-!()-IJJ"J'a611ь1c, JIИllCЙIJ()-

(py1rк1(И()flaJlЬl[Ь[C, г1рограмм110-це11ев1,1е, 11роек1·11ь1с и ма·грич111,1с, 

)(ИBИЗИO!ia.JII)I-ll>IC, се·гев1,1с и вир·гуаJII>l!ЫС opгat·IИ33l(}f()ffIIЬie с·груктур1,J 

у11рав1rс11ия рекJ1ам11ыми организаr.(1-1ями. 

()-г;(еJ1 ма1)кс-ги111·а peкJтaмftOI'O аген1·с·!"1за, его за)1ачи и фу11к11ии. 

()ргаr1иза1tия исс11сдо1за1-1ий рекламного рынка. 

()-1-;tcJ1 110 рабо·ге с КJrиен·гами, его залачи и <}:>у11к11ии. К()ОJ))Jина11и}j 

)(СЯТСJIЫIОС'ГИ 110 BЫ11()JlllCIIИIO 3аказов KJIИCIГГ()J3. 

'l'ворческий o·r;teJI рек11ам1-1оt'О а1·е1ггс1·ва, егс) '-33J(ач11 и фу1rк1rии. 

()рга11иза1.~ия работ 110 соз1.1.а1-1и1(> рек11ам1rого продук1'а. 



Произ1зо,цс·г1зенный OTJ.1e11, его за11аqи и фу1-1к1~ии. Орга1-iиза11ия 

производс·гва рск11ам11<)Й r1родук1ди11. 

Ме11иi1.~11)1й 01').teJ1, его заJtачи и фу1-1к1дии. ()р1,а111--13а11ия рабо'J'ЬJ С\) 

срс,цс,г1зами массо1зой и1rформа11и1--1. 

IЗс 11омо1 ·а·ге11ьньrе 11o;(pa1;_(e11cJ J 11 я 

(ру11к11ии. Ма·гсриалы10-·гсх11ичсскос и 

)JСЯ'ГСJIЬНОС'ГИ. 

pcKJl3f'l..Illl)IX 

кадровое 

а1·е11·1·с·1·в, их 3aJtaLtи и 

обес11ечсние рек11аМJ1()Й 

Тема 4. Орга11иза1(ио1111а11 с·1·рук1·ура управJ1е11иs1 ка11алами 
pacr1poc·1,pa11c111ts1 рекJ1амы 

lЗJIИЯI-IИe ·ги11а рск11аМif()ГО !IpOJtyк·ra 11 

распрос·граr1е11ия рек11аf\.1ы. Совмс111с~-1ис 

pacJ-i рос·гра1-1е1-1ия рек11ам1:1ой пролукции. 

~1асr1рос·гра11с1-1ия рск11амь1. 

pCKJ1aMOI-IOCИ'J'CJIЯ 11а l!p()JJCCC 

функ111--1й 1 lроизводс1·ва 11 

Соврсмс1111I>IС ·гex110JJ(J1 ·и1--1 

()6111ая харак·гсрис1·ика ка11а.11ов рас11р()с1·ра11с11ия рскJ1амь1. f>c).'tJ, 

pcKJJaM0;'1,31'CJIЯ IЗ рас11рос1,ра11с1-1и~-1 рсклаrv1ы. l l()СрС,ЦIIИЧССКИС ()Р1'311И':\аl tИ и

рек11аморас11рос1-рани1'еJIИ. 'l'иr1ь1 рск11аморасrrрос1,ра1-1и·гс11сй. КJ1ассифика1tи)1 

~1с1<ламорас11ростра~-1и1'еJrей. 

()p1·a11I>I yпpaBJICI-IИЯ рас11ростране11исм l1CJ(JJaMЬI IЗ cpC)tC'J'Bax 1\13СС()В()Й 

и11фс)рмаци1--r (гCJlCK()MJJaIIИЯX, paJLИOKOMJI3I-IИЯX, 11рсссс), flX ':13/[аЧИ иtруr1к11и~1. 

Орга11ь1 у11равления расгrространением наруж1-1ой рскJ1ам1,1, 1--1х ·:1аJtачи и 

(j:~у11к1111и. Сс)I~мс111е11ис фу1rк1.хий 11асI1рос1-раI-1е11ия рск1rа!\1ь1 с обJ'С'ГР<)ЙСТВ<)l\f и 

офо11м11еJ1ием го110;101~ и ,Нр)'l'ИХ r·race11e1-11-11,1x It)'IlK'ГOв, ·гра11с11(ч1ттr1,1х 

магис·1,ра11сй, )1ли11, 1111011tадей, 1-срр1--ггорий р1>111ко1з. 

()р1-ан1>1 у11рав11е11ия рас11рос,гра1:-1е11исм рек1rам1>1 11а ·гpa11ci-1<)p·t-c, их 33J(ачи 

11 фу11кции. 
МсJ.tиабаи1-1Г<)ВЫС и ме1-11--1ассJ1и111·овыс агсrггс'l·ва и их p<)Jtь в 

~1асr1рос·гра11с1rии рекламь1. 

Тема 5. ПJ1а11ирова1111е рекJ1ам1>1 

II1ra1-1 рсКJ[амь1 как сос,гав11ан '-Iас1'Ь 1111a1-ra марк1:·1-11f1J'а 11рСJLНрия·1·н) 

t1cкJ1aM<)J_(a'ГCJIЯ. Ви;1r,1 r111ar10Jз рск11амьr. (~т-ра·гсгичсскис и ·гак·гичсскис 11J1a111 

рскJ1амы. ГI11ar-1r,1 рек1rам1-1ых камt-tа1-1ий и их I!Заимос1зяз1> с кор11ора1·и1~11ь1t\1 

[JJl31-I3tv!И rск11амы. ГlлattI)I 11р()ИЗВО)!С1'Ва реклам1-1ой llpOJ(YKl(ИИ. 1 IJIЭ.11) 
рас11рос't·г1а11с1-1ия рек1rамьr. Медиа111rа11. 

(''t·рук·гура 11 СО).(Сржаt!ИС Г())!Оl~ОГО IIJJa11a рскJ1амь1 0Jll'alJИ331tl-1И ][ 

11ро1--1зво;1с·гв)1 ~-1ро11укt(ИИ и ока3а1r111<) усJ1уг. Гlорядок разрабсУгки 1·0J,с)во1·<) J[j1<-н1 

рекламы. Исход1-1r,1е J_J,a1-11·II>Ie д11я разрабо1,к1--1 rr11a11a 11ск11амь1. 

Ме·го;хические основы разрабо·гк11 O'J')teJ1ь1-1ь1x разJхе11ов п11а11а 11екJ1ам1,1. 

О11рсдс11е1Jис КJ11оqсвь1х rv1orv1c11·гc)B рск1rам1101'<) 1111a1ra и 11а1111са1-1ис рс·иt)~1с. 
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Ис1·оч1-1ик11 иI-1форма1(~1и , 1 (~1 

11р<)ВС;(е11ия а11а11иза. Кра1,кая харак,гсрис-гика 11ре)(11рия·1·ия и peкJ1al\-1Иp)-Cl\,1(J 

llf)O)_(y Кl(ИИ. l{oJIИЧeC'['BCJII-Iaя 1-1 каЧСС'l'ВСf[ 11ая харак·1·срис·1·11 ка CJJQ)KИBlllCЙCЯ 11 

рь111кс си'гуаI(ИИ. )J,и1-1амика и с·t·11ук·г:1ра 11po;Ja)!< 11рО)(ук1(и11 JJ() се в~1дам, р1.111каl\ 

1·1о·греби·1·е11я!\.1. Оr1иса1-1:ие по·грсби1·с11сй и If()Kyпa1·e1rcй, мо·1·ивов J1()Ky11tJ1 

Ilримс1-1яемыс MCT<)ДJ,J 11родвижсI-1ия rtpoJ()'Kl(t-111 11а рь111ок. И11ф()рма1[ия 

конкуре11·гах. IIроведенные рек11амнь1е мсроr1рия·гия и их :)ффск·гив11остJ>. 

Определение L(елсй рск11ам1,1 1-1а плановый псрио;(. Ко1111чес·гвс11111,1с 

качес·гвс1-1111>1с 11оказа·гел1-1, харак·гсризую_щие I(CJIИ рск11амы. 

(~·1·ра1·сг1-1и рскJ1амь1, ()бсс11счс11ие сог.r1асова1111ос-г11 их с 1\-tаркс·ги111·()ВJ,J:\1 

стра·гсJ'ИЯl\-IИ. Мсроr1рия·гия 110 рса1111за1(ии рск11аl\-1111,1х стра·гс1·ий в JJJIUH(JHt): 

11СрИО!(С. 

()11pc;_rc11c1r11c I(eJrcвoй ау J(и1·ории. Ко11ичсс-гвс1-1111,1с и качсс·t·вс11111,1 

харак-гсрис·гики L(еJ1евой аудитор11и. ОпредеJ1е11ис соо·гно111с1-rия меж;1у 11еJ1св1,11 

p!,JHK()J\-1 и l(CJICB()Й ауJ(И'ГОрией. 

l)а3рабо-1·ка и с!Jо11му J1ирова1111с у11ика11ы101'0 ·гop!\)J)OJ'O 11pcJJ,JJ()ЖC11 н.> 

)~()С'Гl)И!IС'\'ВЗ рскJtамируеJ\1()Й TipO)[)!KJ[l1И и 1зr,11·0/(Ьl )(JIЯ IIО'Грсби·1·с1rя. 

JJаз11або1·ка рскJ1ам11ого г1рс)J()'к-га. С}_)ормирова1-1ис ИJ(СИ pcкJ1aJ\111(JJ 

()браr1(е11r1я, 011е11ка и вr,rбор вариа1ггоJ) обраr1(с1rия, 011pc,rte11c11иc <\Jl)~):\11 

pcKJJaMJIOl'O гrро;_[уК1'3 и С11()С06()13 CJ'O II3J'O'J'Ol3ЛeI-IИЯ. 

ГlJ1анирование рас1-~ростра1-1ения рскs1амь1. }Jазработка ме;,иаr1.11а11а. 

1Is1а11и11ова11ис за1·рат I-ra рекламу. Обоснова11ие пла1-1овой С)'ММЬI '{a·1·ra,1· н 

pcкJ1aJV1y и pac11pcJ(eJ1e1r11e се IIO t)И)(ам рек11амь1. 

Разрабо·гка ~1срсч11я ко11·гро1rыrых мер<)I!рI-1я·гий JJ() рскJ1амс. ()11рс.r1с11сни 

')<jJсрск·г~11)11ос·ги рск11ам1,1. Ис1101rьзова1-1ис раз1rич11ьrх 11оказа·1-сJ1сй "JКО11омичсск()i 

комму1rика·1·и1з11l>Й и 11сихоJ10гичсской эффек·гив11ос·ги рек11ам1-r1,1х мсроприя-гий. 

()собе1111ос1·1r разрабо·гки 1JJ1a1-1a рекJrамI-1ой кам1rа1-1ии. Реа.r1и·Jа1(н 

l'рсбо1)а11ий, 1111с;~ъявляемых к pcKJJaм1-IЬil\t кампа11иям. ()11рс;1еJ1с11ис ·>1·a1J() 

11рове,11сr1ия рск11амной камr1а1-rии. }Jазрабо1·ка кш1с11)1ар1101-с) I'Р~tфика pcкJJa,rv111(; 

кампа11ии. 

Тема 6. ПJ1а1111рова1111е r1ро11зво;•с·гва рсклам11ой 11роJ(ук1(ии 

IlJ1а11ирова11ис 11роизво;(ства рсклам1-1ой rrро;tукции собственными си11аl\1н 

рск11амо11а·геJ1я. ()11ре;(е11ение во:)мож1-1ос'ГИ и 11еJ1есообраз1-1ости ор1·а11и3а1(ии 

11рОИЗJ~()}],Сl'В3 pCI{JJaMJ-J()Й 11родук1(ИИ coбc·L'J)CJIJ-If>IMИ СИJ13М\>1 (11аJ1ИЧИС 

()б<)ру)(()ВЗНИЯ, ма-гериаJJ()В, ка;(рОIЗ, ')ФtРек·rиВfIОС'ГЬ 11p()И3B()}(C"l'I~a). ()бос1-1ова1tис 

l(СJIСС()()браз1-1ос·ги пр<)ИЗВОдства peKJI3MI-IOЙ 11родукt(ИИ CГICL(ИЗJIИЗИpoвatfllf>!MИ 

011J'3I-IИЗ3ЦИЯМИ. 

IIла1-1ированис II}J()ИЗIЗ()Jtc-i·вa 11скJrам11ой 11ро;\ук1~ии рск11аl\-1111,J 1\·ТИ 

а1·с1г1·ствами и !IP.YI'I1MИ орга11изациями. Изучс1rис с11р(1са 11а ус11у1·и 11<1 

11p()J1'~B(),'(C'l'BY И paCJ !р<)С'Гр311С11111() pCKJI31\t1flOЙ 11p())l)'KI (ИИ. .!\J13JJI !'i 

ИCJJOJ!J;ЗOJ)3JIИЯ llp()И')J)O)(C'L"l)Cl-IIIЬIX [V]()ll(JIOC'ГCЙ и ра3рабо·1 ка rv1сро11рия·гий J Jl) 

()бССГIСЧСIIИIО за1·рузки 11роИЗВО}lС'ГВе11н1,1х MOJl(flOC'ГCЙ зака33J\1И. ;\11а11и·~ 
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1юка·3а1сJ 1сй ассортимента вы11ускас:-.10й рск.1аi\11 юй r1рщLук11ии и рск.Jа\11 11,1 \. 

yt:: l)T И ра·зработка ,\!СрОП рЮIТ11 ~1 ПО ра1t1ЮНа:11ЛШ LH 11 acCOJI l ' И :\l l'l 11 <1 

l 111форi\11tрованис rютсrни·шль11 ыл к:1ис~rтов об ус: 1) Пl .\ rro rrpшr шо. tL' r 1~~ 
рсюш 1111J1x 1 1ро.J.уктов. Формирование 1юртфс:1я ·!ш<а·юв 11<.1 рск.' 1<1\1 11\ 111 

11pO, l) кн11ю и услу 1 ·и. Р~вработка щю1н1юдствс 111 юl! 11ро1 раl\1;..1ы . 

Ра1работка рскла!\1но1 ·0 продукта рскл ам11ы1'•1 а J ·с 11тствоJ\ 1. ' ) J а 1 1 ы 

р:.пработки рскш1м 1ю1·0 11р<щукта рекламным а1 ·с 1 1гством. Соспш; 1 с11ш~ фор:--1ы 

~а юва (брифа) 11а ра-зработку рскJшм1 ю1 ·0 rrpo:Lyктa . 1 IОЛ)"Jс11ис исхо. t111 ,1'\ 

, ш 1 1 11 ы" от рсю1юло,1щтс:1я. Обсс 11 сt 1 с11 ие 1 сс1101 ·0 со1·т ;~11 ичс<.;тв~1 l 

рск. tШ\.ЮJщтслсl\1 . Контроль качества от;~слы 1 ых. ви;щв работ 11 рск. ~а:-.1 1ю1 ti 

111ю:~укп1 в нслом. Рсшс1111я , 11р1ши l\1аемыс рскла.l\111ым Dтcm c·1 во \1 

<.;Ш\.ЮС 1 ·оятс;1ыю. и решения. требующие 065патс:1ыю1 ·0 сог: 1 асоват1я 1.. 

ре K. 1 ~1 1\IO;ЩTC. IC.l\I . 

Осо6с111юсти со·ща11ия рсюшл-1 1101·0 11po; ty 1aa в ~:.~~шс11 \юс 111 о 1 ка 1 1~1.1~; 

рас 11рос 1 ра11с1111я рекламы. 

Тс:\1а 7. Мсдиаш1а1111рова11ис 

Су щ110с·1ъ, солержащ1с и ·тачс1111с J\.1с: tиа~1 .; 1шшr)()вш1ия . Фак 1 оры 

1 tpc. ю11рс;tсш1ющис повы1J 1с11ис ро.111 1\ 1 ел.и11ла11 ирования как са:--юстоятс.~ t 1>1101 о 

11а~1раш1с 1111я в рскJ1ам11ой ;tсятс;1ыюсти. 

l loю.l'3UTCJIИ, llCllOJ IЬ'~YC:\ IЫC в :\1 CJtHal IJ!al 111рОВ[\ 1 111J1, 

:хараrпсристика. 

1 Iок<патсJ rи рсйтиш ·а СМИ. Методика опрс1tслс1шя общс1 ·0 рс!rт1ш1 а 1!0 

11асс:1сш1ю и рстlтн 111 «1 110 1tсJ 1свой ау1~итори11. С 1 1с!lифичсск1 1 с 1юка·{ ~1· 1 с 11 1 
pcilт1-1 11r 11 отлс;1ь11ых СМИ. l l окt.патсJ 1 и 11011у:1яр1юс· 1 и гс. 1свr1 ·~ ио11111,1'\ 

1х1; ~ио11срс;щч в 011рс; tслс1111ыс 11срио, t1,1 врс~1сю1. Срс;~ш1я а) , ~и 1 ·щшя o; t1t1) 1 о 

IЮl\1Cpt1 J/C1 IHT l lO l'O И3JLС111ИЯ, тираж. 

l l оказатс1 1и суммар1ю1·0 рсйт11н п1 1ю насс11с11ию 11 110 1tc.1c1юil uy; Lи юр11 11. 

Метол.и ка опрсделс11ия соотвс гствия тематики СМ И 11с. rcвoil ау:tн 1or1111 
J·k1 ю:1ь·юнанис инлскса соответствия (аффи11 и m -11ll)tcкca) ; ~:1я ) с · 1 а1юв: 1с11шt 

11роф11. 1ыюсти СМИ. 

1 l ою11атс11 и охвата аудитоr11и . Мстолнка иск .. ·ночс11ш1 11сrссскающ11\си 

.1).L 1 1 гор111111рн 011рс:tс: 1сш111 rюка·з;лс. 1 е il охвата. 

Мсго;~ика 011рсдс.1 1с11ия кш1ичсс1ва 1ю-змож11ыл ко1пак1ов 11pc; tcт~нн11 L' .t L'l t 

1~с.11сной 1 ·руп nы с рсклам11 ы:-. 1 сообщен исм. J l ока·затсл и срсщ tсй 1шс 1t)1·1,1 

вос 11 rинтня рск.~ам1 юго сообще11ня . 

l l ока·ннсJ 1 и ·~атрат, 11р11 1\1сш1сl\1ыс в медиш 1: 1 а 11ироваю111 . 

Мсто:о rка выбора мщ,иака11ол ов 11 МС.1 tиа~юп~тс.11сй. Кр1псри11 н1,1б~ч1а : 

11роф 11. 1ы юс·1ъ СМ И. 1ютс11 циа;1 ох вата, с к о росл> акку\1у; 111рова11 ю1 t1y, 1нт1·,р1111 . 

J 'C~) I раф1 1•1 сская 11101\0CTh. СТСПСНI:> 11срсссче11ия 3) ,' L ИТОр11Й . Ч (1\,; JОПI i\Ol iltll\1 \. 1 •• 

'ШШ) l\IJIC! 11 IOC'IЪ 1\IСДИШ юситсля, CTCHCllb 110ви·шы , СТОИ:\!ОС' l 1>. Мс ГО, lЫ ны()о 1),\ 

1\JС.! LНка~1шюв и мелианоситслей . Испош;юва11 11 с ·жо1rо;.,н1ко-:--штемати 1 1L'Ск 1 1 ·\ 

:'ll~ 1 ·одов и мо.дснсй д: 1>1 выбора мсдиаканалов и MCJtиa 11 ocи·1~; 1cil. 
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'Гсории эффск·г111з1-1ой час·го-гы экс11озиt\ИИ. <<Кривая I3ун)tта». 

Расr1рсделс1111с ко1-rтак-го1з г10 периодам реклам~-1ой камr1а1rии. 

Il11а~-1ированис охва1'а с учс1,ом зaJiat11-1oй час·го1'1>1 ко1-11,ак·гов. 

()прсдс11с11r1с за·грат 11а pa3мcr1tc1111c рекламы в СМИ. МсJtиас11J1ит r1 

меJ1иаобсче1·. 

f>азрабо·rка ка11с11J.tар11ь1х г111а11ов-грасрико1з в1>1хо;н1 рск11аl\.11.1 (KI 11 '). 
()собе11trос·ги разрабо1'КИ КПI~ ра3ме11tе~1ия рекJ1амь1 в 111Jcccc, Bl>IXOJ(a на ра)tИ() 

и 'l'еJ1евиде1-1ии. 

l'сма 8. ЗакJ11очс1111с )'01·01iоров 11а 11poиз1iO),C'l'liO и рас11рос·rра11е11ис 
pCKJIЗMl>I 

Система договор11ьrх 01·110111с11ий в реклам1-1ой Jtся1·с111>ности, з1-1ачсt1ис 

Jtого1зор1-1.ой рабо1,ь1. Bи.ri1.1 ДОГ()ВОров, ис11011ьзусм1>1х в peкJ1aMJJ()Й ;_(ея·геJ1Ь1J()С 1·и. 

Коммерческий и 1ори.r~ичсский аспек1· договора. Роль менеджсро1з 110 рекs1амс в 

заКJI!()ЧеtJИИ ХОЗЯЙС'ГJЗеI-flfЫХ }(ОГОIЗО))ОIЗ. (~у11tес·1·1зе1111ь1с усJJОВИЯ J(()J'OBt)p()B. 

З11а(_Iс11ис JJOJIГ()Cpoч1-1ыx .rto1·oвo1)0B в рек11аJ\.-1с. 

1 I()PЯJ(()K ус,rа1-101~11е1-1ия хозяi1с·гве111-1ь1х сJ~язсй J\.-IeЖJ{y pcкJ1aJ\.-I()J1aтc.:1яr-·1н, 

1)ск11ам1 J()J'!роизво;..1,и·1·е11я1\.111 и рекJ1аморасr1ространи1'СJ1ями. И11и1tиа·~ <)r 
зaKJIJOLlCfIИЯ ):{ОГОВОра. (~11особы ЗЭКJIIОЧения )(Ol"()BOpa, )(()Ky,\1Cll'l'3JIЬJJ()C 

()фopMJICIIИC }(OГOIЗOpIIJ.IX ()l'IIOUICIIИЙ. ()бщая схема )_(ООКУ !'1-1С'Г0()6орСУl'а 11r11 

33KJIJ\)ЧCllИI1 и ИCIIOJIIIeI-IИИ ДOI'OllOpotз Ifa ока,заtIИС peKJl3Ml-IЫX ycJIYI' и )(()l'OB()r()H 

11а распростране1-1ис pL'KJ1<-tмь1. 

1-lpe;(J(()J'OBOpHI>IC lЗЗalIMOO'l'J-IOIIIeJ-IИЯ и их ·~1-1а·чсние )(JJЯ 33KJllOЧCHИ}I 

JJЭ/(C)f(llЬIX ){OJ'()JЗC)p(JB. 13ьrбор рсКJ13МС)llроизво;lИ"ГСJIСЙ н 

pcкJ1al\1()j)ac111)()C'l1)<1I-IИ'I'CJ1cl1. Кри·гсрии и ме·гоJ{ика 1з1.1бс)ра. Mc·1·tJJtJ,1 <)!tснки 

рскJ1ЭМ(J)_{а1·сJ1см рекламных аге1ггс·гв и рекsJаморас11рос·гра1rи1с11ей. 

l{оммерческая работа 110 зак111очению до1·01З()ров 11а оказа11ис рскJ1ам111)1х 

ус11уг. С·груктура /J,С)ГОвора, суntест1зе11111.1с ус11овия, мс·го;1ичсскис ос1-1ов1,1 

разраб(Уl'КИ OCHOlll-IJ)lX раз)_{елов J(ОГОJЗОра IIa оказаJIИС pcKJl3Mlll>IX ycJ1y1·. 

Коммерческая l)86(Y1'a tt<) закл1оче1-1tfI(J /(оговоров 11а расг11)ос·гра11сr1ис 

11cKJJaMl>l. (~'L'l))'K"Гypa )(Ol'OB()pa, C)1 Il{CC'ГBC!Jl-IЬIC )1 CJIOl3И>l, МС'ГО){ИЧССК11С OC!Jt)Hl>I 

разраб(УГКИ ()CJJ()BJJI.IX f'a:~JICЛOB )(()J '()B()pa 113 pacIJtJ()C'Гpa1 ICll lIC рск.11аМЕ>I. 

Кон·1·ро11ь и аt1аJ1из вь1110J11-1с11ия /{OJ'oвop1-t1>1x обяза·гсJJJ>с·гв. 

Тема 9. Ма·1·сриал1>110-1·ех11и~1сс1{'()С обсс11с•1с11ис рскJ1ам1J()Й ;1ся·1·еJ11>11<•<.··1·и 

Значе11ис и соJ1ержа11ие y11pa13JfClIИя ма·t·ериаJ1ь11{)-ТСХ1iичсски'v1 

обес11сче11исм рекJ1ам11ой JiсJг1·с11ы1ос·ги. cr>yr·rкttии рскJ1амо;J,а·гсJ1сй. 

11ро11з13О/(И'I"СJiей рек11ам1-1ой ПJ)О)(ук11ии и рск11а"\1{)рас1rрос·гра1111·гс11сй в (>6J1aL"1·11 

заку11ок сырr~я, мa·repиaJIOB, КОJ\.1Г!ЛСК'ГУ1()11(ИХ 1--IЗJ.tСЛИЙ и ()б{)Р)'Л()В311ИЯ }(JIЯ 

рек11аl\.1ной JJ,ея1·е11ь1-rос·ги. · Ilо)J.раз;J,еJтения ор1·аниза1J,иЙ, <>cy11tcc'ГBJIЯJ(Jl!(t1x 

фу1-1к1J,ии заку1"Iок. Разраб()l'Ка ба11а11са материа11ь110-·гех1-1ическо1·0 (Jбсс11счс11ия 

рекламной дея·гсJ1ы~ос·ги 11редr1рия·гия. 
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l lо:-.н.~11к:штура McПCpИaJlljllblX ресурсов, ИCllOJll>'~) Ci\IЫX в pCKШ.l\ll lOi t 

. t~я ·1сл~>11Осп1. Изу'lсние рынка :\·~атср11алы1ых ресурсов. 1 Iоиск и вы6ор 

1юстuв11tиков. Закупка 11ро1'рессивных ви;юn обору;tова~1ия и i\1атсриа"юв K<lf, 

oct rова t 1роJ1пво;1ства качественных рск: 1ам 11 ых щкщуктов. 

:Vlсто;rика 011рслс.11с н11я ttотрсб110ст11 13 обору доваш111, ·за11а<.: 11ы;-.; ч сн.: 1 я\ 11 
1 111с · 1 руi\1е11тс лля рекламной дея1 слыюсти. Основн ыс !'VIC t"Oi tЫ paCLll' 1 а 

1 ютрсб11ости 1з срелства>\ трул.а. 

Мстою-rка расчсп.1 1ютрсб1юст11 13 сыры~ и JViaтcpиa! iax J tJJЯ ре1сшi\111ш 1 

, tC}t гсJ11>1юсти. Основные мстолы расчета потребное r н в 11рс: 1;-,1 стах 1 рула. 
011p~:tcJ 1c11 ис ~1 :1шюво1'0 объо1 а ·3акунки i\1атср11ш1ы 1ыл р~с~ рсов. 

Ор1 ·ш11пац11н заку1 юк материш1ь11ых ресурсов, их .'юслшка и хрш1сш1с. 

Тема 1 О. У 11рав: 1с1шс нерсона.:юм в рск: 1 ам11оi-I дс~п е.11ыюст1-1 

Значение и солсржа11ис работы по у11рав:1е11ию 11срсо11а:юi\1 в рек.: шi\11 юi1 

: tC}f'IC.'11)11oc·111. Соврсмс1111ы~ тс11:1с1щии у1травлс11ия псрсо11аJ1ом и 11 :.. 

11рш1в.1~11 ис в рск.Шi\ШОЙ Jtсятс.11ыюс·111. 

1 lлш шрош:шие 1 10трсбност11 в 11cpco 11 a~ rc J tШ1 рск.1а:v11юй ;_tсяте:1ыЮl:11 1 . 

Л11а.m·з 11 с1ю: 11j·юваню1 11срсона: 1 а и выявление стс 11стrи укомш1 сктовш111ос 111 

ор1 ·ш111·зш111и ке:щрами. Мстолика расчета общеi! 1ютрсб11ос · 1 и н 11ерсошшс 11 1ю 
к~1тс1·орш1:\1 работников. Расtтст ;ю11ОjJJ1итсль11ой rютреб1юсти в псрсо 11 ш1с. 

И·{учс11 11с ры н ка ~ ·руда и 1 юиск ка;хров /1.tя рсклам1юй J(CЯTC; 11>1roc 111 . 

1 · 1н..:[)о в~11111я . 11рслъявш1с!\1ыс к 11crco11a. 1y . t~ 1 я рск.·шi\11юй .' tC}l l\~ J ll>lf 1.)1.: 1.1 
1 rсбоншшя к 1с11сджсру 1)() rаботс с l\J IИCIITai\'111 . Трс601н.11111я " M('JIC.' LiКL'pi.1 ~1 !. 

CllC l[ll<l.IJICП.li\I 110 иtc11c;ю в<11IИ}l i\ t рСКШ1.\1Ы. ., рсбот.111ш1 к CJ1t...'ltИ<1Jl 11l" l<J\, 

пюрЧССЮ·IХ llOJ tpaЗJlCj lCll ий. 

Мсто:tы отбора и ll\)ИC:\1a 11срсо11шш ; 1.1я работы в pcк: 1al\1llЫ'\ ai с1 11 ·ства\ 11 
~ ~ 

t..:JI) 1-коах рскш11\1Ы 11рсJ~11ршпии. 

011.I J~JТ<I тpyJ ia 11 СТИМ)'.' !ИрОВU!JИС 11ерсош1.1 1а, занятОJ 'О н pCKШ1i\JJIOi~ 

. tб11с.11>1юс111. Форi\1ы орга11и ·~шн111 ·шработ1юй 1шаты работ11кон рск. ш,1111,1 \ 

а1~ 111 c·r в, с.'!) iкб рсКJШ:\IЫ 11ре;шрш.1т11й . 011.:r~на 1ру:щ твор 11сскнх рнбо·111111\ов 

Формы ~10pam>1101·0 стимуJJирования ~ ·руда работшшов 11сюш~1ы. 

·зн ·1 раты 

К.1асс11фи каrtия 

J1CK.1Hi\1)'. 

Тема 11. У 11 равле1111 е затратами 11а pe1":ra:\1y 

11а рскж1му как составная часть 1л.~ tсржск 

·3атрат 11а рс1с1аму. Факторы, 011рс. Lс.1яющис 

обра щс 1111 }1 
·~атра 1 ы 11 , 1 

У11раш1с11ис -затрат.vш 11а 

(
~ ,-

J 11<1 Ч C l ll ! C. олсржа11ие раооты 

рскл1tv1у как фу11к1 LИЯ рек. Шi\Ю;ш 1 с: 1 я 11 L'1. 

11О у11равлс1 111 ю ·щтратn:\1и 11 а рск:1а\1 ~ 

рсктн-~о;н.~те~ 1ям и. 

1 J окспатсли, ис110J11-»3уемыс pcк.r tal\IOIO.lTCI011\н1 в у11рав.1с11ю1 '{атрап1 .\111 11а 

рск: 1а i\1у. Лбсо.1ютные и от1юс1псJ 11>11ыс 1 ююлатс~111·штрат11а рс1с1ю1). 
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Ме·го;(ика 11J1а1-1иро1~а11ия за·гра1· на рекламу рекламолате11ями. Л11а11и·3 

фак-гичсск11х I1()Каза-ге11сй за,гра1· 11а рекла!'v1у и их уров1-1я, с-грук-гурь1 за·г~1d·1, 

)(И!i3МИКИ, J)JJИЯНИЯ фаК1'0рОВ l)IIY'Гpe!-IHCЙ И BllCllIIIeЙ cpCJ(Ьl пrе)(!IрИЯТИЯ на 

вс11ичи1-1у за1·ра,r. Методь1 ог1ре;(еJ1сния затра·r на рек11аму, их су11н1с)с·1·1,, 

Jtостои~-1с1·1за, недостатки, 0611ас·г1> приме~-1е1rия. Использова11ие Jко1-1омикс)~ 

ма·гсма·гичсских МСТО)_(ОВ и МОДСJIСЙ ДJIЯ OllpC)_(CJICl-IИЯ 33'1'Р3'Г lfa pCKJl3M)'. 

Прогнозирование затрат на рекламу. 

У11рс1в11с1111с за1·ра·гами в рск11ам111>1х аге11·1·с-1·1)ах. (~сбсс·гс)иtv1с)с·11, 

llJ1C)И'3BO)(C'l'B3 рск11ам11ой llpOJ(YKlll1И и -ус11у1· pcKJI3Mlll>IX 31'Cll'J'C'l'B как ()('IJ()Ba 

разрабо-1·ки -гарифов. Особе1111ос·ги ка11ькуля1(ии 3а·I'ра'г 1-1а ~-1роизВ()J(с-1·в(J 

рекламной 11роJ(УКI.(ИИ и услу1·и, оказ1,1ваемь1с рск11амн1>IJ\..1И а1·с11 !'с·гва1\1и. 

У11рав11еrrис затрат·ами в орга11иза1.(инх, оказываI<)LILИХ ycJtyi·и tll) 

расг1рос·гра1-1е1-1и10 рекламr>I. l lоказа·гел11 ИЗ).(СJ1)Ккосм1<<)С'ГИ ра,~11и ч 111,1 х 

pcKJl3J\10lIOCИ'ГCJICЙ 11 их з1rаче1-1ис l(ЛЯ реклаМО,L\3'ГСJJеЙ. 

Koн,1·pc)JJJ, и af!ЗJIИ'~ ·за·гра'l' 11а рек11аму. IIу·ги с11иже11ия и 011·гиrv1и,~а1tии 

3атрат 11а рск11аму. 

Тема 12. Y11pa1~J1c1111c 11ро;•ажами рскJ1ам11ой 11роJ.1.ук1•11и и ус;1уг 

З1-1аче1-1ис и содержа1-1ие раб<У1·1,1 110 у11рав11с11и1<) 1Jp()Jtil)J<aми ~1ск11ам11tJЙ 

11роJ(ук11ии. lЗ"1ия11ие вида реклам1-1ой 11родукции и ус_т1у1· 11а С()Jtержа11ис раб(У11,1 

11() r1r0Jtafкatv1. ()собе1-11-1ос·ги 11ро,L(ажи рекламной 11ро;1ук11ии, вы11()J111ясl\1t)Й 11() 

зака·~аtv1 рск11амода1'еJ1ей и ДJ)уrих организаI(ИЙ. ()сс)бс1111с)ст1-1 11р(),'tа".>к 

pcк11al\111r.1x 1111оu\адей, Jфира, r1рос-гра1-1с·гва. 

1J.с11овая ГIОJIИ1"ИКа IIa pi>II-IKC рекламы. 0C()6CJ-f!IOC'l'И разраб<УГКИ !{Cfl и 

·гарифов Iia рек11ам1-1у10 r1родук1(1-110 и усJ1уги. Сис·гема ски;.Lок, 11риме1-1ясl\-11,1х н 

рскJ1ам11ом биз11ссс. f[11а11ир<)Ван.ис ()t)1>ема в1,1ручки О'!' рса1rи1а11ии рск11ам 11c)fi 

11~10JtyKJ(ИИ И ус11у1·. 

1-1родвиже11ие рскJ1ам1-1ой 1·1ро;1ук1tии и ус11у1· на рь111ок. ()11сра·1·инная 

работа JJ() llJ10)_(3Жal\-1 pC!(JJ3Ml-JOЙ llрОJtукции 11 ycJJ)'I'. I IopяJtOK racЧC'l()B 3а 

BЬIПOЛI-ICI-IllЫC рабо1·1,1 и услуги. PoJIЬ мс11сджеро1з 110 раб<УГС с КЛИС11'1'3МИ JI() 

обсс11счс11и1() своевреме1-111ой 01111а-г1>1 вь111ол1-1сrr1-11,1х рабо1·. С'гимулирова11ис 

пр()JJ,аж. 

'l'сма 13. Л11аJ1из, ко11·1·роJ11~ и <J1•с11ка 1ффск·1·ив11(Jс·1·и рек11~ам11(JЙ 

J•CSl"l'CJI 1~11 ()С'I'И 

З11ачс11ис а11аJ1иза и ко11-гроJ1я J(JIЯ поны111с1-1ия эффск-гив11ос·1·и pcкJ1al\-11,1. 

За;(ач~-1 11ре;хп11а1-1ово1·0, -геку1цсго и 11ocJ1eдy1orrxe1·0 а11а11и3а рек11ам11с)Й 

11ся·гс111,11ости. ()c1101)1-1r,1c 11а11равле1-1ия ана1rиза pcкJiaMiiOЙ ;_1ся·гс111>1iости. Л11а1111·1 

ВJIИЯIJИЯ peKJIЗMl-IЬIX мсро11риятий 113 [JОКаза·гсJJИ lLCЯ'ГCJIJ,IJ()l'TИ 

11р()ИЗВ()JJ,С'f'НС1111ых и ·1·opгc)J)J,1x орга1-1изаuий. 1 Iовы111с11ис обос11ова111 !()С'Ги 

11ри1-1имаемых реu1е1-1ий tia ос1-!()ВС а11а11иза и коJ1·1·ро11я рек11ам1-1()Й ;tсяте111,J1()с-1·и. 
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Исследование эффективности рекламы. Покюатсли ~жономиL\·сскоi1, 

психоногичсской и коммуникативной эффективности рекламы. Мсто:Lы 

определения эффективности рекламы: оценочные (косRенные и прямые) и 

аналитические. Способы опенки и анали3а Jффективности. Испош>~юваш1L' 

корреляционно-реl'рессионного анализа J.(J1Я выявления :ярфективности 

рекламы. 

Эффективность щ1ои3во;(ства рекламной нр<))(уюrии. ~)ффсктивносл> 

исполиования трудовых и материальных ресурсов в нрои:шодствс рекламной 

продукпии. Показатели эффективности испшп>зования ЩЮИ3ВОJLСТRе1111ых. 

мо1щюстей и ОТJ{слы1ых видов оборудования. Показатели нрои3волитс;11>1юсти 

труда ра:шичных категорий работников, занятых в рекламе. Авюш3 и 

011тимизация ассортимента рекламной нролукпии и услуг. ПокюатсJ1и 

рс11табс1rыrости 3атрат и нродаж рекJiамной пр<))tукцин. 

'Jффективнос1ъ услуг по распространению рекламы. Пока:штст1 

сравнительной эффективности ра:шичных рекламоносителей. 

Эффективность инвестиционных рекламных проектов. Методика Oll(;JJKИ 

эффективности рекламных проектов. Оценка инвестиционной деятелыюсти 

рекламопроизводителей и рекламораспространителей. 

Комш1ексная оценка :>ффсктивности рекламных кам11а11ий. 
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