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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ З "\ . = скА 

Учебная дисциплина «Торговая реклама нс1 !р(),тю nольстоеннr,1х товаров» 

относится к числу учебных дисциплин ко то 1 1с 11 · : · : 1 у•1 рсжде11ия высшего обра­

зования учебного плана второй ступен11 п олу • ~r'! ' " " ·· • 1с111его образования, фор­

мирующих профессиональные знания и навы1-: 11 .-пс 11щ1т 1стов в области рек­

ламной деятельности торговой оргаю1за~1 1111. J' · · " , ". ' ! J~ 1111 1c 11ми н своей про-

фессиональной деятельности знаний по ор ГШ!! ' 1·opro1.1o l1 рек.1амы непро-

довольственных товаров будет способст1ющп• 1 ··тшнюй работе торговых 

организаций, осуществляющих торговую де : · -. · .! · ' Ст1 . 11 а потрсGительском 

рынке. 

Цель преподавания учебной дисщ111 :111111 ~ 

профессиональных знаний в области торго 1ю ~· 

товаров и навыков в организации рек 1 ал1ы , <: 

гий в торговом бизнесе, позволяющих 11аход 1 1 " 

решения. Торговая реклама является c~шuii J' " · 

ной деятельности, которая занимает ведущ · · 

дов рекламы. 

Задачи учебной дисциплины: 

- формирование у будущих спец11'1.1 11 с :-" · 

рекламной деятельности на рынке нenpu,:.J.Uili.>:: 1 . 

- формирование знаний о видах µс 1\л а ~. · · 

сфере торговли; 

- приобретение навыков реше11ш1 11ш1 

области организации рекламы в различ11 L1х 1\<.ll : 

изучение факторов психологи чес 1\ого !· 

освоение новых подходов к форм 11 р 

рекламных идей; 

- формирование навыков о цен кн :.J,j >ф ~; : . 

Требования к профессиональным ко~1 1 1 'Л~1: : 

АК-1. Формировать цели и задачи 11р 111 1 :: 

АК-2. Проявлять инициативу, в TOi\ t 1 111 t: . 

бя ответственность, разрешать проблеr-.1111, 1 L с 1:. 

": j' Onat 111e у ,\1:: п1странтов 

· · !,J не : 1родо1.10:1ьственных 

' "11!1! ~ 1 рсклю ! 1 1ых страте­

. в~ш1 ы ~ уnр :шленческие 

: ~1 · 111 10il сф 'i:oil реклам­

:;.:,11 J\IJIOГOЧ J : C.1CllНЫX ВИ-

. : :•1ссю:х з11~!:ш i1 в сфере 

·: ~ ;0 1 ~~ 1 1лш ; 

."~·л~ 11 их пр1 1менении в 

"" ' !'<'рговоii рекламы; 

-.: клаi\1ных стратегий и 

тор1·о uой рекламы. 

. ; 1 i i; 

". ~ ш1х р 11ска , Gрать на се-
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АК-3. Самостоятельно осваивать 1 ю1щ · ' 

шенствовать и изменять производстве~ 1111 ,, н п · 

деятельности; 

АК-4. Самостоятельно приобреппъ 1~о в1 .1 " ." 

областях знаний, непосредственно не сш1 ·3: 1111 1 ! · : 

деятельности; 

АК-5. Использовать базы данных п аке· : · · 

ства компьютерной графики; 

АК-6. Генерировать новые иден; 

СЛК-5 . Формировать и аргумент 11 роu:п· 

фессиональную позицию; 

СЛК-6. Анализировать и прини ~ат 1 , 1х 1 : · 

научным и техническим проблемаы , nоз 1111 1 :: ! 1 " 

тельности; 

ПК-22.Планировать основны е пок:1 'J~ПL: . ' 

ятельности предприятия; 

ПК- 23. Разрабатывать и осущ~.:ст13 ; 1>; · ! · · 

предприятия; 

ПК-24. Анализировать оператипш,:·..: 11 : · 

личественные и качественные показатеm 1 рю 1 ~ · 

ПК- 25. Определять степень J<Oi\ 1 ~,1 ' р 1 11.·." · 

его уменьшению; 

ПК-28. Владеть современным11 1111фu J '. 

меняемыми на предприятиях ; 

ПК-29. Проводить маркетинго nы~ 

гию организации ; 

l • i • • •• ' ··'-' .. 

ПК- 32. Взаимодействовать со cnci \::, :;1: :·· · 

В результате изучения учебной дисциш11 11 1 1, 1 1\1 

знать : 

,,- " 
основную терминологию по учсо 1- ~о 11 . · 

- социально-психологические oc11r. :·: .1 ·· 

- основные элементы средств pi.:1<:::1 :-- 1< · 

нредъявляемые к ним; 

- рекламные стратегии в торговсщ f1 1 п11 · 

· · 11 сследов:-11tИ Й, coвep­

·~ C'cli п рофессиональной 

• 1 у " 1 с 11ия, в том числе в 

" с :i ! : ;;офс"с 1 юнальной 

· ·:! 1 1 , 1 х проГJ :шм и сред-

•
1 1 !•1 .rc суждс 1111я и про-

• 11 1 1 :1 . 1 1.,ны 1, этическим , 

,JO(:JLCCИO l 1 ~1!lbHOЙ дея-

"· : ~ о -хозя.йс · !~снной де-

. : ::li ' !!Olll1)' ''1 ПОЛИТИку 

" . :~ J ! · о110.'.! 1 ! 1 tеские ко -

" : 11 11t :-.~ · ·т i, меры по 

· тс :~но:1с ~ · : ~я.ми, при-

.. " . Gал ' " ать страте-

· "' 1 1~ 1or 1 " · · ·'1~1 · . . . . .t' '1."' ' " ' 

' '" ' lb' ; 

· J1 ·:ш и требования, 



уметь: 

- свободно разбираться в совре 1c1111 ()i\ 

коммуникационной политики торговых ор1·;11 11 · 

- обосновывать необходимость 11 1 LСЛ с · · 

личных рекламных средств в сфере торгов. 11: 

- использовать имеющиеся мето: lш: 11 о: · 

владеть: 

- способами решения наиболее р:1С ПР"' . 

низации торговой рекламы непрол.оrзn; 1:.сл~с 1 

использовании информационно-ком му 1 1 11i\ .. :.L.1 

- навыками анализа рынка рекж1 м1 11_, 1х 

в области рекламы; 

- методами оценки эффективносл1 тор1 · 

Материал, излагаемый в учебной r11ю1 · 

ских и методологических разработках спе 1 1с (" : 

проблемам организации рекламной , I С'51П' 1i.1 

формирования рекламных стратегий в ·:·oj): ·o1: : 

чения и анализа передового мирового 11 TL' 11·..:t 

ного бизнеса. Учебная дисциплина «·j·up1\)1:. 

товаров» тесно связана с другими yчe6111 . 1 f\ : i1 . · 

первую очередь, с такими, как «ДистJ 116_ .iL11 : 

«Бизнес-процессы в розничной торго r.t f.j с·. " !· : 1 

«Потребительская оценка неnродовол н·л~с 11·1 ! 

продовольственных товаров». 

Аудиторная работа с магистрантам~ · n1 · :: 1~ · 

ведение практических занятий. Контрt. 1 1 , :11 :" : 

путем опросов на практических за~ 1 ~ : :· я.\ . 1 

тральных работ, сдачи экзамена. 

В соответствии с учебным nлшю 1 ; 111 .·. : 

образования второй ступени по cne1" 1n.п :.;:~ 1 

экспертиза товаров» учебная програмl\1 ! 1ю у 1 1 

лама непродовольственных товаров» 1 : 1сс• 1 11 r·: 

· ", 1 по фС'1 ri\1ированию 

··· • 11спот.1ования раз-

·· ·. тv1но г" Gюджета; 

"' !'''11 1 в С' '"1сти opra-

"· базирующихся на 

" , 1 .~i; 

. Lе ния .исследований 

·тся н; 1 теоретиче-

'ЖНЬl '\ . rqeHЫX ПО 

' 1ЗJ , 1х С' ~ ' r~шизациях, 

разn1 ~ : 11я реклам-

•1..юдоn с .. 1 ьственных 

: псцю1.: 1,1 юсти, и, в 

· 1 : 1ею-11 · ; товаров», 

·1 ю1· · ·товары)», 

\ СрЧ '1 ' "1IrЗИНГ не-

" lle ЛС""t1 1й и про-

1 ОС ' · стnляется 

· · Ж} !l !ЫХ КОН-

· ·1с11 высшего 

Ton· · 1сдение и 

•е <<'J говая рек-

. 11з 1 · · х аудитор-



(} 

ных занятий - 50 часов. Распределе111t с п о !11 

практических занятий - 30 часов. Форl\1 : 1 тс1, у1 1 

В соответствии с учебным планом :1:10 1 1110 

образования второй ступени по спе1 1 11ал 1.110 

экспертиза товаров» учебная nporpaмl\ 0 ·1 r1 c ~ · · : 

лама непродовольственных товаров» J 1сс" : .: 

ных занятий 26 часов. Распределе11и с 1 ю : 1: 

практических занятий - 16 часов. Фор 1·1 те :.; ·;:• ' 

· · ·' к1 _~11i ~ - 1() часов; 

- ' кзn' · 1 • 

1 : 1 · · ·1е11 высшего 

«TOIP ' ведение и 

-·. 
. ·: (l ГС\вая рек-

в 113 аудитор-

: ц11i :о 1rасов; 

1,3:1 ' 
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ной торговле 

Сущность и содержание маркет11н1 ·u11 : г 

кетинговых коммуникаций. 

Место рекламы в комплексе 1\1<.1рк т 1 1 : · -

рекламы, ее цель и задачи. Отличие рскл:-1i\11. 1 

маркетинговых коммуникаций. 

Разработка программ маркетинговых KOi\li\J ) " 

его распределение и реализация . 

Тема 2 Сущность и значение рекла 1 нoii нс 

се 

Понятие торговой рекламы , ее цсJ 11. 1' 

торговой рекламы. 

Основные типы рекламы и их з ~1 .'t ~1 1 1 !1. I ' 

говой марки. Корпоративная рекла ·Iet ( рс1\:·;· 

ля). Торгово-розничная реклама. Рекл :! \IJ T<"i" : 

Тема 3 Правовое регул11ров :~1 111 -' ; · · 

Законодательство Республики Г1сл:111, · t · -

рекламной деятельности. Закон Рес11 у\>: 111 1,· ,1 

вые основы производства и размеще1 1ш1 pt: :; _" · · 

Беларусь. Основные субъекты peклni\1"'Jii : t: ·: 

Этика рекламного бизнеса. Ос1 юв11 1 .. :· 

бизнеса. 
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Реклама как метод уттравлс11и }· :11 ' '.· i.. 

воздействия торговой рекламы. 

Эмоциональные составляющr1с. " ·" 11 с1 ·· 

вия в торговой рекламе. Методы рскJ1 . " . 1 : 1 ".; 

Роль и значение инструментов ·: ·1: .-... " 

рекламе на потребителя. 

. . ·- .\ 

·~1 r1,11il в ~юзнич-

· : 1 ii . J(()~ ! плекс мар-

: L: : " : 11 тс : ~ комплекса 

.._- .--".1 1с 111 ' , бюджета, 

: ~~! · принципы 

" . ·111. ; :' ама тор-

.) ·.т )J 1зводите-

l'') . 1 

., ' 

' 1 

:"'· · 1 · .11 ирования 

· :». Право­

·спублики 

:.:1шамного 

· : .\1Ы 

)J ·ического 

!Юздейст-

- 1 ~.r uвета в 



Семиотика как составляющая С()11:1 . \! ·_'! ' 

сознание и подсознание потребителе!!. 

Отличительные особенности В<"' 1 · 1 1г 1 1: :т1 

различий психологии потребителя. 

Тема 5 Рекламные средства 11 1 :~~ 11 р 11 · 

Классификация рекламных срс: : стн 1 · о 

симости от субъекта коммуникаци11 , по с: 

чувств человека, по техническому п 1' 1! » !1 :::,· : · . 

теру воздействия на адресат, в за011L: . · : оt.:л 1 

тельностью территории, в зависиf'.ЮС ""' ' сп ·1i 

от задач рекламной акции (кампан и 1. 11 с ·. н 

ния средства к объекту рекламирошн111 я . 11 ·:: . 

пов рекламы и др. 

Основные элементы средств рек.1 1 :! .\ 11,1 .1 

предъявляемые к ним. Реклама в 111 '· т . .. " 
ма. Радиореклама. Наружная рекла11: .:. j :-_: 1.-.ri 

реклама. Реклама в местах продаж . 1 1· · · · ". 

личную продажу с помощью агс 11 т, 11 1 , ) 

реклама. 

Факторы выбора рекламных с д--- ·· 1 -

новных средств распространения ре к: \: 1.• . 

Тема 6 Организация рекламы 1н· ;= 

Особенности внешней реклnл1 1 ,: 

ство рекламы. 

Витрины как средство рекламы. . 1 

Рекламная выкладка товаров в тор1 

не. 

.т " ~. 

· 1; .. :! 1' 

.\ 1 : lt' 

Тема 7 Рекламные ст•' · :•; 

Цель рекламной стратегии. J : <1 : ,, . 

гии. Создание рекламной идеи. 

Рационалистические рекла 11 !1 · · <: 1·1 " 

уникального торгового предложс111 · .1. 

' 1. , 1 

п 

! ~. 1 

· :сндерных 

>ВЛИ 

.\1 : в зави-

11а органы 

по харак­

·'1ной дея­

· 1 1симости 

' ' отноше­
··емых ти-

- ~бования, 

. ;~я рекла­

· rзенирная 

\Ш через 

:: очтовая 

rатки ос-

· 1агазине 

· ·:ак сред-

· \1принам. 

1 магази-

1 страте-

~ущества, 



Эмоциональные (проекцио1- 111 1 . 1 .· ) ст ; )~1 · 

нанс», аффективная стратегия. 

Критерии оценки творческих ст;· · пLт i' . 

Тема 8 Эффектишюr· : · ,, н." ·.11:1: 

Понятие эффективности тор го 1 · · li :"'!с": .•· 

ность. Показатели экономической эфч ;1\: ·1 1 ·.: 
никационная эффективность. ПоюР:1 · 1 · л 11 1·: ): 
рекламы. 

Современные подходы к 011. с11 · ·с ·1(1·1! 
принципы, проблемы, специфика . 

· », «резо-

У !Jфектив­

.. r. Комму-

тивности 

nекламы: 
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Методические рекомендацин 

дисциплине «Торговая рс1•.-

В овладении знаниями учеG1 · 

довольственных товаров» важ11 1 .: 

магистрантов. Рекомендуется 61: 

в среднем 2-2,5 часа на 2-х часо1к · 
Основными направлениям11 

ляются: 

первоначально подГ''1 • 

учебной дисциплины; 

ознакомление со спн ·...:1 

дисциплине в целом и ее разд 

ступных источниках, изученИL' 

дополнительной литературы; 

изучение и расширсr 1 

счет специальной литературы , 1-

подготовка к практ11 

ным планам с изучением осноР 

подготовка и выпол 11 

подготовка к экзамс 

J! 

1. Байбардина, Т.Н. Торговая • 
пособие / Т. Н. Байбардина, О.А . 

школа, 2016. - 217 с. 
2. Бове, А. Современная реклп 

Тольятти: Довгань, 2012. - 704 с. 
3. Голик, В.С. Интернет-рек 1 

Голик, А.И. Толкачев . - М.: Деловс:н. 

4. Дударева, А. Рекламный об т 

РИП-холдинг, 2011. 222 с. 
5. Дю Плесси, Э. Психоло 1 •: 

воздействовать на потребителей. / Э п 
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6. Лукина, Т.В. Рекламные МУ.1 ' П< 

120 с. 
7. Прингл, Х. Энергия торго в()й 

Питер, 2012. - 288 с. 
8. Эйтчисон, Джим Разящая 1' · 1 

печатную рекламу брендов в XXI пс · ' 
9. Яненко, М. А. Торговые .. 
Яненко - СПб: Питер, 2010. - 2 , ; о 

1 О. Яненко, Я. А. Заказ и раз r-. 1 · 11 · 

Я. А. Яненко - СПб: Питер, 2012. - :: 2· 
11 . Голубенко, О.А. Товарове. '"' 1 1 : 

пособие / О.А. Голубенко, В.П. I-Ic ( 
2013 . -336с. 

12. Демакова, Е.А. Товароведе11· 1(' 

пособие / Е.А. Демакова. - М.: Кноl ' 

13. Дзахмишева, И.Ш. Товаро r> ' 

текстильных товаров: Учебное шк -
Алагирова, С.И. Балаева. - М.: Даш ~-- '' 

14. Косолапова, Н.В. Товароr · 11 

галантерейных товаров: Учебное п 

И.О. Рыжова. - М.: ИЦ Академия , :?С 

15 . Куликова, Н.Р . Основы то1 : 

В.П. Новопавловская, Н.С. Носова. -
16. Ляшко, А.А. Товароведен11 С' 1• 

Ляшко, А.П. Ходыкин, Н.И. Воло111 • 
17. Моисеенко, Н.С. ТовароDЕ" 

/ Н.С . Моисеенко . - Ростов-на-До11 ~ 
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ПРОТОКОЛ СОГЛАС '1 · р .· \1ЬI УIЗО 

Название учеб- Название ' ! . . • 
'- ' " ! ' с принятое 

ной кафедры :.:· '. ~ 1 · · li раз1х160-

дисциплины, 
.. , . (' 

1 IШ '. ' чебную про-

с которой . '. 1 с vю11~ 11ием 

требуется согла- Г1 . 

сование 
· \ ' . 1 l!'IOT('IKC' .ГJ a) 

11 ' -
Потребительская Кафедра товаг · · IC ) ! ~('\1 "'' '\1МУ 

оценка непродо- ведения непро- \ ," ('lfr ю1 с 11r rпли-

вольственных то- довольственны х 
. (( vщ.tЯ р 1.:клама 

варов товаров ;1 · 1 1('1 .lf,CTl~CIIНЫX 

, . рс1~t J .'.:с ндо-

:~ срж," ·: 1 11ю 
pt JJ 1 ' ~ 
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ПРОТОКОЛ СОГЛАСОВАНИЯ УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЫ УВО 

Название учеб- Название 

ной кафедры 

дисциплины, 

с которой 

требуется согла-

сование 

Потребительская Кафедра товаро­

оценка непродо- ведения непро­

вольственных то- довольственных 

варов товаров 

Предложения Решение, принятое 

об изменениях в содер- кафедрой, разрабо-

жании учебной про- тавшей учебную про-

граммы грамму (с указанием 

учреждения высшего даты и 

образования по учебной номера протокола) 

дисциплине 

Учебную программу 

по учебной дисци­

плине «Торговая ре­

клама непродоволь­

ственных товаров» 

рекомендовать к 

утверждению { 
(протокол № / 
от ld .&</. 2017r) 
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Учебная программа пересмотре 1 ra 

Заведующий кафедрой 
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