
условиях просчитать плановые показатели с достаточной точностью 

сложно. Введение в действие изменений по различным законодатснь­

ным актам ведет к невозможности реального rmанирования, резким 

колебанИJ1м объемов посrупления доходов в бюджет как в сторону 

увеничсния , так и в сторону уменьшения и вьmадения сумм из дохо­

дов при предоставлении льгот и префсреrщий . 

Возможными путями улучшения сюуации, связанной с формиро­

ванием доходов местных бюджетов и повышением их роли и значи­

мости на общереспубликанском уровне, моrуг служить : 

- повышение уровня взаимодействия между ниже- и вышестоя­

щими органами власти с целью повышения качества и реалыюсm 

разработки планов по посrуплению доходов в местные бюджеты ; 

- нормализ:щия налоmвого законодательства, а также сроков вве­

дения в действие изменений и дополнений к законодательным актам; 

- приоритетное направление в финансировании регионов на це­

левые пр01раммы и мероприятия, позволяющие в дальнейшем пону­

чmъ экономический эффект, и др. 

Итогом внедрения данных мер и мероприятий, применяемых в 

комШiексе, дшrж1ю стать улучtпение и оздороw1енис общей экономи­

ческой сmуации регионов и повышение роли бюджета в поддержа­

нии социальной стабильности в обществе. 

ПОНЯТИЕ УПАКОВКИ КАК ЭЛЕМЕНТА БРЭНДА 

Е.М. За.'Нковеико 

УО «Белорусская государствешtая 

сельскохозJ1.йсmве1111ая академию>, Горки 

Для большинства потребительских товаров упаковка является ол.­

ной из форм коммуникации брэнда с потребителем, поскольку играет 

исключительно в<iжную ронь в качестве идентификатора товарного 
брэнда, придавая товару необходимый цнет и форму тогда, когда сам 

товар этого сделать не в состоянюt . Необходимо отметить и тот факт, 

что упаконка может не только «оформить» тот или иной брэнд, но и 

придать ему дополнительные черты, допошmтелъную ценноС1Ъ, пос­

кольку форма нродукта и его упаковка имеют большое маркетинговое 

знаqение. 
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При рассмотрении роли уnаКDвки в продвижении брэндаочевид­
ным явл.яется то, что она может сама по себе nродвиnпь брэнд. неся 

какое-либо обещание потребителям. Например, унюсальный номер, 

участвующий в розыгрыше призов, или возможность приобрести 

привычный брэнд по более низkDЙ цене. 

Всем известно, что одна из функций упаmвки-защиuщп. товар от 

воздействия окружающей среды. Гораздо менее очевидно, что упаков­

ка может защищать не толысо товар, но и брэнд. Защита брэнда заклю­

чается nреяще всеrо в создании уверенности, что оотребкrель при­

обретает именно данный продукт, а не подделку. Упаmвка, ю~к тако­
вая, защищает брэнд потому, что услоЖюtет, удорожает и удлиняет 
процесс подделки, делая его зачаС'I}'ю npocro невыгодным. 

Таким образом, упаковJСа является важным элемекrом товарного 

брэнда, мощным маркетинговым инструмекrом, эффективное ис­
пользование которого позволит производителю создать сильный. 

брэнд с высокой степенью приверженности потребкrелей. Эrо озна­
чает, что упаковка должна создаваться не только профессиональными 

дизайнерами, но и при непосредственном участии маркетологов. 

Над упаmвКDй должен работать в первую очередь брэнд-менеджер, 
ставя дизайнеру задачу и сверяя результаr с ожиданиями потребкrелей. 

НЕКОТОРЫЕ ПРОБЛЕМЫ ИНВЕСfИРОВАВИЯ 

В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

Ю.М. Зеногчик 

УО «Белорусский государстве11ный 

экономический университет)), Минск 

Эффекrивность развития экономики любой страны во многом за­

висит от уровня и харакrера инвестиционной деятельности. ЭIО.Jноми­

ка и, преяще всего ее реальный сектор, может нормально фуНкциони­
ровать, если осуществляется воспроизводство капитала во всех его 

формах. Стало быть, инвестиционная деяте.11ьность и есп. основной 
процесс функционирования эmномищ без организации I<DТOporo она 

обречена на разрушение. 

Инвестиционная политика Республики Беларусь представлена в 

Национальной программе привлечения инвестиций, определяющей 

основные принципы и механизмы привлечения отечественных и 
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