
Строго вогнуrую функцию (а) называют функцией уклонения crr 
риска, линейную функцию (6) - нейтральной ФУ.нкцией относительно 
риска, (в) - функцией стремления к риску. Примерами такого рода 
функций является квадратичная функция , логарифмическая со сдви
гом , экспоненциальнЩ1 , стеленная. Эrи функции широко использу
ются при математическом осмыслении инвестиционных задач и для 

выявления за~оомерностей финансового рынка. ОДнако зависят эти 
функции только crr дохода и поэтому не учИ'ТhlВЗЮТ влияния внешних 
факторов на предпочтения человека (инвестора) и, следовательно, на 

течение .кривых полезности. Тем не менее, при их конструировании 

математические свойства подбирались таким образом, чтобы соот

ветствовать типовым разновидностям инвестиционноrо поведе

ния, что определяет возможности их прикладного и теоретического 

приложений . 
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Рано или поздно в жизнь каждого -из нас приходит необходимость 

знахомс:rва с компьютером, а позднее - и с Интернетом. Когда эта тен

денция примет глобальную наnравленносп., mrдa жизнь и работа 

множества людей будет непосредственно связана с WWW, тоrда и воз
никнет острая необходимосп. в специалистах - программистах, ди

зайнерах и маркетологах. Именно от последних и будет зависеть -
сколько людей заиtпересуется тем или иным сайтом, скольm потен

циальных покупателей обратит внимание на ту или иную рекламу и, 

наконец, какой имидж, а, следовательно, рейтинг будет у сайта. 

Безусловно, в нашей стране помимо Интернет-рекламы хваrает 

проблем, над I<UЮрыми стоит задуматься . Но ведь нельзя быть настоль

ко недальновидными и не понимтъ, что Ю)ЛОссальные сдвиги, про

исходящие в других странах, так или иначе достиmут н нас. Следова

телыю, мы должны встретить их во всеоружии, 'Побы не получилось 

как обычно- технологии прошли мимо нас, а мы их даже не заметили. 
В принципе, первоочередная задача :щссь Должна сrоять именно перед 
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маркет<щоrами, юлорым необходимо быть особенно чуткими к тому, 

что происходит в мире. 

Новизна Интернета, как ·среды для построения бизнес-решений, 

не позволнла сразу адекватоо оценить весь диапазон открывшихся 

возможностей, что привело к появлению множества тщательно спро

ектированных сайтов и порталов, по суrи выnОJШЯвших функцию 

рекламных буклетов компаний и отраслевых объединений. Вполне за

кономерно, что при всей своей, казалось бы, ориеm-ированности 11а 

экономику даже лучших образцов этих ресурсов модель получения 

дохода у них пракшковалась одинаковая и незамысловатая - привле

чение максимального числа посетителей с целью продажи рекламы на 

своих страницах. Возникшая при этом индустрия сервисов - рейтин

ги, счетчики, баннерные сети - служит именно такой экономической 

модели Иtпернет-проекта. ОчеQидно, что эта модель, хотя и имеет 

право на существование, очень слабо связана с эl<Dномикой, что, соб

ственно, и подтверждается нынешним положением вещей: большин

ству эксперимеmов в области порталостроения так и не удалось дос
тичь окупаемости. 

Какие же изменения происходят нынче на рынке онлайн-техноло

rий? Суrь этих изменений заключается в зарождении и постепенном 

становлении в сети полноценной и продуктивной онлайн-экономики, 

ориентированной на сщцание и реализацию товаров и услуг с исполь

зованием кточевых особенностей интернет-среды, таких как широта 

охвата аудитории, отсутствие привычных географических границ, 

возможносп. мпювенноrо получения досrупа к информации, пред

ставленной в сети. И сегодня естественным ожиданием от внедрения 

Интернет-решений В' бизнесе является качественное влияние на спо

собы оказания услуг и продажи товаров, которое может выражаться в 
реализации множества функций и процессов. 
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