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Под конкурентоспособиостью продукчии поннмают arperиpOвaIOl)10 мно
гофакторную харюсrеристmсу продукции, которая выделяет ее no сравнению с 
аналогичной проду.кцией как по степени соответствия конкретным потребно

стям п~требитслей, так и по затратам на ее производство и реализацию. 
На наш взшяд, при оценке уровня конкурентосnособнос-m особое внЮiание 

следует уделить следующим: rpyrmaм показателей : 

- регламентируемые показатели - экологические, безопасности, патентно
праоовые, взаимозаменяемости, совместимости; 

- качественные показатели характеризуют свойства товара, благодаря ко
торым он удовлетворяет определенную потребность (функциональные, надеЖ
ность в потреблении, эстетические); 

- стоимост11ые показатели характеризуют затраты потребителя на удовле
творение его потребностей посредством данного товара. 

В экономической литературе встречается ряд методИI< ддя изучения конку

рентоспособности продукции. 
Например, М.В. Акулич предлагает сравнение конкурентоспособности из

делия конкретного предприятия с базовым продуктом-аналогом. Все включае
мые в группу аналогов изде-лия должны отвечать определенным требованиям: 

аналогичное назначение и взаимозаменяемость; принадлежность к одному сег

менту рынка; наmrч:ие изделий на рыНке на момент исследования. В качестве 
базового образца выбираются изделия стабильного реализуемые на рынке, на
бравшие большое число покупательских предпочтений. 

Оrношение щ>тр,ебителей к каждому изделию, характеризующее конкурен

тоспособность, предлагается определять по следующей формуле: 

где Ai - интегральная оценка (индекс конкурентоспособности) 1-го продукта; 
Wi - значимость 1- ro показателя; di - доля важности 1- го показателя в сумме 

показателей важности; Li - индекс, определяемый по формуле: 

Li= Ximin, 
Ximax 

где Ximin , Ximax - соотnетственно минимальное и максимальное значение ха

рактеристик среди идеального и анализируемого изделий. 

Общее изменение конкурентоспособностиюпределаетс11.до qюрмуле~ 
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лА; - .4;1-А;о, 

где l и о - показатели анализируемого и базисного периодов соответсrвеmJО. 
Считаем, что рассмотренная методика имеет однн существенный недоста

ток - однобокость. Так как конкурентоспособность анализируется только в ас

пехте взаимоотноnrений с потребителями, не учитывая ряд других факторов, 

влияющих на качество и конхурентосnособностъ nродуJСЦПИ . 

Одним из направлений анализа конкурентоспособности продукции также 

явтrется ее моделирование, которое предполагdет создание математической 

модели, замен.яющей реальную продукцию в процессе ее изучения. . 
МоделированИе конкурентоспособности продухции нредприятия, по мне

нию Воронова А.А. можно осуществлять в несколько этапов : 

l. Моделирование частных конкурентных преимуществ {цена, качество, по
требительские предпочтения). Например, конкурентоспособность 1 -й продук

ции 1-ro прелnриятия относительно j-й продукции 2-ro предприятия по цене 
находится в обратной зависимости от их цен 

Цj2 
ail l }2=-, 

Ц11 

rде il/ }2 - конкурентоспособность i-й продукции 1-ro предприятия относи
тельно j-й продукции 2-го предприятия по цене; Цj2 - цена j-й продукции 2-ro 
лредnрюпия; Цi 1 uена i-й продукции 1-ro предприяти.я . 

Конкурентоспособность продукции предприятия относительно про~и 

конхурентов по к!iчеству имеет прямую зависимость 

R.J/ '2 = Е!._ ,..,, ) Кj2 , 

где р1 11 }2- конкурентоспособность i-й продукции 1-го предприятия относи

тельно j-й продукции 2-ro предприятия по выбранному качественному крите
рию качества; Кi1 - реалъnый уровень показателя качества j-й продукции 1-ro 
предприятия; KJ2 - то же j-й продукции 2-ro предприятия. Аналогично ~oryr 

быть смоделированы другие частные показатели конкурентоспособности про

дукции (nотребител.ъские предпочтения, наиболее важные качественные пара

метры, издержки эксплуатация и т.д. ), обозначаемые y2 .. " .. .(l2. Количество ис

пользуемых в модели показателей зависит от количества значимых для потре~ 

бителей параметров конкурентоспособности продукции. 

2. Объединение част1~ых конкурентных преимуществ продукции предпри
ятия в модель конкурентоспособности 

Jill 12 = a12p12yt2.".""(t2 

где Jll / J2 - шrrеrрал.ьный показатель конкурентоспособности i-й продукции 

1-ro предприятия по отношению к j-й продуIЩИИ 2-го предприятия . 
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К недостаткам данного метода можно отнести отсутствие в данной формуле 
весов значимости ,1.1.ЛЯ частных показателей конкурентоспособности . Однако 

С'tИТаеМ. что исчисление этих весов само по себе представляет uра~сrически не

разрешимую задачу, т.к. для их расчета необходимо исследование всех потре

бителей продукции и определение у каждого из них поtребительских предпоч
тений, что возможно в теории, но невозможно на практше. Таким образом, в 
данвой формуле сведены к минимуму так называемые экспертные оценки -
субъективные мнения экспертов. Поскольку в экономической литературе на се
rоднящний день не выработано едино1u подхода в области анализа я моделиро

вания КОЮ<Урентоспособности продукции, необходимо отметить важность раз
вития экономической науки в этом направлении. 

АНАЛИЗ ВЛИЯНИЯ КОНЕЧНОГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ПРОДУКЦИИ НА ВАЛОВОЙ ВЪШУСК ОТРАСЛЕЙ 

Кнпещук И.В. 
УО «Белорусский государственный эконо.11ический ynuaepcumemJ> 

Процесс экономического кругооборота отражается в статистике посредст

вом показателей межотраслевого баланса производства и использования про

дукции, таких, ка.К валовой выпуск, промежуrочнос потребление, экспорт, ко
нечJJое использование, импорт и других. Особое место среди многочисленных 

экономических взаимосвязей занимают отношениям между производителями и 

конечными поtребителями продукции, в частности, интерес вызывает то, какое 

влияние на объем валового вьmуска отраслей и эконоМи.ки в целом оказывает 
конечное исполъ.зозавие продукции. 

В данной работе . была поставлена цель - провести структурный и динамиче

ский анализ системы экономических взаимосвязей, построенных на оценке од

нонаправленной связи <<Потребление - производство» . Исследование проводи

лось на основе данных межотраслевых балансов РБ 1993 - 2001 гг. 
В качестве объектов анализа выступили индуцированные объемы валового 

выпуска и коэффициенты индуцированnого валового выпуска отраслей, в каче

стве индукторов, обусловивших динамику валовых въшусков, - конечное ис

пользование продукции в целом и отдельные его элементы . 

Индуцированные объемы валового выпуска, показывают, каким должен 

быть объем произведенной продукции в той или иной отрасли экономики для 

тоrо, чтобы удовлетворить конечный спрос потребкrелей на продукцию по 
эконоМЮ<е в целом. Объемы валового выпуска, обусловленные конечным ис

пользованием продукциИ, опредеru1ются по формуле: 

(!) 

где BBh - вектор валового выпуска отраслей, обусломенноrо элементами ко
нечного использования (h); ! - единичная матрица; А - матрица коэффициентов 
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