
МАРКЕТИНГОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ РЫНКА 
МАКАРОННЫХ ИЗДЕЛИЙ

Около 94 % населения Республики Б еларусь считаю т м акаронны е 
изделия неотъемлемой частью  своей продовольственной корзины . 
Ц ель работы — проведение SW OT-анализа р ы н к а м акаронны х изделий 
в Б еларуси. Д ля  достиж ения поставленной цели определены задачи:

1) анализ состояния и динам ики  производства м акаронны х изде­
лий  в Республике Беларусь;

2) определение основных мер по повыш ению  конкурентоспособнос­
ти отечественных м акаронны х изделий.

Д ля Беларуси характерн а полож ительная ди н ам и ка производства 
м акаронны х изделий. Т ак, в 2010 г. объем производства м акаронны х 
изделий увеличился на 23 ,6  % по сравнению  с 2009 г. и составил 
22 ,8  тыс. т. SW OT-анализ р ы н к а м акаронны х изделий в республике 
приведен в таблице.

SWOT-анализ рынка макаронных изделий в Республике Беларусь
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С И Л ЬН Ы Е  СТОРОНЫ С Л А БЫ Е СТОРОНЫ

1. П оддерж ка со стороны  государства
2. Обновление производственны х 

мощ ностей
3- П опулярность м акаронны х  изделий

1. Отсутствие четкой стратегии
2. Н едостаток ф инансовы х ресурсов 
3- Недостаточно высокое качество

м уки
4 . Отсутствие четкого планирования

ВОЗМОЖ НОСТИ УГРОЗЫ

1. Освоение новы х ры нков
2. У величение темпов роста 

производства
3- В недрение инвестиционны х 

проектов
4. И спользование более качественного 

сы рья
5. С оверш енствование технологии 

производства
6. Расш ирение ассортимента

1. К онкуренци я со стороны 
иностранны х производителей

2. И зм енение в предпочтениях 
потребителей, вы раж енное в 
переходе к  больш ему потреблению  
товаров-заменителей

И с т о ч н и к :  собственная разработка.
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SWOT- анализ р ы н к а м акаронной продукции позволил оценить ре­
алии  и перспективы  производства отечественны х м акаронны х изде­
лий. В настоящ ее врем я для р ы н ка м акаронны х изделий Республики 
Беларусь характерны  следую щ ие признаки :

• вы сокая доля импорта;
• конкуренция со стороны им портны х производителей;
• из всех произведенны х отечественных м акаронны х изделий 91 % 

приходится н а УП «Боримак»;
• рост потребления м акаронны х изделий населением;
• производство м акаронны х изделий составляет 60 % общей по­

требности населения;
• необходимость н аращ ивания темпов производства м акаронны х 

изделий и повы ш ения их  конкурентоспособности.
Д ля повы ш ения конкурентоспособности предлагается реш ить сле­

дую щ ие задачи:
• повы сить качество м аркетинговы х исследований;
• сформировать и повы сить им идж  отечественных предприятий  м а­

каронной промыш ленности;
• обеспечить проведение эффективной ценовой политики;
• ум еньш ить затраты  н а производство и реализацию  продукции;
• усоверш енствовать экономическое стимулирование сотрудни­

ков.
Реш ение поставленны х задач с учетом особенностей р ы н ка позво­

лит увеличить спрос на м акаронны е изделия отечественного производ­
ства и повы сить их конкурентоспособность по отнош ению  к  им портной 
продукции, а  такж е  повы сить экспортны й потенциал белорусских про­
изводителей.
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ХАРАКТЕРИСТИКА ОСНОВНЫХ 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ СВОЙСТВ ЭЛЕКТРОУТЮГОВ 

И ПАРОГЕНЕРАТОРОВ

Общие затраты  времени на ведение домашнего хозяйства в среднем 
на одну работающую ж енщ ину составляю т 3 ч 13 мин в рабочий день и 
6 ч 18 мин — в выходной. Наиболее трудоемкими являю тся работы, свя­
занные с уходом за  бельем: на стирку и глаж ение приходится 12,6 % 
всего времени, затрачиваемого н а  ведение домашнего хозяйства.

Глаж ение белья производится с целью  получения из ткан и  нуж ной 
или  восстановления утерянной их формы, распрям ления см яты х участ­
ков ткан и  и получения требуемого внеш него вида изделия.
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