
юtя рынка. неnосре ствс:ннь1й 11а;11 реакuни nокуnагслсй на рскJ1аму, се рав-

111п ельно 11111кая себееtо11моС1 ь. Итак, це.11есообр11.J1юсrь иc110J1t.зursam1я ооз-

ожностеit И111 ернет ;U1H r1рuдв111ке11ия rouapoв 11 усну~· очев11дна. Очев~щно 

rакже, 'IТО )ффе ·ив11псn. ra 01 о ислольз вани" булет тем выше, чем точнее 
буле-r ус-гано лево co0111e'f 11ие ме> у пuраметра 1и ау 111'0fH11t 11 11отреб1о"<:Ль
ски"11 своiiства11111 1011ара. Пrншuнn ''<1етыре. ''n1<t"" produ pricc, place, 
promotion ~nраведлив 11 о .1ектро111щ" сре~1е . 
В 11астоящее время Интерне-1· nревр&щается 1з 00111.шоА игруш1ш UI ннтел

ектуалов в nол11оцен11ыii щ:rо•щНJ< 11олезноit и нуж110 t и.пформаuни дпя всех.. 

ОВЕРШF.f1С1'1JОИАШ1Е М РКЕПtнГОВОЙ EЯTFJIЫIOCTlt 
ll 1 ГОТОВIПF.ЛЬНО-П Р Р Т 18 ЮЩЕМ OMllЛEK Е 

noтr БИТ ль к й f\ООП РАЦИJI 
TOMKUl!lt'I мл. 
Сту деm З курса 

Б оруссжи11 рrово- ко11ом11'1ескнй у11иверснтет ЛО'l'flеб11теm.ско 

кuо11срацни 

В уСJюви х к нкуре1111нн существенно изменились услови11 функцио11ирова
ниJ1 npcдripн11n1it в opramnaциR в с: фuрм собсrве~-tности 1t в част11оt."Ти - 110-
трсб111· · 11.cкoii 1пюnераш111. Or д11ректнвно-расnорялиr~:ль11ых методов у11рав
лс1111я с местtсой rе~ламею· цисй все..-. а nек-т в х 1яt!cтue11нori де.1нел1>11()t..."ТИ 

жо11омнка пере од10 к ры11оч11ш1 \tОдсл11, rд решающее зю111снис np11oбpC't".lCТ 

с11сп:ма сложнейш11л 1 1шном11•1еских. сrп1 ше11и11 во всех: сферах 1rро1пв"дства к 

обращени11. ос11ова11ны Ш\ свобо.nвом азаиМО/\еl'iС"18НИ cnpoca. предложения, 
цены и конкурснu11н . 

В лой сiюжноii обс-rано11к..: nредnри.ятин и орrан11 шш nспребнrе.пьоко/:1 
кооnеращт т311i.:11Rn1oтc11 с шожсств м проблем: ощущается ocrpu.я нехваrка 

с -ственноrо каnита.1а. кре 11ron 11 11ЭJJИЧ11uсти. з1щсржкн 1L 1а1ежt:й со 1:1up нь1 
noкyn н:.neii. уменьше1111е 11родаж ю-за сщ1жев.ия nл:псжесnособного cnpoca, 
недuстаток 11нформацш1 рь111ке. его конъюнктуре к тенденциях. Дюt решс:юо111 
всех 7t1tK nроблем требуютсм r1р1нщ1нщмы10 новые под>.оды к управлению, 

которые nо1вс,1нлlf бы сн1ерап1в1ю и rибко реагировать на измснен•tс обt.-та1юв
кн, быt.>тро мс:нять ассоР'п1ме11т npo укц1щ в соответств1ш со с11росом. Одни;о.t 
нз таю1х 1ю11 · щtов, явняе-rся 11сnользование в ут~ра1тешш пред11ри1rп1ем llOM
ruteкca маркет11111·а 1 le б. (Щнмость же nрим~:не1111я марке-пшга в заruтовкт1:111,

но-11ерерабат~.111ающе" ко шлексе ncrrpeб11тeJ1i.c..:ol\ ко 11ер1щи11 б ·с110ВJ1е11а 

рядом сnсцт~11•1есю1" ос бе1111 )<.-Те!f nрнсущих ')Тому комплексу: 

• 3В'ТОЩ!МIШЩ11Я, спмостоя1сл1>11остъ фytJKl\llOH"P 188НIHI сист 'МЫ 11отрсб11-

1е.ньскоi1 кооnерацrш в 11арол11ом О1йАстве БСJ1аруси, 

• мно1 оотро1:лсвой ком1w ксныn х.ара!<Тср е1одея1~.:11м111с 111, 
• 11а.1111•1ис cuuc10 ус"оявшегося ~е ента рынка (ССJ1ьскос 11а • 1с1111е)~ 
• 11 д стато1111 с нсноль.зованне no'N1щшu1a рь1нк:~~ 
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• суtнес tyt щи~ опыт 1щсш11еэ~·о110 щческоfl .t\:>1re..11ы1 ст11 11стrрс61rrень

ско 1 коо11срац1111, 
• на;1и•111 кoн~yJ>t:lln)Cnocoбнoл 11родукш111 (лскi)рс:тв~=нно-тс . 11ическое сы

rье грибы, nyw111111в, мед я др . ) пользующсitс.11 11росо 1 Ja рубежом . 

Однако. 11ес 1отря на Jro, рсалы•ая :~.е111.-т 1rп~.11ы1ость rю8'aJывuc:r. 'ITO на 

Праtсrнке 1аркетННГО8<Ut ра~ота ВСДе'ТС.11 ЛllШЬ На 1re IНОГИ. 11рС11Пр•111т1111 ЭТО(! 

отрасл11 Подавт1юшее болыш111е1110 праk'Т11ческ11 зт11м не занимаюrс11. а на 

nрсдnриятнях, где r1рсдnр11н11маются nо11ьпки осsоить .11а1111ый меrод ynpaилi:

IOIJI. нет ясного nо1rнмания сущнос-rи 11 рот1 '1аркет1111rа. маркет1111rов~.1е служ
бы соэд.u11,1 , 1to суще ::твуют формаn~.но 11 у 1шх Hel необ одимы · усJ1ов11й мя 

rаботы 
В УrОй 1;иту 1щ11, 11рсжде в е10, 1ребу~.:я увеmр111ть финанс11роваш1е ком

nл кса 1ар1rетш1 11с о.м из объема об (XYHI. 11 фш1а11сов ro соо1 11111tя кон
""Реттюго nрс:дnрият11я . Jlеобходщ.tо np вести 011рец лс1шу1 рабоrу no аК111ви· 
ltЩИИ 1tc11 льзuва111111 1111стру ~снтов и ~стодапо1 ю1 \tap1re11111 . 
Про еденне в ж11з11ь 1n;tмw1ь110A товnр1ю!\ по.штнкн с } чt:rом щлросов 11 

треб ваннR norpeби1'CJ\eii, позом1~т r1ред11р11ят1110 у ОВJtСТВ p1rr с11рсх. н ПОЛ)
''<rrь nр11бы11ь . Ках по~rазывают резуль1аты 11сслелоuа1111i1. в снстеме п~rrреб11-

тс.111,ской o{lnepa1uu1 уже сущеСТRует n з1 1tв11 н 011~.1т в исnuльJ{)вuн1111 мар-

1<сn111г11вь1 no.llXoдoв в ре'.~л11зоцюt 11'варнvl1 полит11к11 111.1 пра~rт11ке . Мноt 11е 

rrpeдnpюrn1я а~...·н1виз~1руют мзрк 111111 вую рnботу 8 ферс rюn1.1111 111t11 1\ОПК)'

рентосn собносnt mоаров. Jаrотов.1е11ноА 11ролу1щин 11 <.Ырыr, уде;1яя 111нt ,\IJ111н: 

совер111ен\;Гоован11ю маркнровк••. уnаковю1. фирме111юму ст1щю и r 1t. 
Ос бой r 11бк 11 в усл 111111 х 011 куре1щ1щ требуе г uс110мя nOЛJf1111\ , l\OTopWJ 
олжна пров д11тьс3 с }'прежп. 1111ем конкуре1п в . Пр1t 1том rакж.: ·те, ~r ущ1· 

rывmь качество товвра. с 1k1t 11 способы онлаты зв него. юtл дCILtUВl<H н nсрио
ц11•111ость поставк111'f)оаров . Од11аl\О 11 11 rо11шсе 11р .,." в обла и це1ювой noли
nt ·н нсвоз ~ожно в полной мере 11 ПОJ1ьзоt1 н, or1ыr. наработааn1ыn 13 рубежом. 

· тому пperurrcтвycrт 11awe зако11 ~датст.ство. 

Одним 1в усл киn 1~овышснии :эффекп101юсп1 дeJ1re.1J.110t;fli .ia.rl:11oв1ne.i1ы10-
nepepaбaтывwoщero 1е ммекс. почх:бко nep111tи1t и nщ1 1tc111111 n1шfiыл11 в yc-
uom1 paJ 11ntя рьшочны . оп1ошс:ниlf. яв.1яетс11 в1~сдр1.:ш1с о 11ракт11q· работы 

опъrrа рекламной дСJ&тсльн ст11 зарубе-lkных ~1 оте•1сqвсшных nред11риятнi1 на 

основе 11 11011ьюк 111111 маркt:rщсrовых подходов . Pe1<J1a... llhte \!ер nр1111ти11 сНJм~ 

rаю1 011ре11 inъ цслесnобраз11ость 1r свосарс111е1тость выхода на рьа1юк, сфnр-
щроr1атh спрос. на npo.ny uиio 1t сыр lf N)'Лltровать 1сх сбьп 

В ">П• · усло1щя н~.:обхо lt\IO 1 е11(.-rвоватъ исс имеюш11еся pecny 11 с: р~ 

сурсы, способныс стать о новой rt:111 созла111111 марке-t11ш ово снсте 1ы . Сле ..,.ет 
в макс1t 1а.;1ьной стеnенн исnо, 1ь вать сущ rв 1ощнс с1ру 1ypi.1 11 кадры, в том 
'ЩС., lfMCIOЩltC Я Н3р300Т1\11 ПО ТО 1} oonpuc В llр)'ГИ отраСЛЯ Т1 J'O !ЮГО iш
UIЙCTB<l рсс11убm1к11 

164 


