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1) ковод111еnь : Лог111111е~1ко .Н 

В )'~овия nос1·011н110 раС'Т)'шеА конкурен~щ 1.1 roprci1ю11 ро 11111'11юй сстн РБ 

о 1111м •в осноRны ф:н"-rор в сов~ршсни11 покуnкн м1тя~т.;я усrз11011лс11J1е бла­

rолр11ят11оr r1 IJ)(OJ1 гическоrо к11имата межпу r1roд tщом 11 nci"yiщt1:лcм Пo­

эror.ry юуче1111е nc11 о.1оrю1 11 nове ен'lесюtх cne о 110·1pcfiитen11 npиJsa110 

обес11с•11пь бо,1еС' -зффеl<'Гив11ые обмены на рынке 1.1 uе11я · ynoBJle'ЛIOpe111111 1<011-
кретны ну· п 11 11 1ре11ю :те . Т н~ о-.,.еньt м~ у npo11o.u11i1~111 J1 l1UК)' Патt:.1я-

11111, очее~но. мш1 т ~ос1ояrм:я лишь тоr дВ. ко1.ца нu :у11:rтел~. 11нформнро11011 о 
каждом конкретном товаре. ero устраивают ка•1еСТ11е1шыс параметры. ue1111 11 
место продажи. У1ШJан11ые 'lетыре фа-кт ра - товаr. 11er111., ~се-то 11ро.даж11 Jf 1юм-
1уник.:щ1111 • •1u1яю1ся 01:1юь11ы 111 пuбуд11тс..1ьны ш 111on1вat.нt к совсрwс11ию 

nоку11ок. Наряду с 1111м11 бС1 ~.шое влш11111е 11а 11рню1п1с 1101>y11u1 C.lt!M р1:шсн11м о 
11риобретенщt внноrо тов. рв окаJыв 1or fle 1опько nc11x-0Jю1 и•1еск11е. но 11 npy­
r11e факторы, прежде вс: ro м1•1щ>ст11ые, куJ11.тур11ые, ко110111и•1е к11с. соц11а.11ь­

ныс:. nommr•tc 11.ие и 11ау•1110-rех111rчес1<ие. Степень в.1н.1111ня каждого ~в псре­

•1нСJ11.~11ны факторов 1Ш111 1tт 01 1 ro, 10 kо11крст11u явлистси noкyna геле 1 оn­
ределсщюrо тов:1ра. С у11стом спеuиф111щ noтpe61rreлeli 061>1 11110 ьы с.:1я1от сле­

дующие гр nnы noкyn телсff· 

~ оrде.11ьнь1е J111ца. сс.,,.ьн 11 домашн111: хоз11iiстпа, np11ofipeтa101.ш1e товары 

ДЛЯ Лli<IHOГO Пarpt.>бJICllliЯ; 

r nрепnршrтия или oprni11nuцю1. no.-ynruoщ11e- то11орм щ111 nроиюодстве11110-

1 о потребле11ия; 
11осредш1к11 . 11рио6рсrоющ11~ товары для 11х ncperrp дажн; 

};>- госущ1рст11си11ыс )' рt:ЖдсюtА , покупающие тo11.ip1.i н ycлyrn для о ущ~·­

в;1с1111н со<н~ неn ере ~в 1111ы фу11кш1f! 
floв 1е11ие ЗЖД!)f1 нз 11срс.ч11СJ1сн11ых. 1-pynn noкyn:n'e..11el\ имеет '-ROH nctt. о­

il\)Г11•1с:t.:кне особе11носн1. оrорые с:11щует уч•n ь1вать пр да.вцам 11ри осущсств­

:1ею111 11м•1 npe nр111111чотсльско/1 nся •1ы1ост11. аза11нL1с осuбснностн объяс-

1111~от А прем t вccru Je , что вьщет:111-11J rpyn11ы покупателей осущестаn11ют 

слеJ\уtащее: 

" приобретают т вары Л.'1Я н разлн•11101 Q ц' t:UOI о Н\:110ЛЬЮ8811ИЯ" 
;> а имс:ют ра.JJН1ч11ую •1ac1u1y с1111ерше1111J1 nt>t>ynoк , 

" 11ользу1сrrся раJЛ11•1111'1ч11 11сто•1н11камн 1тформашш 11рн о ·о 11011ai11111 
uелс:с ращ n1 08 pw 'JIHЯ С0018СТСТВV1 UIH ЛОК)'ll\)1(. 

i> нме101 сво11 cлeц11ф1it1c:ciu1 особешюсrи nр11нят11и реше11ин о nol\-YПk(': 

r руководству11Jr~и f'а1Г111•н1~-.1·м1 мu1tн1ш11111ш1 в rrpC1uecce 
; nр1111н·п1я ре.шсю111 u llt кун~..~;: . 
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" н 1еюr р L'lи•тые Т\ ебо ння к по 1 npo аж11 му обс..11 ·ива~111ю . 
. 11ЭJ11в 11 11 u1ю11Nес1.нх а · n k ruв со a11r в 1\JM. •1тобы no1uпi. 11 11редсказан. 

возмож11ь1е 11сАсrвн11 П!')К)'П3'ТСJ1сА и 11отреб1111;:ле1 • обос1rов 1 ь nрн•1111111 -
с.11:дств щ1ы ~:вяз~с в лрон се r1оку11к11 н n rрс6лсн1111 тош1роо 11 ус.ну . При 
)Том ~1cnu1:p • tcrвeн1ry10 дcir1 ш1ос1ъ noкyna rc 1 1\ 11 11 тре6~1nтеl! , обуслов­

ле11ную npиnбre'feш1e\1 11 ;()б . о 1cмr.i товаров 11 )'1.:Л)'Г и 111< . .rп •1 1ощу1 np цесс 
об ·нов ння и лриняn я рсш ния nоку11кс са'1у покупку 11 nостrюкуnоч11ую 
оцсн~;у 11rнюбрl-rснных 1ш1:1рон 11rи1111то кр т1ш 11.ныоатъ nов денн м ПОI\ naтe­

:icii 1t натре 1rrелей. 

Р зв11111 рыноч11ы m 1rошсн1111 трсбуеr бол~с wиpuкoro nр11мс11ею111 r1си n· 
оrии ра.з 1ичны обл rя 't JI ве•1е l\()Jt дс11теJ1ы1ост11 . Одвако е! 11р кn1чс· 

скоl! 11c110J11.1 11а1111е с npRЖctto с 11али1111е 1 ря.1.t np лем. обуСJJоа.1е11ны.: в 

больш1111 гвс СJ1у1 1аев с не ооце111шl1воJможнuс·н:1 r11.rt олоrи11 По . т му более 

rлубо1щ11 11 tн "J поведе111111 n rpen~tre.1111 11 )Ле 1 1П'Ов nc11 o.ror1111 может бьа 

ll:lИЛ)ЧllJlti.t uбр:uом 11 ·n J1ьювw1 8 рс:а:1ы1оn еятсл1. Jo rн rtmpм, рuбu111Юш1tх в 

)'0.:ЛI) 1111 CТdllUMCHHll 11 pa:t81fГll pьrtlO'IHI )t 0111 ШСIЫН . 

MOTJtBAЦl1Я СТ IШТОВ КЛI( ФА 8 f• ФФ 1181 
r , •ВИ ttЯ tt .JIOPY Ю1 . ПРЕДПР11Я 11Й 

Нови Т.В . 

туде11тm курса 

ьелор с 10111 ГОС. дарстве1111ыl'i кOtfOMltlJC kllA у11нверсuтет 

Аналю фу11кц11онироnа11ю1 т'l>pl'\)Dt.I np np11arнA Р лу - 111<н Б лврусь по­

казывает, •rr(\ важным фа rором нх ус11еш11он1 ра·1вmиа Я8JlJICТ Jt м тк1tашtя 

р оти11 ов" труду и nрофессщща.1ьRому росту. Более то 1 0. 11 рын •111ы . ус.11 -
вшrх мun1n..u11м 11ысту11а1:т ка · обособнвш11 я вид деяте.11ыюС1 ••, r ~ Ф. шщня 
уnрав11 111111 ч способ во:щейс~·в1111, т мето уnраменн.11. 

В мироооА рtш ИЗВСС"IНО тожество 10 е.1с:1 \ТОn1в:щт1.Соr11асно теор1t11 

vnравт:ни11, фун"-u1J11 ~0111о~щш1 oJCJt 'lai:r дв а n 11.~ 1111струме11талы1 rli, а­

ы11оча1 ш11Ас.я в nр11н.ужп.е11ии nодч1111с1ты оыnо..1нят1; n~rtнc1\11111>1e 11 1 обя· 
а111ю 111, 11 cou11 1ьно·n~ лоrнче кие. относящиеся к устран юно на11р11жс-

1111А 11 ~011фл11ктов, н:шающнм труд в му пр u ссу 11 его актщ1ацн11 . Q01но-

111с11ие н:жлу Тll Н1 aCllCICТa.\111 в разных ор а1щ ац11я рn1и•111ы ВыделЯIОТ r1е­

тыр т111щ nрпu11nац11он1шп' ~v111матз · зкп1в1t0-л11•m 111 1А. n 118110· 
бе11111ч11~)С111ыtt. rm 11вщ>- к•ш ст11ыn 11 актнвн,. -е: нчностныt\ . 

\!1олш;щ1111 сотру;111111<011 к ~руду 11.:р рыв110 свя 11 с р е11нсем ор 11иза-

ш1онноrо 1v11\\1ara комnа111111 or пас 11в110- ~с311ич11 С'ТН нпо к кт11 HI.)· 
и•1110.:-тном • способ rвующе ~У наиболее 110111юli рсаr1нзац1111 01)зможносте11 

сотруд1111кu 

овер111сн110 ОЧСВIЩНО, 'ITU '311ЗНИС 11 прнм 11t:11нс Mt:'ТOJJOB 11 ПJНllЩIШ в tОТИ· 

вnщщ р да 11 об оди о ШJМ ффек-нщн(\А рабсrrы 111 боrо nрсд~1рю111tя . Од11uко , 

IHШI 1 ru•1ки JpeltHH. 8 ВJС'fОЯЩСС: вре {JI на пр дr1р1111 ·rю!\ П)j1t'08Jll1 ДOMIНflt· 

руют метuды 11р11нуждс111111 111111ч1111с11ных ныnо.n11ать rrp дnисэ.1111ыс им обязан· 
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