
8 Нс t.-тои r· уб11рuть JH: J 1 :iм. J\I" сх пор, 11 11:а око11•1'11е.rtы 1п tt..: )'бсд~m:с1" 
•nv )11 110.1ш0С1ы 11счерп щ ·11011 nоте11u11ал . cr.1.1t0вJ1e11 • • о с •111 1 nсн О· 

11оrнч кон точк11 3реtши r10111up11i.1e 11-р:~шс:1щ1 вес~ 11а JIШ т 60J1ь 11111 А JффcJcr. 

щ: t р:н вые 

Необход11мо 01мстю1,, •rro в наш .-. стране mнu1. нс оrс1рыс проюводюели 
{Бепн-тсs, IJ111-e1<c, "'111 аrнща. Сеrж. Горюонr, Вю141ь 11 пру1111:) у 1ело np11 ер­
ж11ваютс11 бпльшеи ч. 11 111.нue11p111!e.J е1111ы рекомсндаu11n н н продукu1111 

пользуется большим с11росuм . 

1 а 11\1 обраJом, 1ы 11ре 1ar11e'1 оn:чсстоеннt.t 1 nрои Jnoµ11re1111м осуща.-rв­

лять рскп tll}IO дсJ11с11ы1ость. И д.1111 с11еш1101 ~с pcJJ111 ац1111 рекомсн~е : 
11p 1 wcpAU111aн.c11 u1.1ure11p1111e;tc11ны · г1ун"-rов. 
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Ру ОЛIПСJ1Ь: Xttj11"f.1aн F. А 

В nос..1сднис 1од1>1 чебеJ1ы111 11ред11р11я'Т1'lя Рсслубш1к11 Бенарус на.хu пся в 

111 '1 м ЛОIIОЖ JiltИ . Пр11•1111юii тако mуац.111 118JIЯel'C11 flOCTOЯHllOC СIНIЖ 1111 
n:мщщ pc:1cra объе щ 11родаж По 1у одни11.! 1н BblXI) ов ю CJIOitшвшe 11 nо­
.10.кс1111а яаляет я пр11менение 11а тих 11ре прн 111я . "1арк 11111rosы \:'Пt\1улов в 

npoЩ:l.;C 11ро вюкею111 11po;t}'tщ1111 tШ рынок. 

1 tc;1ыu nр11мс11е1111.11 ме'l'Од в сп1м ш1рования сбыта .1ш1яетсN вымВJJ 11ис та-

1н~. марКС'1ИНГОВЫХ ере ств, кот рые llUИЛ)"IWHM обра.1 м сп1му111 1р BMll бы 
n - 1 рс6111 eJICit Jt уkреВЛЯJ114 flOJIOЖCI 11\С 11 11l'Upln1..-Т 1 <>вар<111рu11ЗВО/\~1'1 ~111 на 

рын~..с. 

111 1 .щрова.1111е пропаж в 1r111ошеню1 ncrqx:61пCJ1cн пред~яет pa.Jll ofi.. 
р ны~ no6ynкrest1>1iыe ере \;тва. 11ризван11ыс ускорн1 ь ~п11 у11 111ч1rri. нрод 11 
аr,.:1~лы1ы ·товар в лотрсб11ТСJ11м 1 lo•roмy е10 11р11ме11ещ1е прав щн1) 1щwь в 

те CJry•1asi •• к 'Г па тре6. C'J'Cll от11осительно быстро u лу11111 ь ффеn вощейст­

вия на 1101рсбвте.ilя . Од1ы1<0 rtр11мt:щен11е ст11мул~1ро аю1я продаж не вссrщt 

u -с~11еч11вас:т высо~.11й 11р11 коrнщества n тре · 1nе.:1е 1 11 более ycroilчиuыii 

cnpoc на 11poдyi.u111u. ')то 001.я · няс::тся тем, что л 1рсбитсля фор 1ируt..,. ер да, в 

k rop fi 11 жнвет 11 pu ·o ::i. ln им -разом , 11 лоrрсб11т ьское решсннс о 
IIO/\ nкс снльн~ вшн11111е 1ж:н1..1оа1от кул1.1 урны~::, л11•11 1 0с..·п1ыс ~1 лсихолоrн•1 

~1шс ф. кторы. В бо.1ьш11нс~ е сs1учаев марКС1 ол nt 11е ~1 гут ripa.oщr11> тн 11t 

фаttТора 111, но .:t :t;"ны 11 у1111r1-1ват~., а. воз tож110. и ф рмнр ать . 
Д;tJI roro, ч rобы вovicA 6И н 1101peб1rre.11J1 бt.utu Jфф~кntв11ы 1" 11cuбxu имt~ 

и1:110J1ьrов;.t1ь 1.~к11 м1.."Т'од~.1 ст11 1уm1рован11я продаж (мар~.;ст1н~rовы~ ст11м~·лы) 

~сак куnо~н"1, тщ1rовые с~1 li. 11рс нн1 и уuе1111ры рскл мо , nровепе1щс О· 

п:рсй , конкур ов. 11 l\t"fllbl. нро RIК ло СllИЖСШНJ"-С Ц\:11 м" ярмар lt BbtCТ'.JBOK, 
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бсст1 ·110 11редоС1авлсщнс обрu:щов и их 11 f1Ыn1НJ1c. 
Од\;, кu нрежде чем nр11м 11111 i. маркет11нrоnь1е 111муJ1м. 111:1.1 ощ1мо npo-

11t:e;1·•1 11 сs1едnван11е, с u 11,щ 1оущ:111t1' цмеоообра.111щ."l'lt nр11менеиня маркетин­

говых С'J·нмулое белору схи т npcдnpИJmtAми •t их вощсйствмя на nотребите­
Мii. 

И11формзu1111. необ O.lll1 tUJI дrн1 реuаення этой залnчи. можGТ быть 1tOJI)"re11a с 
nомощ~.ю 1е1 ода кслер 1 ны оценuк. 

кс11~пmf1 оценкой называется средня.11 111111 молалt.наJI ара1е1 ристика 11э 

ыск 1111ых rpynno комnетснт11ы!{ сnеw1азшстое 1ресnо11.дснтов) м11сниА о 

1а1ко •-либо 11але11ии 1t11и nроце\<с.с, 11рн усло1нщ до1..111ж1:1111я сur1111сованносп1 

нщt бтпостн 1t.x вэгru1дов 

С ее 1 омощью можно nолу•шть щ1формаuню. базир юшу1 я 11а основе зв­
р11сп1ческого 11сnользоващ1я з11вн11й, опыта 11 инту•щни 

'ущность любого :жсr1ертноrо нсследо11 11•U1 со rоит в no боре и фopм1fpo-
вu1нtrt rpy11nы нсзави"имых, с1аточно комnетеtrrнык в 11З)'Часмон проблеме 

c11eц1ta.JHICТQU (rtOТCIЩl1aJJЬHЫJC nотреб1trе.11сИ 11 ПOJ(yna1e;1crt), BblCI( ыв ющн 

с11ое м11еш1е. каторое может ра см 1р1tватьс11 ак ксnертнаs~ оне11ка. 

JIPOПIOЗIJPOB tНtt: f\OHKYPF..llТOCПOCOБIJOCI 11 
nrодУкцщt 

Кура1>иш1 М. В. 
Сту ентна 3 курса 

БС11ору скиА tUCy арственн1.1А экономический ущ1всрс~пет 

Руковод•tтет.: К ндаурова .А . 

В современных услов1111 Республике Gс.ларусь особu з1rа(111 ~ocn. стала 

nрида11:nъс11 решению nро6.11счы r1овыwеt1и11 коикуре1n'О nocoб11ocm nро.цук­

щш, 11ос 111.ку от ее ур n11н ·1aв11c•rr кон" pe1rrocnocoбнocrь nредорияntа. 01'­

расли н ЭJ1(011ом111(и стран .1 в ue.no'll . Вьtявл н • чrо 8 }СJ'\ОВня рыноч11ых crnao­
шem1rt уро11еl4ь конкуренrо nocooнocnt 11а 70-80% зшщ ит к qecr11 11 1ta 20-
ЗО о - от цены. 

д ржиа:stощ1ш фаК"l'аро t 11овыш~ния конкурснТ(I 11ос:с1~11остн 11родущи11 в 

Бел ру н J1ВJ1Reтc11 вые 1otA уро11е111. носа 11ов11ьrх фоtшов и ~rкз1шй уровень 
nрименяе 1ь1х тех11олоrнn. В 11ско орьtх траелйх пр мышJ1<:нНUС111 1в1..ос ос-

1оены 1щов со амяt1 бопсс 60%, 1-1&11 1 и 11а.с-1и кru10 (1%. Слож-

11uе фи11а11соuое nоложе1тс бш1ыщ11~ства 11рсдnрш1тнl1 11с 110·1вс1л"ет решать 

пrобл • кш.: р 111111 прогр· сuв11ы Т\ хнс1 оn1И 11 1)своення нов 1й oн11.yp.:lf")• 

слособ11оя nродукш111. 

3Jf8'1ИТCJIЬlllJA llЗfl с OCllOBLIL фщ1 оа 11 Нl!,/Jостатоцнмii ур 11 111· rс::хн C)Гllit 

об • авливuюr высоку~о атра1'0 м1<nс-ть 11rои1водстоn С'11с уст 0-1 tt:'1·1rr1., •П\'1 

nрсдпрю1тия Бсларус11 ра ·от3101 11 оснопно 1 11u 11р11воj1юм t:ыpi, ц1ш11 "" 1.-0-

ор ПОС'ГОЯНIJО рас .1 . r Т ВС 1."1 К росту IНдержеК', •IТО 1ЫlЫ8i1С1 f1 г.r 11е11 И 
t:1111ж~1111 · 011кypc~trocnoco611oc-111 nрt'щукци11 . 


