
11 ·11 щ1амю 1 ~t ннформ. 1нВt1u r1., 11.нда 110бш1снr11 щ111 му~ея о or1p~ • 1 111юi\ 
степ 1111 будет обе nсчена l lом11мо tt о 1-eti w1я nр1шле•11:111U1 n11им 11ия n ce­
тнrt.11el1 му1 й '>1<1жс:т ор ;ш11зоаыв ть сn~111зл1..нь1с событ1tя: ripc.зcfrr1щщf, ue­
peмo111t11 сmq>ыrнн. дни оn<рьп-ы двср~::11, прщ:мы, конферо1щ11н, кругJ 1ые L.-ТО-

11ы. В со ш: 11р111J1ашсннык м ryr быт~. 1011cc;i нь1е r1oщf1111>11, спортч1щые 
ое.:1дь1, 11ерсо11ы iuny-бю11eca. СМИ и ump ка.я -щсс-r11с11н0\."ТЬ . 11euc быntе -
оозмnжность при toro выражс111tя nолу•1с11ных вr1 •1атлсни , сиободнын обмен 
м11с11ням~1, уе 11uш1еш1е нооых парт·нерски аязеА, комму1шкаuня 11 pcr.imмa 
од11ооре. 1ен110 . 

Ими 1y1ei1 1:остаВJ1яют н то.1ько щц 1treщ,111>1e от 11 11 () ~· м ю111 •tt."Т-

k"fUI программа дcii1.1в11n. rl) ещ и фир 1e1111ыii стюn., «торговая марка». kl>ТО­

рая в сnроюволнтса на всей nроцу1щн11 му1с.я . Оформлс1111ыс в ф11рмс111юм 

crюte ty1eliныc 11зда~11111, в1v1еnфи11ь-.Jы н nroч11c до<;t'И'ме111111 с аре . ~е1щых 1111-
фор.., ШtОИ/IЫХ re НОЛОПIЙ /IВЛЯЮГС)( 0111ювремс11110 •• рекламным 11родуk1 м. 11 
ви.штвоii t.-ар1очкоА музем . 

Г IШМ OOpuJUM, МОЖНО ре: 1 IМНр 1И\ТЬ : С:С 'IJ( М)'JСИ ХОТЯТ OC"l 'QТЬCJI npHSJJeкa­
TeJIЫIЫMИ , 81.t11Ю1П· u :1081-111 ск дн го бюджсп1оm фи11ЭJtClipo8Ullllll, llM ttеоб­
ХОДИМО акr11в11 1сnоль ва 11. lfll(;t-py м1;1111.1 , щр ... 1.·пнн-а •1 расш•1р1нь общсст­

ве11ныс связи no с11стеме «11 бтtк р1111с шпз» в св е11 n вседневной денте11ы10-
ст11. 

в.1111яшн: т PIO' •Ш UOtt '1Р t'Et &Ш н ц 11 в ю 

по 1t·111к ' пrцпr.1ятнs1 
Ком11р А.В . 

тyдe1rnrn l курса 
Ь •uryc in1ll roprooo- к1.>11 м11•1е t..11й у1твер иrет 11cn реб1rгеJ1ьской 

кооnсрацю1 

R nоС11сдние ц11u.i 11рощ:~о:шт увсJ~н•1с1щс дОJ111 н: nрсдпрюrrин, 1<01 рые 
nр1111има1от yc1ui1ui к освосю1ю новы. ры111юв 11 еще более увсл11•1нощощк.х 
('а . t..J lt 1аркt~IЩГ, Вщ.:дрЯЮIЦН ll('llJl>IC тextt 11\JП111 МЯ Oбe<:.JtCЧellltJI IW'~ССТ­

ва 11родукщ11111 реф11рмнрующ1Рс с11стсму постав к . Маркетинг юу•1аеr 11р ы 
и nо1ре611остм nоч>с:б~nеля. опрсде11ист наи- лес 1tрн~=мж:мую для 11е1 u цену ~1 

обс-.;ле•11шае-r tt~·oб о;.111мон 1111фuрм•щнсii о 11роду1.щ1ш Bonpoci.t цс:••овоff nоп11-
тик11 в рамках маркt"Т1111га м1щя1Q'г я 1010•1еuыми. С:ВЯJЫВая фор'>'нроваю11: nри-

61. ш npc ~щщят1fе '·к.к нсо- одимое 1с.10в11с его разь1 ия. одн 1н с1ор ны" 
11 оuс11к n трсбнrс. 11мн пр 1Н1!ене1шu1 о npc.щytn'a, с лругоii. 

ГlpШШltlflWIЫl<J OIJl/1 1111 марке'Т11Н1'0110ГО нолходu к Qrтрсд 1е1щю 11р<щаж­

hОR rt1.:11ьi roв:ipa 11Т клас1.:11•щ 1\О t ·1еоrин нен СО'-'тонт в том , 1fТО o.npa1111111aeмwt 

u1:11a 11е 1шляс1ся нс11осрсдствен111.1м 11роду1<Т0м кальку11яшt11, а ос11vвывастс11 на 
nои кс 11 K<TTopoi\ "011nrм.w1ыюй" "раонооссной" рыно•шоU '<ара~рщrп11н~ для 
ко111<рс111ы ttcл1.;:1t товароr1ро1111101нn·1,:,11я , 

В ра '"'"' маrке"111н~-а вь111t11я10 r с:.,,\:ду1ощнс lтnt1Ь1 цеt1ообраз вания: 11ссле o­
nainte 11ща рынка. nостанов.1 tщс 1::ща•1 н цел 11 цснообразоваю111 ; 01чк·дслен11е 
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с.трщ:: 11:1 товар 11 емкость rь111ка~ оr1рсделещ1е 1бъс~оu 11ро1нволстм i1 сбhп-а; 
111 ~ю Utll он ·уре111ов; оnре1е.nение nерао11ачаль11оf1 ue ы ш1 т в р •• выбор 
мсrода uе11ообразов 111111. unp еле1111е це11овой с1ра1ег1н1 ; уст1t11 w1c1111e ко11с:ч-
1щ цс.:11ы на Т\1Вар 11 оn~дс:ленн с11стемы к11до"'- n1щ сбъrт-е . 

Основнhщ11 стратеrиячи uе11ообразо611111U1. учитывЗJощ11м1t разл11 1111ыс 

ры11u•111ые усл в11J1 яоляются : стратсnш для нового nрол.у~.;та, стра1-сr•111 с 

~м1.11кам11 11 стратеп111 дJtя с-111мул11р ва111111 сбьгп1, счш1-еп1н IJO reurp11ф11чec1;0-
\f)' пршщиnу, сrратсn1н с uслыо днс~rрнмннаuии , стратегии цCJioo -рюов 111111 в 
рамках 1оварноn 1юмсt1ю1:нуры. 

На11бо el' распр сrр1111с1тымн стра1еn1ям11 гибко1С1 цс11ообра1овашut яa.IЯl"'t· 
с.А np1t\fe1te1шe" ра1сгий ск1що1е и С'\ ратсвtн дnя ст;1,1ул11рован11я сбы га . 

Стрmспщ ценообразоваю111 со с"1щ1<а 111 nр11\fен11ю1ся, •nобы l"еа~нрояать 11а 
бо,1се щ1зкке uс11ь1 ко11куре111 в. coi.-raш:n1. сщ1щ1ео 1 большве lnnacы, J1юсви­
ю1ро811ь ос-ш1 ки roudpuв, 11р110J1екать бол1.шос 1111 · ю nокуnателсn. ст11'1 лнро-
11111 ь n Ч'lсб11ение товара 11 т .. 1. С'к11 uн1 ск'1011111от n l()'naтe.netl nролукш111 к оn­

рсдслснкъrм сikrвням. 11аnрнмср. к nрнобретеlfню боле круn110А 11Jр11н1 тооа· 

ра, ._ 1жорсн111t:й onJia n.:, к з k.111U•1е11ию до1 unopuв n тот гтериод, коп1а ocнon1io/:i 
с Фt• 11родаж закан•111ваетс.я . В 11ра"1ике юоест1ю более 20 вилов с.:кидо~.: ~- н •• 
ны. но 11011болес расnр0С1f!анс1111ь1м11 ямяю я д11ско1~тн1.1е, декор1ы, сс1он11ые, 

1а•1<:1 . 

13ыш 11в.зва1111ые стратегии спосо -ству~о·r расш11рен1110 рынка сбыта, гто11ы-

111с~нuо ко1t ')'рен rоспос 61юс:п1 rooapa, yci;npe111no обора•щваемоС"Jн 1<.аrнпа.на 
r~редnрнят1111 . И ес.1и вслнчн11а с~.ндок выбрана верно. 1 рез. льтаwм сrратсrии 
стане"Г nрнрост nрибы и, нс мо·rря на с1111же1111е rемьноli цены npoд~utШ 

Cтpirrerн~1 uенообра:ювnш1я дnя ст11 !ул11роо 1нt.11 сбыта имее1 смысп 10. 1Lк11 в 

услuвиях 110 раста1111я cnpoca. В 11рО'Т'1tв110:-.1 с..1уч:1с. ~11 оргащпаuня nп11из11т 

11е11у. 1юе ОС't"Шlьные комnаю111 сразу Jtie 11P.1C1'fl0 1 лол 11ее. пр11 -ыль аждой 

1шмn~1ш •1 умсf1ьwится. долв рынка cтn1tyrtя неюме11ны ш, так кок объс 1ы 

Р•• l.J 11е yвe:r11t•1arci1 . Пр11 выб ре сrра1еrим t1c11 обрз.Juва1111я y•11rrь1aaюr 1eтo­
Jlhl у1.~1а11омс.:1111я цснь~. 1;01орые 11одра.sдс.111КJ1' 11 З rpy11nы . :шrратные: методы. 

1"-rод1.1 с орщ:1гт:щ11с~i на спрос 11 -..croдi.1 с op11~rrшu.1ei! 11а ypooe11i. t<OHJ<) pefl­
tщ11 

Ц вы, р сс•нmт11ые с Jtомuщью за1ратны 1ero ов, 11спользу1отся дsнс оnре­
д • 1t:t11!11 1111ж11сй rpa111щ1J цс.:11ы. 110 01111 не уч111·ыва.ют рмноч111.1х фu.кropon. И 

п111 1)1111 не могут быть 1: 1111стоснной баэоfi цellfщбriaз naш\JI. во вес же яа..1Я· 

1m·c.:11 yt1n6110A 11с ошюR rочкоn 11 t'IП11раяц. 11а 1111 орrаю 11111 леr"Чс разрабt -
ar с~раТ\:ГН 11ен1Юбр:nова~1ш1. учнтъ111ающу1 •1. еств11тельносn, cn('loca 11 ре­

акц1110 ~.01tк)-рсн10 К дai111oif группе cr1 нос11't м~rод 11а.1базо • te"IO, ш1ш1f\.Зn 

беJУ()ьгrо•1110С111. 1егол ооссnече1шя uелево о. о 1111а J<а11ита.;1 . 

В ры1101 111 А ко110 111ке са 1 11 ку11а е.11> ~х:ща :r ка ~., rооары tму 11еоб 01111-
мы . Пnпому ф11р"1а н~т ()р11111юац1111 до.1:м на. 01111ра.J1сь tJa pt.111 •111 1ii с11р~. ус­

п111а~v11ша1 ь nр11е.,.лемые цены на ceoit 1ооdрь1 . Дпя · тн целеli ис11uль1уют ме­

rо ы уСТ'.uювлен11я це11ь1 рн нт. uисй 110 "!)ОС: метод оос11рин11масмоti Lten-
11<>1:ш, 1 :тод ntбки uсн метод устnном ю1я uсны на <1укw10нах, м тод бирже­

вых KO'ТllpOBOI( . 
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ltены, ор111::11 ИроRа1r11ь1е 1-ш к нкурснтныс услов1111, iн1.;111кrrc11 ра~чен1ым nа­

рамсrром 11 rасс•111тцка ·rся по методу текущей uены u.;1н метода т ндер1юго 

нснообр оа1111я, конч 1ельпые же цены на 101iары могут отщt•1аться от вы· 

uie11a.J11a11ныx n 31'\в11с11мос:п1 o·r uеновой 1..,рu1сги11 орrанизаш111 1uщ ф рмы а 
конк111:'1'н1>1н 11еr11од оремени. 

Гэ.м1м образ м. р33аи r11e ры1юt111ых о·r11ошен11 11 нашей стране, заставляет 
•'е рf'1'11ков 11 nрактнков маркет1тrn nep11 1•1еск11 возвращсrrься с учеrом нако­

nивщцхся юме11е11111 к осн вным нробл~:мам фу11кционирава11и11 рьtю<а : вопро­
сам в~1:111модейс 11J1111 его часпшков, формирования кощ-.лекса надежных 11 дос­
тупны. 1111c-J руменrов рсwс11и.11 отдслыrы. ономю1есюtх зада·~ •n" 11озоо11нет 
боJ1ее фу111щио11алыю 11с11w1ьэовать 11мсющиес11 у nрсдnршп·1111 ре урсы J.VIR 
~аксимального удовлетвор 111111 потребителя с яы1·0 01 дпя себ!!, а тuкже завое-

вать сnециа,1из~1ровз.н~1ую нишу как в11уtр1:1111его, тuк и в11с:wнего рынка. 

РК " М - ФФ КТИВНОF: 'Рt:д ТВО lt РдЩИ8АНIН1 
Оl>Ъ МОВ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОДУКЦИИ 

В УС ОВИЯ PЬIJIOЧll Й К НК PEllЦИlt 
Круnко А.А 

Студсt1тка З курса 

БСJюрусска.11 госу арстве11н1111 CCJtьcxox зяncтuettHIUI акале н1я 

Руковод1rrелъ: удков .В. 

В современ11ом быс;rро 1сняющсмс:11 мире, коr.1а р1>1110•1щu1 кФ1кур нц1111 ста­
нов11 rся осе более жесткой, 110 не за счет фан ра цены, а в результате лоявле1щя 

более юощре1111ЫХ. гонких методов н форм соnерни•tества фирм 11 рынке. 
главная 1ал 1щаь руковощпелеR nред11риятия уже 11е может акточа1·ься то~1ь­

ко li стрс .... 1с1нщ сt1ижать издержки nроизвод'-' ва. Выжива1111е nред11рюn11я все 
чаще обус.11011.1шмется деikrвием фаК'IО(ЮВ бо,tее долr ро•шоrо порядка. исжс­

ли прос-rо ко11омия ва каки -либо внцах 11ря 1ьtх нJн1 накл11.д11ых рас о ов. 
Необ. однмо 01мет1нь, •лu 8 11ас-тu11ще1: время в усновиях. рыно•1ной конку­
рс1щш1 од1111"1 ю важ111>1х. фn оров nроцос-ташtя nредnрия1·кя. ув 111tченю1 

объемов реапи.защu1 er np д кщш является хорошо op1·u11111oвtt.1111uя еи<.'Т-емз 
маркети"11 . 
С помощью 1аркет11нrа руководств 11rет1рмя.ш11 11o;ryчa.cr н~б одимую и11-

формац11ю о rом, каы1е и..~делня н по•1ему • отяr 1101<у11аfь щнр б11тt:11и, u це­
на. , к<rн>рыс 1101реб~нс..111 1отовы заr1л~нит1>, о то 1 о каких реr·нонах 

с11рос на дан11ыt: юдел11я, rд сбыт nроду1щт1 nрещ1рняrн11 м ж~· np1111ecr 

на1tбольшую 11рибы.аь, а также, n какие вю1ы проюво во, о какуrо отрасль 

наибол ·е nъ1rод110 оложнть каnитаJt. 

лсдуе-r отм~1н1 ь, •110 средн комплекса мсропр11111 нit м рке-1·111111! важным 

111щом его является осущ ствл ни рекламноr. ле.яте;~ьност11 . Вряд ,,.. еесопня 
нуж1-10 объясн11 ь лю O"IY бразованному с бственн11ку-11рuкэво н ел10, 1tто 

умелая ре · 1а...,а ero продукщщ на рынке 11р111юд1п к: увсю1'1сш1ю се объемов 

реал11 э.ц11и, а, следователыю. привод~ 1· •1 к уое.n11чен11ю обьемов rтрибьuш 
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