
компаннн <..-rолн к ru1ya1 нров се, ы11ускаJ1 11 nrодавая ... uЪ1im1naJ 
уд11 11 1111 к-сtессrы (Дсйt:Т11ующ11с на nодсознаr льном ур 1щс i.a -
мощи). Изrотов1 е.л•t утвер т. 11то, per л рно 11ушая 11 про-
' ка сеты, 10 н 11аучн 1 ь й, не npщrar:iя абсолютно 11111..ёiКJf yc11-

Jl1111, самым разным вещам· 11гр:nь в 1сннис, улучш1 ·i. nаМJJТЬ, в~.1уч11ть 11ко-

С"f1'!8ШtЫА 11 ык. бро ltrb кур1 • n ~Jle'Тt. 11 т .• 1. 

J1 111111.11 ннф р"4ацю1, в nр111111ма ta• на подсознатс:льн м уровне. 11 о. 111 
одн np вер нс: вьU1е1щ 1111ка и о обых 111ахов 11 1еток которы могли бы 

оть к 11м-то образом nодеRстноваrь 11з rr 11ьзов11Тt:J1сй ПОJ\обt1ы квссе-1 
Нек<УГорыс 11ссл ован11и nocne ни .1ет щжазш~н. •1 n дn роrов с 11ос11ри-

11 rм отр ет. с орее.. шrrерnретащ1ю ожнлапн 1, предс aw1 шtй 11 ж:стнrиА са-
11111 п ~~· t . Одн ко, pyrнi.: сп ц11as11t ь1 -rверждают, •rro cyu1eCJR 11.iшt · Ja
npeтa. на 11спол1. овшн1е Э'loro явлетtя в pelC/ta шы цепях (а крьr11111 р 1ща111а 

3аnреше11а в р11 е С1 ран! li аже оrр1щ ш1с: ~.;з,юrо факта существuва1111я его в 

nрнр ~te, сон C'reJ\i.cтвye-r о -rом, ч r ti 011 и 110:11> ось, нсn лыуеl'С\1 11 б е'1' 

ться влред~.. к в ue.; я воздеАст1111я н nокуп r' 1ьck1tc.: 11 ~-rp н11J1 

мnс.:с, 1ак 11 в nо1111т11чес.:к•1 . uesiяx (11р 11 nровед н1tи еыборны 11а.ч11 m1iil. 11ри-
щ:r.1 11 то, 11 pyro увслrtо~сни 

t РК' TtlH ОВЫЙ 110 О 1( ПР R, IШI 1 
П f.t JfK Й ПР 1 Л IUITИSJ 

Х р11·11на Е.В. 

'Т}' ДClfl"X 4 урез 

бруйскиf1 фн.лиn.1 Ы' 

rукоиод1 е.;11..: apr tан Е.А. 

Цел 11апрамек11w~ товар11u политик npeдn JI ет о е ~1е11ныс целена-

пр llJ1 llllЫC ПСГ6ИЯ адМIН111СТр8ЦllИ Пре flpIOIПtll ПО ПроИЗВОдСТВу Н rеали a

Цlili nродукцни, которая noзвOJJsuтa бы обесr1 ч~nъ npeдпpнirn1 жел ечыА 

уро11ень продаж и пр11бьu~ь . Есл11 рс1uеш1я. nр•11шмае'>t te в 0Jt:J111J1 а оор
тиме•n щщ11я1ъс nра~нtлы10, r обt n·чи ется ф кп1в11 , "~..uмм р•1с"'1.:ой 
т •1кн зре1шя ф рмирование н мснкл туры и ассор 11мс.:1iта nроду 

1111 в шые об ы продаж. 

Разр ботка 11 nроведещ1е товарном nn.'11n нrо1 лолж11ы базнр 83 я fl uро-

ше 1 ЗttaJtи11 возмож11осrеn 11ре п1щ~пИJ1 11а вн rrp 1111ем и нешнем р 111 :t. 

ПрсдnрИJ1 1е долмв б r ь зан11тересurtано ro'1, rrобы их пrоду w111 не вы

зывал у 11отрсб111t:.1111 отр1щатслы1ы J\IOцнlt nри ее равнении кон~.-ур11рую

щ11ми ана.~юm'4и 1t не пр1111 ·и. 1а е 1у фщ~а.н ь1 • 110"ерь 11 уб1о11 к В 11рот11в-

11ом спучас nре1111риятне теряет е ли.uо ш1 кон ·р t11'ном рынке 11е 11 ем nep-
n 1сп1в 1овар11~..1 продаж ю сл11й, коrорыс н~ смогли удовлетвор1rгь кo11eqt10-

ro 11w1ьJ ватсля. С Э'IО t uе.11ы 11редпр111rr•1е .11 ifQIO Пс'fнuа ь rю яtrны~.\ 

ко1щюль а каче ом и 01111.-уре1110 ·пособи 1 10 rотовоА продукции no1t ко
торы t С11едует_nо11имать, нреждс в 1 , уроnень nmreбine.rrь 1111 сео kте. 

t:еr~с 1н1вшощ11 преимущества выnускаемоn 1тр ду LIШt 11 ред к nкур щами. 
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б сломс1111ость и onpe 1:Jlt.:llllOC1 ь п01 реб11ост11, которую дотмщ удомuтпо
р.1п ь 1011ар, 11р111юд1п 1вrото1J1Л'С.11S1 11роду 11ии к 11еобход1tмости ком1ще1Ссиоr'о 

1нучс:ню1 ""гребностс/:! ~1 Janpoc в цсsrе11ых rру1ш nатребнт\'J\сii. рынков сбыт·с1.. 
•• nроду1щщ1 ко11куре1ттов. Очеu11д1ю •1то ип1t:>чать требов:шиям ка•1с~:1 ва мuжет 
тоJ1ько ><1кой то11ар, киrоры у-..ке s мо ~e1n· разработ~..'11 ори 111·11ропа11 110 кон
крет~•ых rюrребитслей . 

Ор (НIIOЗ.Ultll с11ст~мы тоuаро11р11же11ня. 

::>га 110 функцю1 маркетинга sклю•r e-t в и:бя все то, •по 11рон о кт " това
ром в 11ромежутке време1111 nощас ero r1роизоодства н до \tомента 1щтрсбления. 
С11стема 1-ооаро.11Вижения обе nс•щваст nредnр1rят11ю (и uoтpe31rre 10) создш1ие 
nuo1 усло1шii, •1тобы rовар бьur там, где 011 11ужен.. в то время , коr, а он 11уже11, 
в rex кош1•1е1..1ва.х, в которых он В(')Сlреб оа11, и тоr·о кз.чесу·sа (11меС"1~:11 в. в11ду 

сохр;щнт.-ть во время тран nоргнров~оt). 11а ко1орое ра счнтывас<r 1rотрсбцтепь. 

В ПtJдфушщ11ю 1оваролв1rже11ии в. о н ор1 а1111 :u11111 01rт11 1алмю1 о 1.:ктщскоrо 
u111t1C'1щ1 11 L'о·щш111с реа.щз:щнонноlt сети как orrroвoй, так и роJнично~ 

\/ем · 1щ1ажну10 po.ni. 11 rоварНОА Пt)JШnН.: • играет UeHOBU 110ЛНТНка. Ц~НЫ И 

ue110 6puJ ва1111 11 товарf{Ы>. рьnrк J1ЬJ1Мt0тci1 ЭJ1смсш rом комr~ш:кса мзркс
n1нrа 11 вn м1юrом опр- 1еJ1яет uбъ 1 .:быта nр<щукци11, тах как np11 npu•111x. рuв
""'' ус1ю111111к, псrrреб~не.1111 nредnоч11та1 т более ка 1 1СС111е11ну10 11роцукuюо по 
бол с: нюко цене . В кош:чном CЧl:'n: ц..:11t.1, бес11еч11ва1ощие r~ред1~р11яrию 3а
nлn11ирова1111уtо 11р11быль. <:в1сдстс.л1.сrву1сrr о к 11кype1rrQc110c бностн его то

варной струt..туры всего комrщекс.а тов ров. ус.пуr н сервис в пользу покупа

телей. 
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