
' )Т nы СОЗД:АНll.Н rЕКЛАМIЮГО БР ЩЕНИЯ 

Аку:шч Е. 
Бе.rюрусскиii 1·осударствснный э оном11>1еск~1й унинерситет 

Рею1а\11Юс обращение - • то ) е 1 11т нсл11ч1юН коммуrшкащш. являющюiся 
нсn сре11ст1шннь1м 11оситслем нюjюрм:щно111юrо 11 м uиuшu1ьноr в зде111п­
в11я, ока1ываемnrо ком~1уникатором на nолуча1 е.111 . В К1:1•1 crne кuммуни!Шrора 
чаще все1·0 выступает тооаропро11·11ю11.и1ел~", ·•антсре овш111ый в рсалснации 
пrюдукц1111 целевому потребителю. 
Рекламное сuобще11не может рассма:триваться на дпу. уровпя.х : очен~1дном н 

с.;крьnом . Об 0•1св1щном уровне можно rоворюь, когда peк.пilМllO содержание 
. южст составюъ пренме1 ращюнмыюrо обсуж111:1щя, когда оно натtсано "01-
крытым тексто 1". Скрыты же урооснь восnринимае-rся подсознательно 11 пс­
редаС'Т я пос.;редсrвом шакоо, и символов, которьtе форм~1ру1 т :щданные обра­
зы и а социацн11. 11ме10щнс неnосредст11снн от11оше1111е к реклам11руемому 

.-окару. 

Нес 10·1 ря 11а r • что уrоержден11е о нев 'JMU) 1юсти 11ред1щдстъ реакцию 11а l)' 
1~л11 1111ую рекламу, как показывает практнка . в нелом нено можно, существу~ т 

t:tа11ларп1ые прощ:дуры. коrорыс 110-этаnно 11риводят к создаш1ю рекламного 

сообu~еним 11 СОL'таnляют кр11тср1111 Jффе1:тщщост11 рекламы. 
Начальнь1й ::~тан создания рекламного сообщения - зто выработка рекламной 

стратегин. которая, каl\ nравшю. содержит: 

1. Рек11амное обещание 11т1 nредаuжение: 
2. Ре · ам11ую pry 1е1rг..щию. док8.3ательство, nодтперждсн11е или поддержку 

обещания, которое nриннмаL·т в rоrовом рекламно-.~ продукте разнообразные 
фuрмы, 1шnр~1мср, 

• дсмон1..-трац1110 рекламируемых качеств ; 

• cpan11 11111: · ффскпш1юст11 марки 11редлагаемоrо про укrа и всех 
остальных конкур~ ру щи. аналоruв: 

• подтосрждсш1с реющ\11ю1·0 уr11ержде11н11 известными всем лицамн 

ил11 орган11зац11я. 111: 
• ош1са1111е rовара крупным ПJ1аном, 11 каз детаJ1ей чертежа; 

• точ110~ uнисанис целевой ау 111 орюt, которо1i адресовано рскла . 1-
ное обра111сш1~; 

• ro11 11 ст1шь, со1вучные ож11.11а111111м по1рсбнте,1я 
~ . 1 lрс1~мущества -1.JIЯ nокуn~н~.:лсй, заложенные в товаре 
4. 1'011 рt:ю1ам11шо nослаш1я как совокушюеrь 1емеюов. которые доюкиы с 

rо 11м1 "!рt:1111я общей концел111111 61.rп. nерс11аны nо1ре-11те:1ю посред :rв м ре~.;­
ла.,.ы. 

В рекламном ·ообщешш слсдуt:r вьtд J1~rrь несколько :темсн1uв : 
1. Инфор,1а1щя. t.:О)\t:рж3щая только rеаль1-1ые ф31\J ы о IЮЙ 1 ва 11 ка•1сствах 

1овара, способах е10 уnоrрсблсния 11 1·ому 11одобное, •rm в процессе выбора и 
со11ершснин покупки может статъ сущес-ruениым. 

2. Обраще1111е к ра~уму 'l"Зрактсрно для рац11она;111ст11 11ескоИ рекламм. кщ·,1щ 
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стремят.:я убещ1ть, nриuодя доводы и аргуменrы в пользу лсжу11ки 1он1 щщ 

иного товара; 

3. Явн е 1tлн снмвош1•1сс1шс 11рсл.:·1э11лс1111е лреимущссrв, обращенное к 'З!'>1О­

ц1юналыюй сфере, глубинным мотнnа\1. 

На втором 'Этапе топаропрш1~шод1пе;11.-рскламодатель ра1раб:пы1шст бюджt.'i 

pel\Jla щoit кампании по nроmщжеш110 разработан11оrо рекламного обращс1шя. 
11 уже затем оыб11рает наиболее 11рие'vtлемое сре/\ство рекламы, средство его 
расnространс1111я 1t составляет график размсщсю1я рекламы R ге•1е~1ие 1 ·ода с 

•rетом сезонности ожи аемых конъ1онктурных 1пме11еннii " дr1уrнх фактоrн,n. 
а та~о1 е 11ринять рещснис о цнюти•шосп1 выхода рсю1амы. 
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Хо•1ешь ж11rь 11 развиваться в y1.:JJORllH р1.111кз rарштмзil его праnнла иrры . 

В переводе 1111 11Jык соврсменноif ко11ом11к11 это .та•1нт: пр\Jфс1.:сно110.J1ы1ый и 

ффеКТИDНЫЙ маркетщtr - ЭJIOI ус11е а бел r} СКИХ Лрt:Д11р11ЯТНii. К CuжaJ1e­
IШIO, у на1.: многие nрсд11р11ятю1 дойствуют по старинке 11 пытаются удержать 
coocro П\Jтрсбитсля зn с••е1" адм1шистратив11ых мер . 1 lo ныщ.:1uннti rынок благ -
аря ко11куре1щ1111 ди11· ми•11-1u мею1е-1ся. И скоро 11аступаст :11oмe1rt, когда ста­

рые методы 110 приносят результата. Прежде •1ем 11рш1з11од1rrь что- ш160, nрсд­

nрняп1е должно 011rеде11111-ь смо;1·ет лн оно продать. r1ро11,укцню 11 ес.rш сможет. 

то, чт дn11 тм Н}'ж110 сделать. 3'ro 11е lfтo 1111ое кuк м11ркет1тг. 

Белорусская ликсро-вuдо•rная 11ром1.1uтстюсть в настоящее время находиrся 

в стадии экономического спада. Предnрияп1я данной индуС'1рии с11особ11ы про­

юnодить в год 20,3 млн. дскцшнrоn nодк11 11 водочных юделий. J 1 ко в 1ю4 

слсднис годы производствен~1ые мощносrи JarpyжcFJы лишь 11а 11ciлo11111t)' . В 

2001 году быJJо изготов.лено лишь 9А млн. декалитров продукции. 

Рссnубш1к<1нское унитарное 11рсдnри11тие <<Ми11с Кристмm) яв1U1стся круп­

неА1щ1м предnрюrн1ем ре публики no производству а.J1ко1 ·0J1nной прод,> кцщ1 . 

Прсдпрюпие нзпн'Овило за 2001 rод 2713 тыс. да.1 водю1 11 водочных юделий. 

•по со"т.~вило 28 9% 01· общего 11роизводст8а в Ре 11убли..:~ Беларусь. 
Несмо 1ря на 11еблаr·uлрю1н1ые макроуслов11я nредпр11ят1·1е РУП «Мш1ск 

l'рш:rалл11 nовыщаст объемы производства. Так например, за 2001 r·щ1 п: 111ы 

ро<:та 11ронзво c1Ra по срав11ен11ю с 2000 1011.ом состаn~щи 116.3% . 
Успе 11 nрслпрш~тия uo \НIОГОМ объясняются тем, •rто п еле pacria. rз СС' Р 11 
nере>.ода зко1юм11к11 11а111сй Республики нu рыноч11h1е основы функц1юн11рова­

ю1я, специалисты предnр11ятия своевременно 11р11няJ1и на вооруже1111е д стю1·е-

1111я современной кономическоli теори11, 11 в том чн е м рке1инп1. 
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