
4. Роялти - размер роялти определяется эмпирическим пуrем 11а ос11ове анализа мировой 

практики заключен1U1 лицензионных сделок в различных отраслях промышле1tности; 

5. Стоимост~. предоставления инжи1шринrовых услуг - зависит от объема и сложности пере­

даваемых прав, состава и квалификации персонала л1щенз11атз, налич11я у него соответствующего 

оборудования . 

В Республике Беларусь официально установле11ы два способа определен1U1 цены лицеюии: 

исходя 11з планируемого объема выпуска в приведенном стоимостном выражении (исходя нз r1ро­

дажной цены продукции); 

исходя из прироста прибыли за с•1ет испо11 ьзования объекта и1rrеллектуальной собственности. 

Что же касается между11арод11ой практики л ицензион11ой торговли, то 11аиболее распростра-

ненными являются следующие способы установле11ия цены лицензии : 

1. Определе11ие це11ы лицеюии 11а ос1юве оценки размера прибыли ; 

2. Определение цены лицензии на базе роя11ти . 

Вес методы расчета цены л1щензии должны бьrrь основаны 11а определении ожидаемой nри­

бь11111 лице11Зиата за срок лю1еюио1111оrо сог11аще11ия и ее обосноваююм распределении между тще11· 

зиатом и 11ицензиаром . 

Лабков С.С. 

МГТИ (Могилев) 

МАРКЕТИНГ В ОРГАНИЗАЦИИ ЗАКУПОЧНОЙ дЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

Рыноч11ая экономика, постояюю меняющаяся конкурен·г11ая среда предъявляет жесткие требо­

ва1 1ия к орга11изации службы закупок 1ia предприятии . Традицио11ное построе11ис да1111ой службы не 

способствует повышению конкуре11тоспособ11ости и привлекательности преш1риятия для покупате­

лей . Для повышения зффектионости деятслыюсти закупоч11ых служб целесообразно в орrа11изац1t011 · 

11ых L-груктурах коммерческ11х служб 11редr1риятии выделить группу 11ли подО'Гдел маркет11нrа. зани ­

мающийся рассмО'Гренными проблемами . Подотдел должен состоять из специалистов в области мар· 

кстин111 и коммер•1еской деятельности . Данное подразделение должно 11аходиться в тесной взаимо­

с вя зи с отделом маркети11га 11 снабжет1я на предприятии . 

Левкови•1 А.П . 
БГЭУ (Минск) 

КОВКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ НАЦИОНАЛЬНОГО К СПОРТ А 

Услов11я торговли выступают одним из важнейщих показателей а11ализа и 011е~ки эффектно· 

11ости внеш11ей торговли. Они связаны с ко11куре1поспособ1юстью национа.ньных товаров на ш1еш-
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11нх рыкхах, каrора11, в свою очередь, определяется (наряду с другими фахторамн) и f!аправлением и 

темпами днкамики валютного курса . 

Основой взаимосвязи валютного курса, конкурентоспособности национального экспорта и 

условий торговли выступают внешнеторговые цены . Однако резулътаты анализа и оценки эффектив­

ности внешней торговли на базе данных показателей могут носить противоречивы!! характер. В ре­

зультате девальвации национальноil валюты конкуреtпоспособность экспортных товаров может 

возрасти или осrаться неизменно!!, что определяется гибкостью экспортных цен, а увеличение доход-

11ости внешней торговли предполагает также и гибкость импортных цен. В свою очередь, улучшение 

чистых условий торговли, - рост соотношения индексов экспортных и импортных цен ,- скорее будет 

свндетельсn~овать о снижении конкуреtпоспособности национального экспорта, и явится результа­

том роста реалыюго курса нацио~tальной валюты . Ухудшение условий торговли приведет к росту 

конкуреtпаспособности экспорта н может быть результатом ослаблении национально!! валюты . 

Таким образом, девальваци11 наt1иональной валюты не всегд;~ обеспечиаает рост конкуренто­

слособности товаров национального экспорта, ухудшение условий mрговли не всегда может оцени­

ваться негативно, и их улучшение - положителыю . 

Использование взаимосвязи валютного курса, конкурентоспособности национального экс-

11орта и условий торговли в целях регулировании внешней торговли предполагает учет гибкости 

внешнеторговых цен по валютному курсу и эластичности экспортного и импортного спроса по ценам . 

Обеспечение конкурентоспособноспt национального экспорта и роста доходов от внешней 

торгоми предусматривает наличие следующих условий : 

• девальвация национальной аалюты должна сопровождаться снижением се рсалыюго курса; 

внешнеторговые цены должны быть г11бк~1ми, т .е . экспортные цены снижаться в соответствии с 

темпами падения валютного курса, а импортные - расти в той же пропорции ; 

• спрос 11а национальный экспорт со стороны зарубежных потребителей должен быть эластичным и 

возрастать в темпах больших, •1ем свнже1ше экспортных цен ; спрос на импорт со стороны нацио­

нальных покупателей также долже11 быть эластичным, •гrо приведет к сокращению импорта. 

В таком случае условия торговли должны ухудш~ься или остаться неизмен11ыми , что озна­

чает, что кажда.11 единица экспорта будет обеспечивать приобретение того же или меньшего количе­

ства импортd. Однако при росте его физического объема это приведет к росту валютных поступле­

ний страны . В результате конкуреtпоспособность экспорта вырастет, одновреме11но вырастет и :>ф­

фективность в11ешней торговли . 
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