
тсль как уровень маркетингового окружения (сопровождения) товара, т.е . состояние расширенных 

характеристик товара (сервис, гарантии, рею1ама, упаковка 11 т.д.). 

ОРГАНИЗАЦИЯ «СРАВНИТЕЛЬНЫХ ПОКУПОК>> 
О ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГЕ 

Козлов А.В. 

БГЭУ (Минск) 

E-business. e-commerce - зто 11еотьемлемый атрибут современного мира. Сегодю1 под элек­

тронной коммерцией понимаюr только высокоорганизованную область - Интернет- магазины и 

Интернет- бизнес. Под электронной коммерцией следует понимать любые сделки по купле­

продажс предметов и услуг, совершаемые при помощи средств и возможностей, предоставлJ1емых 

сm,ю Интернет. 

Интернет-технологии позвоЛJ11от оказывать услуги и осуществлJ1ть продажи конечному по­

tребителю 24 часа n сутки вне зависимости от его 11ахождениJ1 . ВиJУl)'апьный заказ, как метод ра­

бо11>1 с клиентом, пр110лекает компании, работающие в самых разлиЧ11ых областях : в туризме, в 

rостин11чном бизнесе, в медицине, в средствах связи и, конечно же, в торгоWJе. Виртуальные про­

даищ выгодны как комr1аниям (экономия вследствие отсутств1tя складских и торговых площадей н 

ысограннченнь1е возможности по расширению ассортимента), так и потребителю, который может 

дtлать заказы н получать товары, не выходя из дома. 

Организацин «Сравнительных покупок» - следующий шаг в И1пернет-маркети11ге. Терм11н 

'ro111parison shopping" - "сравнительные покупки" - r1ояв11лся в американском Интернете сравни ­

rе.~ьно недашю. Этим с11овосочстанием па Западе обозначают интернет-каталоги, в которых nрсд­

ставле11ы товары от разли•1ньrх поставщиков. И1rтернст-системы, способные совершать <<сравни­

тсль11ые покупки», вривлекате11ьны д11я 11отребиТС11ей , т .к . они помогают сэкономить большое ко­

лнчество времени в поиске товара, отвечающего всем требованиям покупате11я и определиться в 

предложения онлай11оnых магазнно8. 

В такой сис·rеме указывается название товара и с11ужба предоставЛJ1ет список товаров с 

указа11ием цен (что важно) и ссылки на электронные магазины, которые их пред11агают. Поиск за­

к~~ает не 6011ее минуты, а найденная информация позвоЛJ1ет осущестоить наиболее выгодный за­

каз. При клике по ссы11ке покупатель переадресовывается на соответствующую страницу Интер­

Нtт·магазина с описанием данного товара и совершается покупка . Такие переходы ЯW1J1ются «Ка ­

чсствеш1ымИ>), по:пому участие Интернет-магазинов в каталогах с организацией нсравните11ьных 

покупок» явnяе-rся очень выгодным . 
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