
Поэтому важным представЛJ1ется образование единого рынка в рамках экономической, а не поли­

тической интеграции. 

Рид~цка11 И.Н. 

ГГТУ им . П.0.Сухого (Гомель) 

ФОРМИРОВАНИЕ И ОСУЩЕСfВЛЕНИЕ 

ИННОВАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

В условиJ1Х рыночных отношений и усипе11ия ориентации на эффективное хозяйСТ11Оваиие 

выбор направлений развития прон.зводства требует всестороннего изучения рынка, определения 

конкурентоспособности продукции и проведен11J1 экономWJеской оценки альтернативных вариан­

тов решения проблемы . При этом важную роль играет маркетинговая деятельность предприятия. 

Анализ .и обобщеlП!е теории и nрахтики управления промышленным ocвoe1rneJ>:1 и реали­

зацией новой продукцю1 на принцнпах маркетинга позволяют вьщелить следующие основные 

этапы в осуществлен-ни технической полятики : 

• формирование портфеля идей и изобретений no разработке новой продукции, отобранных из 

различных источников ; 

• технико-зкономическая 011енка выдвинутых идей и изобретений, в результате которых отби­

раются наиболее перспективные из них ; 

• конструхторско-технопогичсская разработка и изгото1тенJ1е опытного образца и разработка 

nnaнa мероприятий по рекламно-технической и коммерческой проработке новой продукции на 

рынке; 

• подготовка и проведение рыно•1ных испытаний новой продукцни, массовое производство и 

продажа. 

Романович М.С. 

БслНИИ аграрной экономики (Минск) 

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОсrь РЕКЛАМЫ 

Высокие затраты на рекламу многочисленных предnрияmй и з11аче1111е , которое очевидно 

имеет реклама дЛЯ коммерческого успеха, делают поняn1ыми усилия обесnе•11пь эффективное 

r1рнменение этого инструмента маркетин1'а . 

Предлр11ятия ожидают от рекламы в nервую очередь позитивных экономических последст­

вий . Как экономические nоказателн принимаются во внимание, прежде всеrо, товарооборот, доля 

рынка 11 прибыль. Их изменения в процессе проведения рекламной компан1111 и олиuе-rворяют эко­

номический эффект рекламы. Причем, оценивать из 1енения этих показателей можно как после 

завершения реkilамной компании, так и в процессе ее проведения . 

Эко11оми•1еская эффективность рекламы представJJЯет собой зависимость изменения эко-

11оми'lе.:ких п..~казателеii предпрr1ятия 01· объема !:Г.едств, :~атра'!енных на рема.1у. 
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Зависимость оборота от ассигнований на рекламную деятельность можно выразить в виде 

функции, а если эта функция определена и ювестна. можно рассчитать и величину ассигнований, 

которая обеспечит максимизацию прибЪ1J1и . 

Простейшая фунхция реакции рынка может бьпъ представлена в виде линейного уравне­

ния регрессии . Но это простейшее модеmtрование реахции рыnка на рекламу 11ред11рИJ1тия не в со­

стоянии точ110 отразить зависимость товарооборота от объема средств, затраченных 11а рекламу. В 

первую очередь из-за того, что здесь влихние рекламы на товарооборот не зависит от величины 

затрат на рекламу . Более точное отображение зависимости экономических nоказателей предпри­

ятия от величины рекла.'lных ассиrновавиJ! дшот м11оrофакrорвые модели, учитывающие вЛИJ1нне 

конкуренции , фазу жизненного цикла товара 11 др. 

Для каждого конкретного случая необходимо определить свой вид функции с конкретными 

функциональными показате11J1мн . Используя полученную фуиIСЦНю можно прогнозировать изме-

11ею1е экономических показателей при изменении объема средств затраче1шых на рекламу. 

Рощенко А.В. 

БГЭУ (Мю1ск) 

СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ НА ПРОДУКЦИЮ 

АГРАРНОГО СЕКТОРА 

Преодоление негативных в сельском хозяйстве процессов требует ком1111ексных мер, в 

первую очередь - 110 оздоровлению финансового положения предnрlUIТИЙ отрасли . В связи с 

этим особую значимость приобретает проблема совершенствования ценообразованю1 на продук · 

uню аграрного сектора . 

В практике ценообраJоваиня развитых рыночных государств как хрестоматийная аксиома 

расценивается постулат, что основой рыноч110й экономиlСИ, залогом ее саморегулирования яв­

ляются свободные цены . Максимально допустимая а'мплитуда . их колебаний может устанЭJ3ли ­

ваться государством, 11а чем его прямое вмешательство в ценообразование практически исчерпы­

вается . Между тем , свобода ценообразования в экономике Беларуси, а тем более в ее аIJ>~рном 

секторе, до сих пор отсутствует . 

Форм11рование цен осуществляется не в соответствии с об'ЬективtlЫМИ З8JСонами спроса и 

предложения, а согласно суб·~.ектинным принципам административного управления. Список дей­

ствиJ\ в соответствии с принятой в республике копцепдией ценообразования не включает даже 

упомн11а1111я о либерализаu1111 цен. 

Административное ценообразование, сохраняемое в агарном секторе республики, 11аправ­

лено на искусственное удешевление продоволы:тви• при относительной либерализации цен 11а ре­

.:урсъ; 11ромышле1111оrо проюnодствг.. Да:ке :1:: :~дааая-::ь в аргументацию песостоятельпжт:1 "'3':09. 

политики с чисто теоретнческюt позиций, основываясь люuь на анализе эффективности ее десяти-
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