
Поэтому важным представЛJ1ется образование единого рынка в рамках экономической, а не поли­

тической интеграции. 
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ФОРМИРОВАНИЕ И ОСУЩЕСfВЛЕНИЕ 

ИННОВАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

В условиJ1Х рыночных отношений и усипе11ия ориентации на эффективное хозяйСТ11Оваиие 

выбор направлений развития прон.зводства требует всестороннего изучения рынка, определения 

конкурентоспособности продукции и проведен11J1 экономWJеской оценки альтернативных вариан­

тов решения проблемы . При этом важную роль играет маркетинговая деятельность предприятия. 

Анализ .и обобщеlП!е теории и nрахтики управления промышленным ocвoe1rneJ>:1 и реали­

зацией новой продукцю1 на принцнпах маркетинга позволяют вьщелить следующие основные 

этапы в осуществлен-ни технической полятики : 

• формирование портфеля идей и изобретений no разработке новой продукции, отобранных из 

различных источников ; 

• технико-зкономическая 011енка выдвинутых идей и изобретений, в результате которых отби­

раются наиболее перспективные из них ; 

• конструхторско-технопогичсская разработка и изгото1тенJ1е опытного образца и разработка 

nnaнa мероприятий по рекламно-технической и коммерческой проработке новой продукции на 

рынке; 

• подготовка и проведение рыно•1ных испытаний новой продукцни, массовое производство и 

продажа. 
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ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОсrь РЕКЛАМЫ 

Высокие затраты на рекламу многочисленных предnрияmй и з11аче1111е , которое очевидно 

имеет реклама дЛЯ коммерческого успеха, делают поняn1ыми усилия обесnе•11пь эффективное 

r1рнменение этого инструмента маркетин1'а . 

Предлр11ятия ожидают от рекламы в nервую очередь позитивных экономических последст­

вий . Как экономические nоказателн принимаются во внимание, прежде всеrо, товарооборот, доля 

рынка 11 прибыль. Их изменения в процессе проведения рекламной компан1111 и олиuе-rворяют эко­

номический эффект рекламы. Причем, оценивать из 1енения этих показателей можно как после 

завершения реkilамной компании, так и в процессе ее проведения . 

Эко11оми•1еская эффективность рекламы представJJЯет собой зависимость изменения эко-

11оми'lе.:ких п..~казателеii предпрr1ятия 01· объема !:Г.едств, :~атра'!енных на рема.1у. 
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