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ПРЕДПОСЫЛКИ ЛАТВИЙСКОГО УЧАСfИЯ НА РЫНКЕ ЕС 

Оrnошсиия между Латвuеli (АР) 11 Евроnейск11м союзом регулируются европейским дого­

вором об Ассоциации между ЛР, Европейским сообществом него странамн - участиикамн . В этой 

связи хаждой страной - жандидатом разработана законодательная программа сближения с законо­

дательством ЕС и, в частности , в Латвии можно выделить следующ11е основные наnравле11ия : 

• повышение административной способности ; 

• развитие экономики и конкуре11тоспосо611ости на внутре1111ем рынке ЕС; 

образование интеrрировапноrо общества. 

Реализация указанных направлений иитеграц11и требует зиачнтелы1ых материальных и фи-

11ансовых ресурсов. Ограниченные возможности стра11 - кандидатов компенсируются в некоторой 

степени ресурсами ЕС и некоторых стран - участниц, глав11ым образом, в рамках программы 

Phare, с 1992r. по 2002r. для указашrых целей и на котор1>1е Латвии было выделе110 более 300 мш1 . 

евро. 

Дrlя . того, чтобы происходила :жономичсская 1t11те rрация , страны должны осуществить оп ­

ределенные условия, такие как устранение огран11че11ия торговли, согласование захонодательства 

и т .д. Здес.ь предстЗВЛJ11ется иеобходимым выдеnитъ сnсдующ11е стад11и экономической интегра­

ции, котор'ые постепенно "проходят" страны - участницы : 

теорию свободной торговли ; 

• таможенный союз; 

единый рынок производственных факторов; 

едины/f рынок; 

монетарный союз; 

• экономический союз. 

В 11ачале интеграции, как npи111rro считать , создается теория свободной торговли и предnо­

сьrлки к ее реализации, устраняются таможеtшые оrра11и•1е11ия . Для того, чтобы перейти к сле­

дующей стадии :жономической интеrраци11 , - таможенному союзу, страны - участницы до11жны 

установить единые таможенные тарифы в отношении третьих стран . 

Каждая СТ'dДИЯ ЭKOHOMlf'ICCKOЙ ИllТС l'J'ации требует дополнительных действий. 

Перекод к последнему :~талу :жоно~шческой 1111теrрации - образованию :~кономического 

союза - свидетельствует о том , что страны пол11остью интсгр1tр0Ба11ись, и что с экономической 

точки зрения их можно приравнять к единому r·осударству . Но экономическ.иJ! союз еще не озна­

чает полное объединение стран в од110 целое, ибо такие вопросы, как государственное управление, 

культура, образование, внещняя безопасность и т. 11 ., каждая страна сама, независимо от других . 
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Поэтому важным представЛJ1ется образование единого рынка в рамках экономической, а не поли­

тической интеграции. 

Рид~цка11 И.Н. 
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ФОРМИРОВАНИЕ И ОСУЩЕСfВЛЕНИЕ 

ИННОВАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

В условиJ1Х рыночных отношений и усипе11ия ориентации на эффективное хозяйСТ11Оваиие 

выбор направлений развития прон.зводства требует всестороннего изучения рынка, определения 

конкурентоспособности продукции и проведен11J1 экономWJеской оценки альтернативных вариан­

тов решения проблемы . При этом важную роль играет маркетинговая деятельность предприятия. 

Анализ .и обобщеlП!е теории и nрахтики управления промышленным ocвoe1rneJ>:1 и реали­

зацией новой продукцю1 на принцнпах маркетинга позволяют вьщелить следующие основные 

этапы в осуществлен-ни технической полятики : 

• формирование портфеля идей и изобретений no разработке новой продукции, отобранных из 

различных источников ; 

• технико-зкономическая 011енка выдвинутых идей и изобретений, в результате которых отби­

раются наиболее перспективные из них ; 

• конструхторско-технопогичсская разработка и изгото1тенJ1е опытного образца и разработка 

nnaнa мероприятий по рекламно-технической и коммерческой проработке новой продукции на 

рынке; 

• подготовка и проведение рыно•1ных испытаний новой продукцни, массовое производство и 

продажа. 

Романович М.С. 

БслНИИ аграрной экономики (Минск) 

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ЭФФЕКТИВНОсrь РЕКЛАМЫ 

Высокие затраты на рекламу многочисленных предnрияmй и з11аче1111е , которое очевидно 

имеет реклама дЛЯ коммерческого успеха, делают поняn1ыми усилия обесnе•11пь эффективное 

r1рнменение этого инструмента маркетин1'а . 

Предлр11ятия ожидают от рекламы в nервую очередь позитивных экономических последст­

вий . Как экономические nоказателн принимаются во внимание, прежде всеrо, товарооборот, доля 

рынка 11 прибыль. Их изменения в процессе проведения рекламной компан1111 и олиuе-rворяют эко­

номический эффект рекламы. Причем, оценивать из 1енения этих показателей можно как после 

завершения реkilамной компании, так и в процессе ее проведения . 

Эко11оми•1еская эффективность рекламы представJJЯет собой зависимость изменения эко-

11оми'lе.:ких п..~казателеii предпрr1ятия 01· объема !:Г.едств, :~атра'!енных на рема.1у. 
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