
сложившегося дисбаланса спроса и предложения, преодоление которого является серьезной пробле­

мой потребительского рынка в Республике Беларусь. Предложение товаров по свое!! cтpyirrype по 

зиачител~.ному числу позиций на изучаемых сегментах не соответствует спросу населения. По неко­

торым позициям, это касается в первую очеред~. продовольствеиных товаров, предложение является 

недостаточным и по общему объему. Выявлсн11ые негативные ситуации 11а потребительском рынке 

вызваны не только объективными причинами, но и слабым взанмодеliствием промышленных и торго­

вых предприятий, в рамках которого последние призваны воздействовать на производство в целях 

развития отечественного потребительского рынка. В результате отсутстви.11 отлаженного механизма 

взаимодействия предприятия зачастую допускают серьезные просчеты при уста11овле11ии цен, что 

11ем~дленно сказывается на конечных результатах торговой декrел~.ности. Важным условием решения 

данной проблемы может стат~. учет динамики спроса на различных сеrмс1ггах рынка реализуемых 

групп товаров при оrrгимальном соотношении цен на них . Дnя этого 11еобходнма разработка системы 

аиалнза, r1рогнозирования и регуш1рова11ия товарных рынков, что связано с формированием право­

вых, орган113ационных и материалыю-технических предпосылок с учетом сложившейся мировой 

прапики в :noii области . 

Совреме11ные условия требуют комплексного подхода к решению вопросов ценового монито­

р11нга с поз1щий оперативного вл ияния цен на показатели торговли . 

Пугачева О. В. 
ГГУ нм . Ф.Скорины (Гомель) 

ОСОБЕННОСТИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТ-ТЕХНОЛОГИЙ В 
МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЯХ 

Основные особе1JНости Интернет-технологий для маркетолога заключаются в следующем : 

и1перапивноL"Т1., т.е . возможность полноценного общения с каждым потенциальным кл11е11том ; 

• доминирующая активная позиция потребителя, которая заключается в том, что иниuиат11ва уста-

новления и поддержания конта~rrа в основном находится в руках пол~,зователя ; 

безгра11нч11остъ и глобалыюсть, что обеспечивает доступност~. огром11ого количества разнообраз­

ных ресурсов {прежде всего информационных) любому потребителю ; 

возможность фиксировать и контролировать практически каждое интересное маркетологу собы­

тие и действие, прежде всего иметь информацию о поведении потребителей и ходе выполнения 

маркетинговых мероприятиii; 

• низкая стоимость маркетинговых Ин1·ер11ет-и11струментов по сравнению с традиционными сред-

ствами маркетинга. 
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Основные наиболее интересные направленнJ1 нспользованю1 маркетинrовых Икrернет­

технологиll и всю совокупность новых маркетннrовых возможностеll сети Интернет можно струlСl)'­

рировать и представ~пь в виде этапов освоениJI Иктсрнета любой коммерческой компанией. 

Первыll :rraп - использование сети в качестве канала получени• маркетинrовой информаЦ11и. 

Второй этап освоени• сети начинается, когда перед компанией встает насущн811 потребност~. в 

собственном информационном присутствии в Интернете . Ках правнло, это приводит к сооданию 

«виртуального представительства в Интернете» - веб-сайта компании . 

Пузашсевнч О.А., Харевнч Н.А. 

БГЭУ (Минск) 

ОРГАНИЗАЦИЯ УПРАВЛЕНИЯ дЕНЕЖНЫМИ ПОТОКАМИ НА МАЛЫХ 
ПРЕДПРИЯТИЯХ 

Управление денежными средствами на малых nредприкгиях включает планирование, манев­

рирование и постоянный контроль за нх :>ффектив11ым испол~.зованием . Несмотря на относительно 

небольшой объем фи11а11совых ресурсов, многопрофильная деятельность малых предприятий отража­

ется на м11огоканальности денежных поступлений , соответстве111ю н расходов, связа1шых с 11х полу­

чением (производственная, торговая, финансовая, посредническая и др . виды деятельности). 

В этой связи, приоритетом управления финансовой деятельностью малых предприятий стано­

вится синхронизация денежных потоков, как решающего условия непрерывного функционирования 

лих субъектов и нх выживания в рыночных условиях . Это положение вызвано незначительным объ­

емом собственного капитала, труднОСТ!lми в приобретении заемных средств, прямой зависимости су­

ществования малых предприятий от наличия денежных средств, их использовании . 

Первостепенное значение в управлении малого бизнеса необходимо уделить прогнозам посту­

пления денежных средств, их рациональному использованию и содействию ускорения их оборота. 

Составление краткосрочных прогнозов движения денежных средств позволяет, еще на на­

чальной стадии принятиJ1 хозJ1йственноrо решения , определнтъ возможности своевременноrо финан­

сировани• проекта, предусмотреть варианты наиболее рацнонал~.ного использованиJI денег. 

В краткосрочных прогнозах расходы и поступления целесообразно определять по видам деJ1-

тельности (хозяйственная, инвестиционная, фина11соваJ1) в целом и более детализировано по каждому 

источнику поступле11иJ1 и соответствующим платежам . Этн заданиJ1 следует прогнозировать, оттал­

киваась от планов на более длительный период (год, квартал, меСJtц), а также отчетных данных по их 

выполнению за предыдущий отрезок времени (в том числе за последннi!). Для уточнения расчетов 

желательно использовать дополнительные материалы : данные об изменении сроков уплаты за мате­

риальные ценности , условиJ1 договора, погашение кредитов банка н т. п. Одновременно следует ана-
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