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ОПТИМИЗАЦИЯ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРОГРАММЫ ПРЕДПРИЯТИЯ 

Производствеиная программа предприятия в условИJ1х рыночных 011юшений выполш1ет роль 

регулятора производства. Она меняется в определенных пределах , определяемых технологическими 

возможностими предпрИJПИ11, в зависимости от спроса 11а конкретные изделия на рынке и цен на них . 

Определенное влИJ1ние 11а производстве111 1ую программу оказывают также цены на сырье и другие 

материальные и энергетические ресурсы , потребл11емые в производстве того или иного вида продук

ции. Учитывая отмеченные обстоятельства, можно считать, что выбор наилучшей производственной 

программы предnрия111я имеет краАне важное, первостепенное значение дJIJI успеш1юА деительноС111 

в услови1х рыночных отношениА . Следовательно, требуется оmимизаци11 производственной про

граммы, дnя чего должна быть разработана эко1юмико-матсматическая модель. Она учитывает нормы 

расхода производственных ресурсов на нзготовле11н е каждого из возможных . к выпуску видов про

дукции, все другие затраты, цены на продукцию и матерИ<\llЫtые ресурсы . Целевая функцИJI модели 

максимизирует чистую прибыль предпрюnия при выпуске и реализации оптимальной номенклатуры 

продукции . 

Показатели крнтерня оптнмальности рассчитываютс~1 по каждому виду продукции с учетом 

действующих правил калькулирования себестоимосnt , налогообложения и 011ределенИJ1 прибыли . 

При этом возникает проблема распределения косвенных расходов, отчислений и налогов на единицу 

продукции каждого вида. За базу распределения в зависимости от характера выпускаемой продукции 

и особенностей предприяmя мoryr быть r1риняты различные величины . Поr.учаемые оптимальные 

решения могут не сОО'fветствовать первоначалы10 пр1тятому распределению косвенных расходов, 

налогов и отчислений по видам продукц11и . Эта 1·1роблсма может бьrгь решена путем перехода при 

планировании производственной программы на гибкие программы-сметы . В их рамках организуется 

1tтерацио1111ыА процесс согласования решений с распределением косвенных расходов, налогов и от

числений . Обычно трех-четырех интеррациА достаточно для получения согласованного решения. 
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ЦЕНОВОЙ МОНИТОРИНГ РЫНКА ТОВАРОВ НАРОДНОГО ПОТРЕБЛЕНИЯ 

Проведенный ценовой мониторинг по внсдрс11ной в учебныА процесс авторской разработке 

различных сегментов орга11нзован11ого и неорганнзованного рынка г.Минска подтвердил 11алнчие 
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сложившегося дисбаланса спроса и предложения, преодоление которого является серьезной пробле

мой потребительского рынка в Республике Беларусь. Предложение товаров по свое!! cтpyirrype по 

зиачител~.ному числу позиций на изучаемых сегментах не соответствует спросу населения. По неко

торым позициям, это касается в первую очеред~. продовольствеиных товаров, предложение является 

недостаточным и по общему объему. Выявлсн11ые негативные ситуации 11а потребительском рынке 

вызваны не только объективными причинами, но и слабым взанмодеliствием промышленных и торго

вых предприятий, в рамках которого последние призваны воздействовать на производство в целях 

развития отечественного потребительского рынка. В результате отсутстви.11 отлаженного механизма 

взаимодействия предприятия зачастую допускают серьезные просчеты при уста11овле11ии цен, что 

11ем~дленно сказывается на конечных результатах торговой декrел~.ности. Важным условием решения 

данной проблемы может стат~. учет динамики спроса на различных сеrмс1ггах рынка реализуемых 

групп товаров при оrrгимальном соотношении цен на них . Дnя этого 11еобходнма разработка системы 

аиалнза, r1рогнозирования и регуш1рова11ия товарных рынков, что связано с формированием право

вых, орган113ационных и материалыю-технических предпосылок с учетом сложившейся мировой 

прапики в :noii области . 

Совреме11ные условия требуют комплексного подхода к решению вопросов ценового монито

р11нга с поз1щий оперативного вл ияния цен на показатели торговли . 

Пугачева О. В. 
ГГУ нм . Ф.Скорины (Гомель) 

ОСОБЕННОСТИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ИНТЕРНЕТ-ТЕХНОЛОГИЙ В 
МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЯХ 

Основные особе1JНости Интернет-технологий для маркетолога заключаются в следующем : 

и1перапивноL"Т1., т.е . возможность полноценного общения с каждым потенциальным кл11е11том ; 

• доминирующая активная позиция потребителя, которая заключается в том, что иниuиат11ва уста-

новления и поддержания конта~rrа в основном находится в руках пол~,зователя ; 

безгра11нч11остъ и глобалыюсть, что обеспечивает доступност~. огром11ого количества разнообраз

ных ресурсов {прежде всего информационных) любому потребителю ; 

возможность фиксировать и контролировать практически каждое интересное маркетологу собы

тие и действие, прежде всего иметь информацию о поведении потребителей и ходе выполнения 

маркетинговых мероприятиii; 

• низкая стоимость маркетинговых Ин1·ер11ет-и11струментов по сравнению с традиционными сред-

ствами маркетинга. 
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