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ЭФФЕКТИВНОСfЬ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 

При продвижении торговой марки обыч1ю сrавятся две задачи : заинтересовать покупателя 

своим товаром и убедить участииков каиала товародвюксния, что работать с ДАННЫМ 

nроду~стом выгодно. В р11де случаев они могут решаты:я одиовременио. Здесь при планироваu11и ... 

рекламной ка~шании необхоДlfМО заранее просчитать ее примерный эффект. Именно поэтому 

начальное планирование является очень важной ст:щией рекламной кампании. Ошибки 

планирования при расчете бюджета могут привести к тому, что 11е будет достиrиуr какой-либо 

полоЖJ1тельный результат . 

Для досnrжекия максимального эффекта производителю, располагая малым бюджетом, 

необхолимо сосредоточить основное внимание па работе с участниками канала товародвижения. 

При этом традиционно используются следующие способы : 

реклама в традиционных средствах массовой информации (СМИ). Однако, она, охватывая 

широкую аудиторию, чрезвычайно дорога; 

реклама в профессиональных СМИ, интересующих возможных партнеров. Здесь соотношение 

результат/затраты обычно максимально; 

оповещение потенциальных посредников о своей торговой марке путем прямой рассылки 

рекламных материалов, что сравнительно дешево. 

На работу с покупателями должна быть 1шправлена остальная часть рекламных усилий . 

Основное правило работы - концентрироваиное приложение усилий . Прямое воздействие на 

покупателя можно осуществлять во время совершения им покупки только пуrем рекламы в 

розничной торговой сети . Такое рекламное воздействие в розничной сети можно условво 

разделить на мерчандайзимr и стимулирование продаж. 
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АНАЛИЗ И ПЛАНИРОВАНИЕ АССОРТИМЕНТА СП «ЧЕВЛЯJ>)> 

В целом ассортиментная политю'а СП «Чевляр» складывается в девиз: 

(<Конкурентоспособная , модная 11 качественная обувь не должна· тиражироuаться тысячными 

11артиями, только тогда каждая пара найдет своего покупателя>) . 

Основным видом деятельности СП «Чевляр» является производство высококачественной 

детской 11 мужской обуви всех возрастных групп и~ натуральных материалов . Бопъшую долю f: 75 

%) в произьодстве з:;1щмает детская rбувь. 

252 


