
духции, цен, товародвижениJ1 и продвижения, реализация которых позвоЛJJет зашпъ определенную 

позицию на рынке среди конкурентов, но и систему политик в отноmеНJ1и участников маркетин

rовоli системы, частью которой яВJIJ1ется предприятие. Маркетинговая пощ1111ха дoJIJltШI представ

лять coбoil генеральную линию действ11й предприятия дJIJI придания желаемоil паправленности 

тем событиям на рынке и в маркетинговой систеr.~е, которЬ1е будуr определять возможнОС'IЪ дос

тижения поставленных целей и реализации сформулнрованнщ ДЛJ1 зrого задач. Целью осуществ

леиИJ1 маркетинговой политики должно стать достижение маркетинrовоА власти, которая пред

ставляет собой позицию, занимая которую предпрюrrие будет способно устанавливать, изменять 

или использовать конфигурацию r.~аркетинrовщ возможностей участников своего рьшка и марке-

11111rовой системы ДЛJ1 обеспечения онтималыюго использовання своих ресурсов, в том числе и 

властных. Важно то, что властная позиция не предполагает обязательно крупных размеров пред

приЯ111я и/или наличие у 11ero большой доли рьmка. Предприятие способно занять властную пози

цию обладая уникальными ресурсами, технолопtJ1ми, товарами, брэндами, спеЦJtалистами, кана

лами товародвиження, обслуживая уникальный рынок, или 11росто, будучи уникальным предпри

ятием . Наличие у пред11риятия властной 11озиции, или 11озиции, блюкой к ней, можно будет' опре

делять с помощью спрtиальных показателей, а также показателей, ЧJадициоино используемых дJIJI 

оценки эффективности использования предприятием ресурсов: рентабельности, оборвчиваемости , 

доходности акций и других . 

С такой точкн зренюt выход на новый рынок, всЧJаивание в новую маркеmнrовую систему 

будут возможны и желательны в том случае, если там существуют привлекательные для 

предпрИJ1ТНJ1 властные позиции или позиции , ведущие к 1111м . Более того, выход па эти рынки или 

встраивание в эти системы должны обеспечивать сохранение и ухрепление уже существующих 

позиций на старых рынках и в старых маркетинговых системах, а также улучшение созданных 

возможностей привлечения и использования ресурсов. 

Федосевкч И.И. 

Белорусского торгово-экономического 
университета ПОЧJСбительской кооперации (Гродно) 

ГОСУДАРСГВЕННОЕРЕГУЛИРОВАНИЕ 
ТОВАРНОЙ ПОЛИТИКИ 

Товарная политика занимает одно из ключевых мест в общей системе маркС111нговой 

деятельности и, соответственно, хозяйственной деятельности предприятия. В условиях 

ч>ансформационной экономики особую значимость приобретает обоснованный подход к вопросам 

разработки и реа.r1изации товарной политики . 

Товарную политику целесообразно рвссмач>иватъ на ЧJСХ уровнях : 

Товарная политика на макроуровне, т .е . ча государственном уро11нr" . 

• Товарная политика на мезоуровне, т.е . на уровне отделLнъrх регионов. 
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• Товарна.а политика на мюqюуровне, т.е. на уровне субъектов хозяйствовании. 

Даинw~ иерархия имеет важное значение, т.к. осуществлаетса координация производства 

востребованных товаров, повышаетса их адресность. Решением основных проблем в области 

товарной политики является оIПИмалъное государственное реrулирование. Вмешательство 

государства ваJКНо по многим причинам : 

• ресурсная зависимость Республики Беларусь; 

неорга11изованный импорт низкокачественных, но дешевых товаров из Турции , Польши, 

Китw~, Кореи; 

nолиmка государства на международном уровне. 

Основными проблемами, требующими решения па государственном (макро) уровне 

являются : 

• сп1мулироваиие развития приоритетных отраслей промышле1шости и отдельных 

предприятиi! . 

• Продвижение оте•rественных товаров на международный рынок. 

Совершенствование качества и обеспечения конкурентоспособности товаров. 

Внедрение н стимулирование использования научных подходов в области товарной политики . 

ФлеркоС.Л. 

БГЭУ (Минск) 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСfИ ПРОМЫШЛЕННОЙ 
ПРОДУКЦИИ 

Совокупность основных наnравлениi! обеспечения конхурентоспособ11остн представляет ю 

себя группу базовых элементов, выраже.нных в виде функционала f, как единство 

взанмодоnолю1емых составных частей целого, комплексное рассмотрение которых прнвоwп к 

с1tстемному определению про1~есса обеспечения конкурентоспособности (К) : 

где Q - качество товара; 

Ц - издержки производства; 

М - маркетинг; 

S - социум . 

K=!{Q.Ц.M,S), 

Даннwl! функционал определяет основные составляющие конкуренто-способности на каж

дом уровне многоуровневой с1tстемы обеспечении конкурентоспособности . Базовые элементы 

фуикцио11а.11а, являясь, в свою очередь, также с;~ожносоставными, проявляются 11а каждом уровне 

системы более элементарными факторами . Действуюl.Wfе 11а локальных уровнях многоуровневой 

системы :элементы обе1.:nt:че11ю. J<о11куре~.rос11осuбностн Е ~вою очередь, аrрсгируясь в рамках О•' -
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