
Крупнейшим рынком IJ Республике Беларусь явля"тся Т Л 
")Кдшювичи", 11 составе которого З общества с 01·раничснной ответ­
ствешюстью: ООО ")Кдановичи" (белорусско-вьетнамский рынок, 
салон '1 Мир моны", ста1r11ия тсхобслужива11ия, автомо6илы1ый рt)r­
нок), ООО "Гранула" (вещевой рынок, торговые киоски, рынок 
животных), ООО "Предместье" (продуктовый рьшrж, рынки стро­
ительн1)1х материалов и оптово-розничной торговли). 

Крытый продо1Jол1,ственпый рынок имеет общую площадь 4032 
м2 и высоту 9 м. В нем размещается 724 места, н т.ч. для продажи 
мяса - 220, бакалеи - 110, рыбы -- 56; 100 мест оборудовано холо­
дильными прилавками. Б отдельном двухэтажном здании размеще­
ны холодильные камеры 11ля храпения продукции, пункт санитар-

1101'0 контроля, администрация рынка и др. Продонольствеш1ый ры­
нок Иl\tеет также трехэтаж1rое злание, н:амеры хранения 11а 2000 кон­
тейнеров с товарами, здание расчетно-кассового центра и павильон 
строительных материалов. 

На 1.01.99 r. выручка от реализации услуг ООО "Предместье" 
составила 206 885 млн р" а нрибыль - 157 200 млн р. и была нап­
равлена па расширение действующих и строительство новых произ­
водственных и вспомогательных 110~1е1цений и 11лопtадuк. 

Позитивным.и являются лействия администрации рынка по ока­
занию услуг продавцам и покупателям товаров. Так, на рынке раз­
мс1цается 6ольп1ос количество предприятий 061цественного пита­
ния, созл;ана служба контролеров Д}IЯ обеспечения местами разовых 
продавцов, имеется охраняемая автостоянка па 3000 мест, пункт об­
мена валюты, отделение Приuр6анка, страховая ком1ш11ия, отапли­
ваемые общественные туалеты, ду1uевъ1е, примерочные, КОJ\tната ме­
дицинской помощи, юрист но защите прав потребителей, служба бе­
зопасности и отделение милиции. Все это обеспечивает Т Д "Ждано­
ниЧ1f" достаточt-10 большой поток нокупателей: в среднеr.~ на 1 про~ 
давца приходится 200 покупателей. В выходные и 11рс11праздпичные 
дни рынок посещают от 60 до 100 тысяч человек, что сви;к•тельству­
ет о высоком рейтинге торговоm дома "Жда11овичи". 

Н.Н. Стасюк 
студентка БГЭУ (Минск) 

Прибыль розничного торгового предприятия и пути 
ее увt!личения · 

Главным сре;(ством, обеспечиваюн(ИМ nозможноеть даJrьнейшеrо 
функционирования предприятия в условиях рыночной экономики, 
а слсдопательно, и основной целью J.tсятельности предприятия явлЯ-
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ется прибыль. Прибыль представляет собой основной источник 
фор><ирования финансовых ресурсов торговых предприятий. Без 
достаточных финансовых средств невозможна закупка оборудова­
ния и материалов, наем рабочей силы, оборот товарных ресурсов, 
расширение и развитие предприятия, удовлетворение эконо>1ичес­

ких и социальных интересов членов трудового коллектива. Именно 
поэтому рассматриuаемая тема является весьма актуа11ьной. 

Прибыль как экономическая катеrория - это часть чистого дохо­
. да, созданного в процессе производства и реализоuаипого в сфере об­
ращения, которую получает предприятие после реализации товаров. 

О JJрибыли как о форме дохода сущестuует много противоречи­
ных точек зрения: прибыль как 11 безусловный" доход от факторов 
производства, прибыль как вознаграждение за предпринимательс­
кую деятельность и внсдсние тех11ических усовершенствований, 
прибыль как рс::Jультат рисковой деятельности, прибыль как ••моно­
польный доход", прибыль как избыточный доход, который не дол­
жен присваиваться владельцем факторов производства. Марксис­
тская теория исходит из того, что прибыль представляет собой прев­
ращеииую форму прибавочной сто>1мости. 

Прибыл~, в розничной горговле представляет собой разницу 
между суммой валового дохода и отчислений из нее в цслсвь1е фон­
ды и издержками обращения. 

В условиях развития р1)1ночпь1х отношений кореп1iым образом 
изменяется место и роль прибыли в системе показателеii хозяйствен­
ной деятеm,ности предцриятия. В этих условиях пр>1быт, стала ос­
новным оt{еночным показателеJ1.1 хозяйственной дсятел11ности (рань­
ше им был товарооборот). 

Акционерное общество универсам "Северный" было образовано 
на базе государствеп11ого предприятия универсам 1'Север11ый", ко­
торое, в свою очередь, было образовано на базе магазина № З быв­
шего Советского райнищеторга. Торговая площадь универсама сос­
тавляет 100 м2 , а численность р<~ботников - 88 человек. 

Произведенный нами анализ прибыли и рентабельности универ­
сама "Северный" показа_тт, что рентабельность розничной торговли 
остается в настоящее время низкой. Так, в унинерсаме 0 Северпый" 
она состав>1ла за 9 месяцев 1999 г. 0,775 % к товарообороту. Это в 
значительной мере связано с тем, что в продовольственных J1.1агази-
11ах более 2 / З товарооборота составляют социально значимые това­
ры с низкой торговой надбавкой. Тем не менее и В- этих условиях 
имеются внутренние резервы увеличения прибыли. К их числу от­
носятся: сокращение ::JDенности товародnижспия, увеличение това­

рооборота, уменьшение торговой надбавки иа ряд товаров, раздель­
ный учет доходов и издержек обращен>1я но каждой группе товаров, 
улучшение коммерческой работы. 
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