
обусловлена задачами стратсrичсскоrо развития торгового преднри· 
ятия, 1 ~елями развития розничного товарооборота и условиями обес· 
печения хозяйстве1п1ой деятельности. Формироuание цен но. тор1·0-
вом пред11рияти1~ может осуществляться исходя из uриента1tии на 

покупателя, текущие затраты или прибыль. Дифференциация цс· 
лей формироиаиш1 цен в разрезе товарных групп нронодится по еле· 
дующим признакам: роли товаров в удовлетворении потребностей, 
уронню качества товаров. и торгового 06с11уживания, ста,диям жиз
н~нпого цикла. 

На третьем этапе выбирается модель расчета уров11я торговой 
надбавки с учетом сформировап11ой цели. Выбор может осущес
твляться как н целом по вредвриятию, так и по товарным группам. 

Учитывая специфику деятельности нрсдприятий Республики Бела
русь, можно сказать, что первый вариант является более предпочти
тельным. 

На четвертом этапе производится формирование конкретного 
уровня :юрговой надбавки на тоuары. Такая конкретизация осущес· 
тв11яется по каждой товарной пuзиции н соответствии с избранной 
для нее моделью расчNа уровня торговой надбавки. 

На пятом этапе производится формирование механизма свосв· 
ременной корректировки уровня тор1·овой надбавки. Такая коррек· 
тировка может носить характер эапланиронанных и 11езапланиро

ванных откJ1онений от расчетного уровня торговой надбавки н сто
рону его уменьшения или увеличения. Необходимость корректиров· 
ки может уста11авливаться путем изучения состояния товарных ре

сурсов и оборачиваемости запасон. При этом особое внимание еле· 
дует уделить расчету эффективности корректировки уровня торго
вой надбавки и влияния изменения цен на основные результаты хо· 
зяйстненной деятельности. 

П роведеннос исследование альтернатив целей и моделей уста· 
вовления ценJ их корректировки нозволяют выбрать оптимальный 
вариант ценообра:ювания тор1·ового предприятия. 

, Ю.И. Ситник 
студентка БГЭУ (Мm1ск~ 

Опыт орrанизации работы продовольствешюrо рынка 
ТД "Ждановичи" 

Решить проблему насыщения рынка продуктами питания в горо
дах помоrают продовольственные рынки. Они пользуются популяр
ностью у городскш·о населения, т .к. предлагают широкий ассорти· 
мент товаров н услуг, а н ряде случаев - по более низким цеиаи. 
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Крупнейшим рынком IJ Республике Беларусь явля"тся Т Л 
")Кдшювичи", 11 составе которого З общества с 01·раничснной ответ
ствешюстью: ООО ")Кдановичи" (белорусско-вьетнамский рынок, 
салон '1 Мир моны", ста1r11ия тсхобслужива11ия, автомо6илы1ый рt)r
нок), ООО "Гранула" (вещевой рынок, торговые киоски, рынок 
животных), ООО "Предместье" (продуктовый рьшrж, рынки стро
ительн1)1х материалов и оптово-розничной торговли). 

Крытый продо1Jол1,ственпый рынок имеет общую площадь 4032 
м2 и высоту 9 м. В нем размещается 724 места, н т.ч. для продажи 
мяса - 220, бакалеи - 110, рыбы -- 56; 100 мест оборудовано холо
дильными прилавками. Б отдельном двухэтажном здании размеще
ны холодильные камеры 11ля храпения продукции, пункт санитар-

1101'0 контроля, администрация рынка и др. Продонольствеш1ый ры
нок Иl\tеет также трехэтаж1rое злание, н:амеры хранения 11а 2000 кон
тейнеров с товарами, здание расчетно-кассового центра и павильон 
строительных материалов. 

На 1.01.99 r. выручка от реализации услуг ООО "Предместье" 
составила 206 885 млн р" а нрибыль - 157 200 млн р. и была нап
равлена па расширение действующих и строительство новых произ
водственных и вспомогательных 110~1е1цений и 11лопtадuк. 

Позитивным.и являются лействия администрации рынка по ока
занию услуг продавцам и покупателям товаров. Так, на рынке раз
мс1цается 6ольп1ос количество предприятий 061цественного пита
ния, созл;ана служба контролеров Д}IЯ обеспечения местами разовых 
продавцов, имеется охраняемая автостоянка па 3000 мест, пункт об
мена валюты, отделение Приuр6анка, страховая ком1ш11ия, отапли
ваемые общественные туалеты, ду1uевъ1е, примерочные, КОJ\tната ме
дицинской помощи, юрист но защите прав потребителей, служба бе
зопасности и отделение милиции. Все это обеспечивает Т Д "Ждано
ниЧ1f" достаточt-10 большой поток нокупателей: в среднеr.~ на 1 про~ 
давца приходится 200 покупателей. В выходные и 11рс11праздпичные 
дни рынок посещают от 60 до 100 тысяч человек, что сви;к•тельству
ет о высоком рейтинге торговоm дома "Жда11овичи". 

Н.Н. Стасюк 
студентка БГЭУ (Минск) 

Прибыль розничного торгового предприятия и пути 
ее увt!личения · 

Главным сре;(ством, обеспечиваюн(ИМ nозможноеть даJrьнейшеrо 
функционирования предприятия в условиях рыночной экономики, 
а слсдопательно, и основной целью J.tсятельности предприятия явлЯ-
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