
годность - 57,1 %, цена - 57,1 %, раэмероустой<швос.ть -- 42,9 %, 
1·игиеничност1, - 11,8 %, масса - 12,9 %; мужская одежда: размеро
устойчивость - 57, 1 %, формоустойчивость, износостойкость, гиrи
еничность, цена - 42 ,9 % . 

Так11м образом, проведенные исследования показали: 
действующая помеш<латура нотребительских пока:щтелей ка

чес·1·ва и характеризуемых ими свойств, пре)\ставленная в НТ Д и мо
нографиях, не носит прикладного характера и требует постоянпоrо 
совершенствования; 

торговые организации ослабили работу по сбору информации 
по качественным характеристикам одежды; 

наблюдается несоответствие между потребительскими и качес
тненными характеристиками, испольэуемыми при проведении опро

сов и определяющими выбор потребителей при совершении поку-
пок; 

назрела настоятельная необходимость в разработке перечня 
потребитеm,ских показателей качества одежды и характеризуемых 
ими свойств для практической работы в торговых предприятиях, 
для проведения маркетинговых исследований. 

Е.А. Рудницкая 
студевтка БГЭУ (МинскS 

Механизм формирования цен на торrовом предприятии 

Изучение практики ценообразования на торговых предприяти
ях Республики Беларусь позволяет сказать, что подавляющее боль
шинство их используют интуитивный подход к установлению цен с 
учетом дейстнующего законодательства. Кроме этого, и сам меха
низм ценообразования применительно к торговым предприятиям в 
отечественной экономической литературе р11зработан недостаточно. 

В этих условиях мы считаем, что формирование цен должно 
осуществляться следующим образом поэтапно. 

На иервом этаие изуч11ется рынок. Анализируется спрос на то
нары, его эластичность, нрово1~итсн финансuuый ана11из деятельнос
ти предприятия, изучаются имсюп(иеся и потенциальные конкуре1I

ты, в11ияние государства па процесс--1tенообразовапия 1 а также пос
тавп~ики товароu. Результаты ана~'Iиза рынка лозволяют выявить 
верхний и нижний предел формиро11ания уроння розничных цеп па 
товар и воэмож1юсти дифференциации уровня торrоной надбавки. 

На втиром этаие производится выбор целей ценообразования и 
их дифференциация в раэрезе товарных грунп. Цель должна быть 
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обусловлена задачами стратсrичсскоrо развития торгового преднри· 
ятия, 1 ~елями развития розничного товарооборота и условиями обес· 
печения хозяйстве1п1ой деятельности. Формироuание цен но. тор1·0-
вом пред11рияти1~ может осуществляться исходя из uриента1tии на 

покупателя, текущие затраты или прибыль. Дифференциация цс· 
лей формироиаиш1 цен в разрезе товарных групп нронодится по еле· 
дующим признакам: роли товаров в удовлетворении потребностей, 
уронню качества товаров. и торгового 06с11уживания, ста,диям жиз
н~нпого цикла. 

На третьем этапе выбирается модель расчета уров11я торговой 
надбавки с учетом сформировап11ой цели. Выбор может осущес
твляться как н целом по вредвриятию, так и по товарным группам. 

Учитывая специфику деятельности нрсдприятий Республики Бела
русь, можно сказать, что первый вариант является более предпочти
тельным. 

На четвертом этапе производится формирование конкретного 
уровня :юрговой надбавки на тоuары. Такая конкретизация осущес· 
тв11яется по каждой товарной пuзиции н соответствии с избранной 
для нее моделью расчNа уровня торговой надбавки. 

На пятом этапе производится формирование механизма свосв· 
ременной корректировки уровня тор1·овой надбавки. Такая коррек· 
тировка может носить характер эапланиронанных и 11езапланиро

ванных откJ1онений от расчетного уровня торговой надбавки н сто
рону его уменьшения или увеличения. Необходимость корректиров· 
ки может уста11авливаться путем изучения состояния товарных ре

сурсов и оборачиваемости запасон. При этом особое внимание еле· 
дует уделить расчету эффективности корректировки уровня торго
вой надбавки и влияния изменения цен на основные результаты хо· 
зяйстненной деятельности. 

П роведеннос исследование альтернатив целей и моделей уста· 
вовления ценJ их корректировки нозволяют выбрать оптимальный 
вариант ценообра:ювания тор1·ового предприятия. 

, Ю.И. Ситник 
студентка БГЭУ (Мm1ск~ 

Опыт орrанизации работы продовольствешюrо рынка 
ТД "Ждановичи" 

Решить проблему насыщения рынка продуктами питания в горо
дах помоrают продовольственные рынки. Они пользуются популяр
ностью у городскш·о населения, т .к. предлагают широкий ассорти· 
мент товаров н услуг, а н ряде случаев - по более низким цеиаи. 
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