
при формировании цены необходимо уделять большое внима
ние нсихu:юп1ческому фактору потребителя; 

обеспсче11ие гибкого динамизма I(сновой политики. 

Н.В. Реут\ 
студентка ЕГЭУ (Минск 

О совершенствовании потребительских и качественных 
характеристик одежды 

Качество одежды в значительной степени определяется уро:внем 
качественных характеристик и их показателей, заложеннь1х при 
проектиронани·и и производстве изделий. Действующая номе11кла
тура потребительских показателей качества и характеризуемых ими 
свойств в основном пре11ставлсна в ГОСТ 1А5, ГОСТ 1.26 и моног
рафиях профессоров E.Ii. Кобляковой, Н.М. Миклушсва, В.П. Склян
пикова. Одпако эта номенклатура не посm прикладного характера и 
требует ностоянного совер1uепстnоnания с учетом занрuсuв потребите
лей. 

Для изучения данной проблемы нами было проведено тестирова
ние специалистоJJ АТП "ЦУМ Минск". Ре:~ультаты анкетирования 
показали, что социологические исс . .'теJtонания по проблеме сонер
шенстнования качественных характеристик осущестяляются один 

раз н год 110 детской и мужской одеж11е (71,4%и1\2,9 % ответов соот
ветственно), по женской одсж11с - один раз н квартал (71,4 % отве
тов). 

Наиболее часто при опросах потре61пелей и спепиаJ1истов тор
гов11и используются С#'Iедую1цие качественные характеристики: по 

женской 011ежде - соответствие моде ( 100 % ) , эстетические свой
ства (71,9 %), качество изготовления (28,6 %); мужской - качество 
изготовления (57, 1 %). эстетические свойства (72,9 %), соответ
ствие моде и эксплуатационные свойства (по 28,6 %); 110 детской 
одежде - 1·и1·иеническис снойства (57) 1 ?-'~),качество изготовления, 
соотнетствис МО11'С, эстетические свойства (по 28,6 %). Однако пе все 
в1-.11псуказанныс качественные характеристики определяют выбор 
потребителей при совершен11и поку11ки. 

Для покупателей ;ш<1чимы следующие потребительские и качес
твенные характеристи:к11 по ·детской одежде: ~·ш·иеничность -
85,7 %, размеро11ри1од1юс1ъ - 57,1 %, износостойкость - 57,1 %, 
размероустойчивость - 15,7 %, формоустойчивость - 28,6 % (доля 
оста.11ьных характеристик невелика и составляет примерно 14,З %); 
по женской ол,ежде: качество изготовления - 71,4 %, размеро11ри-
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годность - 57,1 %, цена - 57,1 %, раэмероустой<швос.ть -- 42,9 %, 
1·игиеничност1, - 11,8 %, масса - 12,9 %; мужская одежда: размеро
устойчивость - 57, 1 %, формоустойчивость, износостойкость, гиrи
еничность, цена - 42 ,9 % . 

Так11м образом, проведенные исследования показали: 
действующая помеш<латура нотребительских пока:щтелей ка

чес·1·ва и характеризуемых ими свойств, пре)\ставленная в НТ Д и мо
нографиях, не носит прикладного характера и требует постоянпоrо 
совершенствования; 

торговые организации ослабили работу по сбору информации 
по качественным характеристикам одежды; 

наблюдается несоответствие между потребительскими и качес
тненными характеристиками, испольэуемыми при проведении опро

сов и определяющими выбор потребителей при совершении поку-
пок; 

назрела настоятельная необходимость в разработке перечня 
потребитеm,ских показателей качества одежды и характеризуемых 
ими свойств для практической работы в торговых предприятиях, 
для проведения маркетинговых исследований. 

Е.А. Рудницкая 
студевтка БГЭУ (МинскS 

Механизм формирования цен на торrовом предприятии 

Изучение практики ценообразования на торговых предприяти
ях Республики Беларусь позволяет сказать, что подавляющее боль
шинство их используют интуитивный подход к установлению цен с 
учетом дейстнующего законодательства. Кроме этого, и сам меха
низм ценообразования применительно к торговым предприятиям в 
отечественной экономической литературе р11зработан недостаточно. 

В этих условиях мы считаем, что формирование цен должно 
осуществляться следующим образом поэтапно. 

На иервом этаие изуч11ется рынок. Анализируется спрос на то
нары, его эластичность, нрово1~итсн финансuuый ана11из деятельнос
ти предприятия, изучаются имсюп(иеся и потенциальные конкуре1I

ты, в11ияние государства па процесс--1tенообразовапия 1 а также пос
тавп~ики товароu. Результаты ана~'Iиза рынка лозволяют выявить 
верхний и нижний предел формиро11ания уроння розничных цеп па 
товар и воэмож1юсти дифференциации уровня торrоной надбавки. 

На втиром этаие производится выбор целей ценообразования и 
их дифференциация в раэрезе товарных грунп. Цель должна быть 
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