
тuщ~ры занимается бухгалтер, а пс специалист по r1енам. Такую так­
тику работь1 администрация ма1азина обосноnывает тем, что в стра­
не нестабильная эконо~rическая и политическая ситуация и устанон­
лсние максимальных надбавок -- это единственный способ полу­
чить больше нрибыли. Предельная торговая надбавка на рыбные то­
вары - 20 %, на делнюпесные, рыбные консервы и морепродук­
ты -· 30 %. Средняя торгоная надбавка за 9 месяцев 1999 г. по АП 
ФРМ ('Океан" составила 22,8 %. Но такая нолитика н области цен 
не привела к положитеш,иым результатам: за 9 месяцев 1999 1·. 
убытки АП ФРМ "Океан" составили 673 млн р. 

Аналогичная ситуация на 6ол1)пrинстве торговых предприятий 
реснублики. Поэтому торговым фирмам необходимо заняться раз· 
работкой ценовой политики, включающей следующие этапы. 

1. Сбор исходной информации: определение тина рынка, на кu­
тором предприятие будет осуществляп. сною деятельность; изуче­
ние покупательского спроса, :~атрат, цен конкурентон, потенциаль­

ных поставщиков; финансовый аналиэ и оценка влияния государ­
ства на процесс устш1овления цен па товары и услуги. 

2. Выбор определяющих целей формирования ценовой пuлитики. 
З. Оценка сложившегося уровня торговой надбавки. 
4. Оценка потребительского рынка. 
5. Дифференциация целей ценовой 110Jштнки в разрезе товар­

ных групп с учетом возможностей рынка и уроння текущих затрат 
предприятия. 

6. Выбор модели расчета уровня торговой надбавки в зависимос­
ти от целевых ориентиров. 

7. Формирошшие конкретного уровня надбавки на товары. 
8. Формирование механизма своевременной корректировки уров­

ня торговой надбавки. 
9. Учет психологических факторов при установлении оконча­

тельной цепы па товары, т.с. J1ри~1с11епие так называеr.1ого пси:холо­
гичсско1·0 ценообразования. 

Ю.Н. Понхратова 
студентка Б ГЭ У (Минск) 

Механизм ценообразования и его влияние на ко11еч11ые 
результаты хозяйсmе1111ой деятельности 

Одним из важнейших асаектов для любого нреднриятия и для 
отрасли в целом является формирование н реализация такого меха­
низма ценообразования, который наиболее оmималr,ным образом 
учитывал бы цели, которые преследуют предприятие и потребите-
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ли, а также q,акторы, вл11яю111ие на деятслыrость прел.приятия. От 
тоrо, насколько верно предприятие разработало и осуществляет тот 
или иной механизм ценообра:юnания и насколько осуществляемый 
механи:~м отдет,но хозяйствующего субъекта сочетается с общим 
меха11измом, зависят конечные резу)1ьтаты хозяйственной деятель­
ности предприятия. 

Несмотря на многочисленность нормативных актов 1 регулирую­
щих процесс ценообразонания в Республике Беларусь, следует от­
метить необходимостr, совершснствоnапия эаконодательвой базы. 
Во-первых, согласно законодательству у нас существует стро.-ий по­
рядок установления предела торговой надбавки, которая составляет 
30 % (пе более) с учетом надбанки шттовоrо звена. Это ограничивает 
возможность получения торговым предприятием как можно боль-
111сго )(охо;,а и, соответственно, 11ри6f)1ли. ffo в то же время здесь 
есть и положительные стороны. К таковым, по паrнсму мнению, 
можно отнести то, что предприятия все же будут изыскинать воз­
можности спижеиия издержек обращения с тем, чтобы уложиться u 
установленный размер торr·овой надбавки. Во-вторых, измеаение 
порядка исчисления налога на добавленную стоимость с 1 января 
2000 г. также вызывает ряд вопросов и нсгатнвных моментов, uсо­
бснно в торговле. 

Проведенное нами исследование па примере ОАО "ГУМ" пока­
эало, что в целом выбранное универмагом направление ценообразо­
вания дает положительные реаультаты. Так, no итогам хозяйстнен-
1юй деятельности за 9 месяцев 1999 г. товарооборот состанил 
:~ 984 419 тыс. р., что на 100,9 % бош.ше по сравнению с соответству­
ющим периодом прошлого года 11 сопоставимых ценах. Валовой до­
ход возрос на 0,6 %1 чистая приб1)1ль - на 0,5 %, издержки обрап1с­
ния уменьшились на О, 1 ~~' рента6сльпость nозросла на 0,4 % и сос­
тавиJ1а 5,5 %. Но в то же нремя еще существует ряд недостатков. По 
нашему мнению, осноuными 11аnравлениями совср1.пенстнования ме­

ханизма ценообразования для ОАО "ГУМ" мотут быть: 
учет требований покупателей в отношении уровня цен при пос­

тановке целей деятельности; 
изучение платежес11особ11ого спроса населения и в зависимос­

ти от полученных результатов - корректировка уровня торговой 
надбавки; 

"""'f't"''''''"'"-,,,-e 'DТП1'\малън6И торговой над6анки с учетом запро­
сов покупателей, СЛОЖИВПIСЙСЯ К()НЪЮlIКТ}'РЫ р1)1нка, ЖИЗIIСННОГО 
цикла предприятия, целей предприятия, а также ря1щ внешних фак­
торов; 

более широкое исnользов'1ние системtJI скидок к розничным 

ценам; 
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при формировании цены необходимо уделять большое внима­
ние нсихu:юп1ческому фактору потребителя; 

обеспсче11ие гибкого динамизма I(сновой политики. 

Н.В. Реут\ 
студентка ЕГЭУ (Минск 

О совершенствовании потребительских и качественных 
характеристик одежды 

Качество одежды в значительной степени определяется уро:внем 
качественных характеристик и их показателей, заложеннь1х при 
проектиронани·и и производстве изделий. Действующая номе11кла­
тура потребительских показателей качества и характеризуемых ими 
свойств в основном пре11ставлсна в ГОСТ 1А5, ГОСТ 1.26 и моног­
рафиях профессоров E.Ii. Кобляковой, Н.М. Миклушсва, В.П. Склян­
пикова. Одпако эта номенклатура не посm прикладного характера и 
требует ностоянного совер1uепстnоnания с учетом занрuсuв потребите­
лей. 

Для изучения данной проблемы нами было проведено тестирова­
ние специалистоJJ АТП "ЦУМ Минск". Ре:~ультаты анкетирования 
показали, что социологические исс . .'теJtонания по проблеме сонер­
шенстнования качественных характеристик осущестяляются один 

раз н год 110 детской и мужской одеж11е (71,4%и1\2,9 % ответов соот­
ветственно), по женской одсж11с - один раз н квартал (71,4 % отве­
тов). 

Наиболее часто при опросах потре61пелей и спепиаJ1истов тор­
гов11и используются С#'Iедую1цие качественные характеристики: по 

женской 011ежде - соответствие моде ( 100 % ) , эстетические свой­
ства (71,9 %), качество изготовления (28,6 %); мужской - качество 
изготовления (57, 1 %). эстетические свойства (72,9 %), соответ­
ствие моде и эксплуатационные свойства (по 28,6 %); 110 детской 
одежде - 1·и1·иеническис снойства (57) 1 ?-'~),качество изготовления, 
соотнетствис МО11'С, эстетические свойства (по 28,6 %). Однако пе все 
в1-.11псуказанныс качественные характеристики определяют выбор 
потребителей при совершен11и поку11ки. 

Для покупателей ;ш<1чимы следующие потребительские и качес­
твенные характеристи:к11 по ·детской одежде: ~·ш·иеничность -
85,7 %, размеро11ри1од1юс1ъ - 57,1 %, износостойкость - 57,1 %, 
размероустойчивость - 15,7 %, формоустойчивость - 28,6 % (доля 
оста.11ьных характеристик невелика и составляет примерно 14,З %); 
по женской ол,ежде: качество изготовления - 71,4 %, размеро11ри-
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