
Увеличение налоговой нагрузки связано и с изменением структу­
ры платежей в бюджетные фонды. Так, в 1999 г. введен новый пла­
теж - отчисления в фо11д стабилизации экономики 11роизпол,итеJ1ей 
сельхозпродукции и нродово"1ьствия, что 11ривеJ10 к повышению доли 

платежей в бюджетные фонды до 5,9 % вместо 4,4 % в 1998 г. 
Б условиях ограниченности материальных и финансовых ресур­

сов нри предоставлении налоговых льгот государство должно по.~­

держивать только тех субъектов хозяйствования, которые способны 
добиться увеличения объемов и качестна выпускаемой продукции. 

Для обеспечения дальнейrnсго развития нрсдпринимате1rr"ства в 
Беларуси важно создать эффективный механизм гос у дарственного 
регулирования и ноддерж1<и малого и среднего бизнеса. За 9 меся­
цев 1999 г. от предпринимателы:кого сектора поступило 110,5 тр1m р. 
налогов и сборов, что составляет 19,5 % общего объема 1111атежей. 
Необходимо отметить, что за 9 месяцев 1999 r. по сравнеиию с 
1997 -1998 rг. доля поступлений от предпринимателей значительно 
уме11ьши~'Jась. Это связано не столько с нскоторь1м сокращением: их 
числе1111ости, сколько с отсутствием механизма ин;_\ексаt{ИИ фикси­
ронанных ставок подоходного налога в соответствии с уровнем ин­

фляции, в результате р<iзмер постунлений в расчете на одного пред­
принимателя заметно уменьшился (в текущих ценах) при росте объ­
ема ныручки и доходон. 

Совсрruенствование нзаимодейс1·uия налоговых. uрга11ов и пла­
тельщиков как в сфере рационализации и упрощения механизма на­
лuгоо6ложения, так и повышения налоговой дисциплины и ответ­
стве11ности остается актуальной за.дачей. 

О.Б. Наролн. 
студснтн;а БГЭУ (Минск) 

Ценовая политика торгового предприятия, особенности ее 
разработки и примеие1шя (на примере АП ФРМ "Океан") 

В условиях нестабильной экономической ситуации 1 нысокоrо 
уровня инфляции, о6есценивания доходов населения и снижения 
его нокунательной способности возрастает роль ценовой политики в 
деятельности торrоных предприятий. Цепа на сегодняшний день яв­
ляется важным фактором успеха предприятия на рынке. Однако 
большинство торговых предприятий республики не недут работы по 
разработке политики цен. Так, АП ФРМ "Океан" - фирменный 
рыбный магазин - применяет затратный метод формирования цен, 
"c~'leno" устанавливая па все реализусмь1е товары максимаJ1ьно вОз­
можные торговые надбавки к цене закупки. У становлением цен на 
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тuщ~ры занимается бухгалтер, а пс специалист по r1енам. Такую так­
тику работь1 администрация ма1азина обосноnывает тем, что в стра­
не нестабильная эконо~rическая и политическая ситуация и устанон­
лсние максимальных надбавок -- это единственный способ полу­
чить больше нрибыли. Предельная торговая надбавка на рыбные то­
вары - 20 %, на делнюпесные, рыбные консервы и морепродук­
ты -· 30 %. Средняя торгоная надбавка за 9 месяцев 1999 г. по АП 
ФРМ ('Океан" составила 22,8 %. Но такая нолитика н области цен 
не привела к положитеш,иым результатам: за 9 месяцев 1999 1·. 
убытки АП ФРМ "Океан" составили 673 млн р. 

Аналогичная ситуация на 6ол1)пrинстве торговых предприятий 
реснублики. Поэтому торговым фирмам необходимо заняться раз· 
работкой ценовой политики, включающей следующие этапы. 

1. Сбор исходной информации: определение тина рынка, на кu­
тором предприятие будет осуществляп. сною деятельность; изуче­
ние покупательского спроса, :~атрат, цен конкурентон, потенциаль­

ных поставщиков; финансовый аналиэ и оценка влияния государ­
ства на процесс устш1овления цен па товары и услуги. 

2. Выбор определяющих целей формирования ценовой пuлитики. 
З. Оценка сложившегося уровня торговой надбавки. 
4. Оценка потребительского рынка. 
5. Дифференциация целей ценовой 110Jштнки в разрезе товар­

ных групп с учетом возможностей рынка и уроння текущих затрат 
предприятия. 

6. Выбор модели расчета уровня торговой надбавки в зависимос­
ти от целевых ориентиров. 

7. Формирошшие конкретного уровня надбавки на товары. 
8. Формирование механизма своевременной корректировки уров­

ня торговой надбавки. 
9. Учет психологических факторов при установлении оконча­

тельной цепы па товары, т.с. J1ри~1с11епие так называеr.1ого пси:холо­
гичсско1·0 ценообразования. 

Ю.Н. Понхратова 
студентка Б ГЭ У (Минск) 

Механизм ценообразования и его влияние на ко11еч11ые 
результаты хозяйсmе1111ой деятельности 

Одним из важнейших асаектов для любого нреднриятия и для 
отрасли в целом является формирование н реализация такого меха­
низма ценообразования, который наиболее оmималr,ным образом 
учитывал бы цели, которые преследуют предприятие и потребите-
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