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ОЦЕНКА КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

МАСЛОЖИРОВЪIХ ПРОДУКТОВ 

Для оценки \Фнкурентоспособности продовольственных товаров чаще всего на 

практ11ке применяется комплексный метод, основанный на применении комплекса 

единичных, групповых н интегральных показателей. Оценка I<Онкурентосnособности 

товара при этом включает: выбор определенной группы показателей д;1я Ю)Нкретного 

товара и расчет юс значимости; выбор базового образца для сравнения; расчет ri>YШ ювого 

11Оэффициента по нормативным, качественным и экономическим показателям; расчет 
интегрального показателя конкурентоспособности. Недостатки данного метода: не 

учитываются организационно-коммерческие показатели конкурентоспособности · часто 

оцениваются некоторые нормативные показатели качества, которые вообще не 

представляют miтepeca для потребителя; субъективность расчета коэффициентов 

весомости; сложность выбора базового образца при большом количестве товаров­

анаnоrов на рынке; содержание преобладающих в составе продуктов веществ сложно 

оцевнrь по балльным шкалам, принятым для других показателей качества. Эти моменты 

затрудняют оценку конкурентоспособности продовольственных товаров с помощью 

lll)lolfШeкcвoro метода и требуют новых ПОДХОДОВ к оценке. 

В условиях широты ассортимента продовольственных товаров по всем товарным 

rруппам целесообразно прибегнуть к расчеrу уровня 1<Uнкурентоспособности по каждому 

товару отдельно и сравнению полученных mэфф~щиенrов Д1U1 товаров-аналогов между 

собой. Основными условиями проведения оценки являются выбор важных для 

потребителей показателей и сопоставимость показателей конкурентос11особности 

оцеюrваемых товаров . Согласно :этим условиям, разработана методика оценки 

111нхуре~rrоспособиости масложировых продуктов. 

Предложенная методика позволяет оценить конкурентоспособность отдельных 

видов масложировой продукции с корректировкой на содержание жнра, массу продукта 

и среднюю цену данного товара на рынке. Преимущества методики оценки конку­

реlfIОспособности : не нужно выбирать базовый образец среди товаров-аналогов; 

определять количество 11оказателеli, по mторым с точки зрения потребителя товар 

UJ11ется наиболее привлекательным, проще, чем выражать каждый показатель и степень 

ero весомости в баллах и оценивать по определеююй шквле; возможна оценка товара не 
rольm по качественным, но и по коммерческим показателям; корректировка цены по 

весу товара и содержанию жира поэво11яет получить более точный реэультат. 
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ПОЛИТИКА ГОСУДАРСТВА В ОБЛАСТИ УПРАRЛЕIШЯ 

ВНЕШНИМ ДОЛГОМ 

Иностранные кредюъ~, привлекаемые под гарантии правительства, продолжают 

оставаться д11я РесГ{убл~.rки Беларусь наиболее стабильным источником получения 

внешних финансовых ресурсов. Они предназ1Jачены для осуществленН11 реструк­

туризации отраслей народного хозяйства, модернизации предприятий путем 

финансирования инвестиционных проектов , укрсплеиия экспортного потенциала и 
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