
объемное теленидение; 
лазерное телевидение и др. 

В настоящее вре~1я отечестненнuе телевидение развивается дале­
ко пс по всем из неречисJrенных направлений. 

М.М. Кирейчик 
студентка БГЭ)' (Минск) 

Розничный товарооборот 

Анализ результатов работы экономики в октябре 1999 г. показы­
вает, что розпичнь1й товарооборот в сопоставимъ1х ценах по сравне­
нию с октябрем 1998 г. вырос па 16,З %. 

В январе - августе 1999 г. в структуре розничной торговли рес­
публики удельный вес продоноJ1ьствеп11ых товаров составил 60 %, 
непродовольственных - 40 % (в январе-августе 1998 г. соответ­
ственно 58 % и 12 %). 

В целом же за 1999 г _ по прогнозу розничный товарооборот в со­
поставимых цепах должен был составить 106- 107 % к уровню 
1998 r. Фактически же за истекший год он составил 104,2 %. Конеч­
но же, кризисное состояние экономики республики сказалось и на 
р(:!Jвитии розничного товарооборота. На прилавках магазинов явно 
сократился ассортиме11т -мно1их товаров. 

Недостижение прогнозного показателя розни ч:~юго товарооборо­
та произошло и по причине роста цен, что повлияло 1ia покупатель­
ную способность населения. В ушедшем году реальные денежные 
доходы населения вообще снизились на 2 %. Отрицательным в уп­
равлении розничным товарооборотом па многих торговых предпри­
ятиях является. то, что они- не осу1цествляют планирования объема 
продаж, объясняя это тем, что н нем нет необходимости, так как, 
во~первых, большинство товаров они получа1от в централизован11ом 
пuрядке, во-вторых, постоянно СИИ>J;<ается покупательная способ­
ность населения. Опыт же зарубежных стран с развитой рыночной 
экономикой свидетельствует о том, что нснасып~енн1J1й рынок требу­
ет более детального прогнозирования. 

В настоящее время .на болыnинстно товаров выделяются в цен­
трализованном порядке фонль1. Но как показывает опыт, н услови­
ях дефицитного рынка фондов всегда нс хватает (особенно это каса­
ется прuдuвольстве1111ых товаров), в результате чего возника1от пе­
ребои в торговле отдельными товарами, что отрищпельно сказыва­
ется на развитии товарооборота. Необходимо изыскивать дополни­
тел11ньtе товарные ресурс111 за счет децентрализонанн1)1х источников 

снабжения. 
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На ссrодняrпний .п.с1rь 6011ьпrос значение имеет проверка соблю­
дения договоров поставки отдельными ноставщиками. 

Отрицательно сказывается на товарообороте увеличение товар­
ных запасов па конец отчетного нериода. В каждом 11реднриятии, к 
С-О)калению, в составе тонарных запасов и в числе завозимых това­

ров имеются так иазываеr.tые "неходовые" то.uар1)1. Необходиr.10 их 
отслеживать и стараться 1-~ИНИ!'-~изиронать, пронодя рекламные ме­

роприятия и уценку. 

Епхе одним из ос11овных негативных q)акторов развития товароо­
борота является сниЖ:ение 11роизводительпости тру 11а. Некоторым 
предприятиям необходимо пересмотреть систему оплаты труда, ус­
тановить более рациональные графики выхода па работу, что сокра­
тит потери рабочего времени. 

В нас1·оящее время тортвым предприятиям необходимо уделять 
больше внимания орга11изации завоэа товаров повседневного, то 
есть частого спроса с учето:'\-1 инте1Iси.1:1ности лвижепия нокупательс­

ких fIOTOKOB. 

Н.Ю. Колос( 
студентка nr;:_)y (Минск/ 

Выбоу поставщика как фактор, определяющий 
эффективность коммерческой деятельности 

по оптовым закупкам 

Коммерческая деятельность, предстанляя собой о.~ин из важней­
ших эле:м:ентов мехаНИ:J~Iа управления экономическими отно1uения­

ми, присутствует всегда, когла происхолит процесс купли-пролажи. 

Ком:~ч:ерчсская деятельность пришла на·смепу централизованно­
му нрикренлепию нuкупателя к поставщику, твердым государствен­

ным ценам, жесткой регламентации поставки товаров, отсутствию 
самостоятельности, инициативности, преднриимqщюсти работни­
ков. 

С развитием рыноqных отношений в республике расширяется 
практика свободноir закупки товаров на основе инициативы продав­
ца и покупателя-_. Многие торrовые преднµияти:я осо;jнали, что пра­
вильный выбор поставщика в конеqном счете определяет как эф­
фективность коммерческой деяте}JЪности по оптовы/\1 закупкам, так 
и формирование 11оходов торгового предприятия. 

Среди таких пред11риятий можно назвать ТЗАО "Сапдрик" 
(r. Минск), осу[цествляюп~ее реализацию населению хозяйствен­
ных товаров. Товароведы проводят работу по поиску и выбору пос­
тавшиков в данном АО по следующему алгоритму: составление 
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